L szczecn

ABC Sponsoringu

Kilka praktycznych uwag dla sponsoréw i producentéw billboardow

W Dzienniku Ustaw Nr 249 z dnia 28 grudnia 2010 r. opublikowano rozporzadzenie
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 7 grudnia 2010 r. zmieniajagce
rozporzadzenie w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazow.

|. ZASADY OGOLNE
Nalezy pamietac, ze:

1. Wskazanie sponsora, zwane, dalej ,billboardem” stuzy upowszechnianiu,
utrwalaniu lub podniesieniu renomy nazwy, firmy, towaru lub ustugi, znaku
towarowego lub innego oznaczenia indywidualizujgcego sponsora lub jego
dziatalnos$c.

2. W zwigzku z brzmieniem pkt 1, billboard nie moze mie¢ charakteru reklamy, nie
moze promowac sprzedazy, albo innych form korzystania z towaréw lub ustug,
popiera¢ okreslonych spraw lub idei, albo zmierza¢ do osiggniecia innego efektu
reklamowego.

3. W billboardzie nie mozna  wykorzystywa¢ fragmentéw dzwiekowych Iub
wizualnych przekazu reklamowego, z ktorymi sponsor jest kojarzony, a ktore
mogtyby utrudni¢ odréznienie wskazanie sponsora od przekazu reklamowego. W
szczegOllnosci chodzi o niewykorzystywanie elementow fabuty, podktadéw
muzycznych i komunikatow lektorskich pochodzacych (wycietych) ze spotow
reklamowych sponsora, ktorych emisja jest realizowana w tym samym okresie, co
emisja billboardow, lub tych, ktore byty nadawane w ramach kampanii reklamowych
zakonczonych w nieodlegtej przesztosci.

4. Sponsor sklada w tresci umowy o sponsorowaniu audycji stosowne oswiadczenie,
ze przy tworzeniu billboardu nie wykorzysta fragmentéw wizualnych Ilub
dzwiekowych przekazu reklamowego, o ktérych mowa w pkt 3.

5. Billboard nie moze zawiera¢ jakichkolwiek informacji komercyjnych czy
sprzedazowych, typu: ,Najlepszy w swojej branzy”, ,Pismo od jutra w kioskach”,
.Plyta juz w sprzedazy”, itp.

. Audycje sponsoruje sponsor, czyli okreslony podmiot (firma), a nie produkty lub

stugi tej firmy, zatem komunikat: ,Sponsorem programu jest...” powinien zawiera¢
irme) sponsora. Jezeli sponsor chce byc¢ identyfikowany tylko przez nazwe
pominieciem nazwy - firmy), wowczas komunikat w billboardzie
mieé¢: ,Sponsorem programu jest producent towaru (ustugi) X'
[ przy tym okreslenie, nie majgcych charakteru reklamowego,
d: ,Sponsorem programu jest X producent okien z PCV".
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7. Billboard moze odnosi¢ tylko do podmiotu sponsorujgcego oraz jego towaru lub
ustugi. Nie moze w jakikolwiek spos6b promowac¢ nazw, marek, znakow
towarowych, produktéw lub ustug os6b trzecich. Powyzsze ograniczenie nie
dotyczy sieci dystrybucyjnych lub przedstawicieli handlowych oso6b trzecich.
PRZYKLAD: ,Sponsorem programu jest sie¢ sklepéw X oferujgca produkty marki Y”
(mozliwa jest przy tym wizualizacji jednego towaru lub ustugi z oferty handlowej
sponsora).

8. W billboardzie mozna umiesci¢ tylko jeden znak towarowy sponsora. Moze on
mie¢ forme okreslonego symbolu graficznego (tzw. logotyp), albo wyrazu, frazy lub
hasta, z tym jednak, ze znak towarowy majacy posta¢ wyrazu, frazy lub hasta moze
wystepowac wytgcznie wtedy, gdy nie ma znamion reklamowych (nie zmierza do
promocji sprzedazy albo innych form korzystania z produktow lub ustug sponsora).

9. W celu potwierdzenia, ze okreslony znak graficzny, wyraz, fraza lub hasto jest
znakiem towarowym nalezacym do sponsora, klient zobowigzany jest przedstawic
odpowiedni dokument z Urzedu Patentowego lub oswiadczenie.

10.W billboardzie mozna umiesci¢ inne niz nazwa, znak towarowy, towar lub ustuga
oznaczenie indywidualizujgce przedsiebiorce lub jego dziatalnos¢ (np. adres strony
internetowe] sponsora, numer jego telefonu, informacje o zdobytych laurach
konsumenckich, itp.).

11.W billboardzie mozna powiedzie¢ o szerokim zakresie dziatalnosci sponsora,
natomiast wizualizowa¢ (pokaza¢) mozna tylko jeden towar lub ustuge sponsora.

* PRZYKLAD: Lektor mowi: ,Sponsorem programu jest firma X, producent
sokéw z owocéw lub warzyw”. Mozna przy tym pokazac¢ tylko i wytacznie
jeden rodzaj soku np. sok z marchwi (zawsze ten sam produkt w jednym
opakowaniu lub w wielu opakowaniach wykonanych z r6znych materiatow,
np. w opakowaniu kartonowym, szklanej lub plastikowej butelce, albo w
opakowaniach tego samego rodzaju o réznej pojemnosci). Niedopuszczalne
jest wizualizowanie produktéw tej samej marki, majgcych takie same
przeznaczenie, lecz rdznigcych sie postacig fizyczng lub sktadem (np.
proszek i ptyn do prania okreslonej marki).

12. W kazdym billboardzie musi znajdowac¢ sie informacja o sponsorowaniu
zawierajgca stowo lub wyraz ,sponsor” w odpowiednim przypadku i liczbie
oraz czytelne wskazanie sponsorowanej audycji. Jesli lektor nie informuje o
sponsorowaniu, musi zosta¢ umieszczony czytelny, odrozniajacy sie od tta

~ plaszczyzny poziomy napis, zajmujgcy nie mniej niz jedng czwartg

~ powierzchni ekranu. Przyktadowa tres¢ napisu: ,Sponsorem Wieczorynki jest

, producent towaru Y”. W przypadku, jesli lektor czyta: ,Na program

1... Program obejrzeli panstwo dzieki...” lub inng tres¢ pomijajaca

nsor’ w odpowiednim przypadku i liczbie, zamieszczenie napisu, 0

zej jest obligatoryjne.

Sekcja Reklamy, Marketingu i Promocji TV
ul. Niedziatkowskiego 24a
71 - 410 Szczecin
tel. 91 48 10 110, fax. 91 42 22 664
e-mail: marketing.szczecin@tvp.pl



13. Billboard nie moze budzi¢ jakichkolwiek watpliwosci, do ktorej audycji
(poprzedzajacej czy nastepujgcej po nim) sie odnosi. W sytuacji, gdy audycje
beda od siebie oddzielone innym przekazem (np. blokiem reklamowym) tego
rodzaju watpliwos¢ nie wystgpi. W takim przypadku wymog czytelnego
wskazania sponsorowanej audycji bedzie mozna uznac¢ za spetniony, bez
koniecznosci wymieniania nazwy lub gatunku sponsorowanej audycji (mozna
poprzesta¢ na ogdélnej formule: Sponsorem audycji -albo programu - jest....).

14. Billboard jednego sponsora trwa do 8 sekund, w przypadku 2 sponsoréw do
16 sekund, 3 i wiecej sponsoréw do 24 sekund.

15.Kazdy billboard musi posiada¢ metryczke z danymi, tak jak w filmie
reklamowym.

16. Zabronione jest sponsorowanie audycji lub innych przekazéw przez:

* Partie polityczne;

» Zwigzki zawodowe;

» Organizacje pracodawcoéw;

e Osoby fizyczne lub prawne, ktérych zasadniczg dziatalno$¢ stanowi
produkcja lub sprzedaz towaréw lub swiadczenie ustug, ktérych reklama
jest zabroniona (wyroby tytoniowe, napoje alkoholowe (z wytgczeniem
piwa), ustugi medyczne Swiadczone wytgcznie na podstawie skierowania
lekarza, leki receptowe oraz gry losowe).

17. Zabronione jest sponsorowanie:
» SerwisOw informacyjnych, z wyjatkiem sportowych i prognozy pogody;
* Audycji publicystycznych o tresci spoteczno - politycznej;
» Audycji wyborczych lub bezposrednio zwigzanych z kampanig wyborcza.

18. Prawnicy Sekcji Reklamy, Marketingu i Pomocy TVP Szczecin stuzg
pomoca na etapie konstruowania obrazu i komunikatéw werbalnych billboardu
sponsorskiego.

ll. ZASADY DLA PRODUCENTOW PIWA

19. Billboard informujgcy o sponsorowaniu audycji przez producenta
lub dystrybutora piwa musi ograniczac sie do:

» podania nazwy sponsora lub

 wizualizacji znaku towarowego sponsora.

‘0 sponsorowaniu nie moze by¢ prezentowana przez osobe
korzystaniem wizerunku postaci ludzkiej(w spocie nie moze
tora bedzie informowata o sponsorowaniu). Oznacza to, iz
vaniu nalezy podawa¢ w napisie, albo gtosem lektora
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21. Ponadto w billboardzie nie moze by¢:

» wizualizowany produkt w jakiejkolwiek postaci (piwo w butelce, puszcze
lub w innym opakowaniu, albo piwo nalewane do kufla, szklanki i innego
naczynia),

* pokazana w catosci etykieta produktu (moze by¢ tylko prezentowany ten
element, ktéry jest przedstawionym graficznie znakiem towarowym),

» pokazany kapsel, podktadka pod kufel i inne akcesoria zwigzane z piwem i
spozywaniem napoju alkoholowego.

22. W informacji o sponsorowaniu (billboardzie), nadawanym przed godz. 20.00,
nie moze pojawiaC sie stowo ,piwo” (zamiast: sponsorem audycji jest
producent piwa, mozna podac ,wtasciciel marki...”).

ll. ZASADY DLA PRODUCENTOW FARMACEUTYKOW

23. Sponsorem audycji moga wytacznie firmy farmaceutyczne, ktérych zasadniczg
dziatalno$¢ stanowi produkcja lub dystrybucja lekow wydawanych bez
przepisu lekarza (tzw. leki OTC), na potwierdzenie czego podmiot
sponsorujgcy sktada w tresci umowy o0 sponsorowaniu audycji stosowne
oswiadczenie.

24. Billboard musi ogranicza¢ sie wytacznie do podania informacji o podmiocie
sponsorujgcym i ewentualnie jego produkcie,

* PRZYKLAD: "Sponsorem audycji jest firma X, producent preparatu Y”.

25. Wizualizacja produktu moze dotyczy¢ wytacznie leku dostepnego bez recepty,
a dodatkowe informacje o produkcie podane przez lektora muszg ograniczaé
sie do niezbednego minimum i dotyczy¢ wytacznie zastosowania leku:

e PRZYKLAD: ,krople do oczu”, ,syrop przeciwkaszlowy” ”, ,stosowany w
objawach przeziebienia”, itp.

26. W billboardzie (w przeciwienstwie do spotu reklamowego) nie powinno by¢
informacji o:
* ulotce (przed uzyciem zapoznaj sie...),
» substancji czynnej leku lub jego skiadzie,
e podmiocie odpowiedzialnym
oraz jakichkolwiek haset, nawet tych zgtoszonych jako znaki towarowe.

IV. ZASADY DLA PRODUCENTOW (DYSTRYBUTOROW) FILMOW K INOWYCH

27. W billboardzie producenta (dystrybutora) filmu kinowego mozna pokazac
ragment filmu, wymieniajac jego tytut i gatunek, nazwe producenta nazwisko
zysera i odtworcy gtéwnych rél. Nie mogg towarzyszyé temu streszczenia lub
ilmu, informacje o miejscach dystrybucji biletow, itp.

pitnych dziet filmowych, zdobywcow prestizowych nagréd i
ach filmowych, dozwolona jest informacja o tych nagrodach i
: ,Zdobywca OSKARA w roku ..... za...”, \Wyr6zniony na

, itp.

rybucji kinowej, poprzez okreslenie W
promujacych, takich jak: ,Juz w
aczyc ten film”, itp.

Sekcja Reklamy, Marketingu i Promocji TVP Szczec
ul. Niedziatkowskiego 24a ;
71 - 410 Szczecin
tel. 91 48 10 110, fax. 91 42 22 664

e-mail: marketing.szczecin@tvp.pl



