Zatqcznik nr 1

ZASADY REALIZOWANIA PRZEZ TELEWIZJE POLSKA S.A.

MISJI PUBLICZNE]
Niniejszy dokument stanowi zatgcznik do Uchwaly Zarzqdu TVP S.A nr 108/2005
z dnia 29 marca 2005 roku

I. Wstep

(1) Telewizja Polska jako element systemu publicznej radiofonii 1 telewizji w Polsce
realizuje misj¢ publiczna, powierzona jej oraz zdefiniowang Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji.'

(2) Uwzgledniajac znaczenie realizacji misji publicznej radiofonii i telewizji
w demokratycznym panstwie prawnym oraz jej funkcje w ksztaltowaniu wzorcow
osobowych, postaw spolecznych i obywatelskich, w umozliwianiu dialogu spotecznego
bedacego fundamentem spoteczenstwa obywatelskiego, jej role kreatora kultury w obszarze
jezyka polskiego, uprawniajaca do traktowania telewizji publicznej jako swojego rodzaju
dobra publicznego;

(3) biorac pod uwage uznana w skali europejskiej rolg publicznej radiofonii i telewizji
w zachowaniu i promowaniu pluralizmu mediéw® i pamictajac, ze nakaz zachowania
wewnetrznego pluralizmu w programach publicznej radiofonii i telewizji mozliwy jest
do zrealizowania tylko pod warunkiem zachowania ich wyraznego dystansu od aktualnego
dysponenta politycznego®;

(4) traktujac stuzbg cztowiekowi i1 spoleczenstwu jako swa podstawowa powinnos¢,
i dostrzegajac umocowanie misji publicznej radiofonii i telewizji w wolno$ciach i prawach
cztowieka 1 obywatela, oraz w, stanowiacej ich zrédto, przyrodzonej i niezbywalnej godnosci
czlowieka,

(5) w poczuciu powinnosci wspierania budowy spoteczenstwa obywatelskiego,
promowania spdjnosci spolecznej i przeciwdzialania spotecznemu wykluczeniu, wspierania
rozwoju mysli tworczej, oraz zapewnienia zaufanego i wiarygodnego punktu odniesienia
w $wiecie nadmiaru informacji, okres§la si¢ nastepujace zasady realizacji misji publicznej
Telewizji Polskiej S.A.:

I1. Zasady ogélne

1. Powszechnos¢

(6) TVP stuzy spoteczenstwu i przede wszystkim przed nim ponosi odpowiedzialnos¢.
Podstawowa cecha programéw i innych ustug publicznych TVP, o ktérych mowa w cz.11.7.3
(pkt 41) i w cz. II1.4 (pkt 103-109), zgodnie z ustawowym wymogiem ich oferowania catemu
spoteczenstwu i poszczegolnym jego czesciom, jest powszechno$¢ dostepu 1 tresci.

'Dz. U. 22004 r., Nr 253, poz.2531, dalej zwana ,,ustawa”’.

> Wyrok TK z 9.9.2004, K 2/03.

3 Protokét nr 32 do Traktatu o Utworzeniu Wspdlnoty Europejskiej, w sprawie systemu publicznej radiofonii
i telewizji w panstwach cztonkowskich, Dz.Urz.WE, z 10.11.1997, C 340/109; Rekomendacja nr R (99) 1
Komitetu Ministréw Rady Europy z 19.01.1999 r. w sprawie §rodkéw promowania pluralizmu mediéw.

4 Uchwata TK z 13.12.1995, W 6/95, OTK 1995/3/23.



1.1. Powszechnos$¢ dostepu

(7) TVP dazy do zapewnienia jak najszerszego dostgpu odbiorcéw do jej programéw
i innych ustug publicznych, zgodnie z ich przeznaczeniem oraz mozliwos$ciami technicznymi
1 prawnymi.

(8) Korzystajac z przekazanych jej zgodnie z ustawa cze¢stotliwosci naziemnych, TVP
pokrywa caly kraj zasiggiem odbioru programéw TVP1 i TVP2 oraz rozszerza zasigg
programéw regionalnych (TVP3). Program TV Polonia jest rozpowszechniany w sposéb
rozsiewczy satelitarny oraz w miar¢ potrzeb 1 mozliwosci jest rozprowadzany kablowo lub
w inny sposob. Programy wyspecjalizowane sa rozpowszechniane w sposob zapewniajacy ich
szeroka dostepnosc.

(9) TVP dazy do obecnosci jej programéw i innych ustlug publicznych,
z poszanowaniem praw autorskich 1 pokrewnych, na wszystkich znaczacych polskich
platformach medialnych, w szczegdélnosci platformach rozprowadzania programéw, dbajac
o tatwos¢ dostgpu odbiorcéw do publicznych programéw i innych ustlug w ramach danej
platformy.

(10) W celu zainteresowania odbiorcOw swymi programami i innymi uslugami
publicznymi oraz utatwienia odbiorcom dotarcia do interesujacych ich tresci, TVP dba
o szeroka i fatwa dostgpnos¢ informacji o jej programach, audycjach oraz innych ustugach
publicznych.

(11) TVP uznaje za swdj obowiazek umozliwienie szerokim krggom odbiorcéw
korzystania z techniki cyfrowej i przeciwdzialanie tzw. luce 1 wykluczeniu cyfrowemu.
Dziatajac na rzecz przejscia od telewizji analogowej do cyfrowej, TVP dazy
do powszechno$ci i otwartosci dostgpu do niej, a za jej posrednictwem do poszerzenia
publicznej oferty programéw i innych ustug.

1.2. Powszechnos$¢ tresci

(12) TVP przedstawia ofert¢ programowa adresowana do wszystkich i do kazdego.
Odbiorcy, niezaleznie od wieku, wyksztalcenia, stanu majatkowego 1 zarobkowego, powinni
mie¢ mozliwo$¢ znalezienia w programach TVP audycji odpowiadajacych ich gustom
1 zainteresowaniom. Oznacza to obecno$¢ w ofercie zaréwno audycji dla widowni masowej,
jak 1 mniejszo$ciowej, w tym w odpowiedniej proporcji - audycji dla grup widzéw czesto
pomijanych przez nadawcOw niepublicznych. Przyciagajac do swych programéw - m.in.
popularnymi audycjami - szeroka widowni¢, TVP dazy do zainteresowania jej takze tresciami
powazniejszymi 1 ambitniejszymi, do wlaczenia kazdego odbiorcy w przestrzen zycia
publicznego i kulturalnego, zachecenia go do korzystania z dorobku polskiej i §wiatowe;j
kultury, sztuki i nauki.

(13) Powszechnos¢ oferty TVP realizowana jest nie tylko poprzez programy ogdlne —
ogolnokrajowe (TVP1, TVP2), regionalne (TVP3) i TV Polonia, ale takze przez programy
wyspecjalizowane oraz pakiet dodatkowych ustug publicznych zwiazanych z programami,
niekiedy bardziej spersonalizowanych, czy dostosowanych do potrzeb wezszych grup. TVP
stara si¢ dotrze¢ ze swa publiczng oferta do wszystkich odbiorcéw, uwzgledniajac
ich zmieniajace si¢ oczekiwania, i promuje spdjnos¢ spoteczna w dobie rozwoju
zindywidualizowanej kultury komunikacyjne;j.



2. Zroéznicowanie

(14) Dazenie TVP do wszechstronnej realizacji zadan nadawcy publicznego przejawia
si¢ w zréznicowaniu oferty pod wzgledem adresatow, charakteru programéw i innych ustug
publicznych, struktury gatunkowe;j.

2.1. Zroznicowanie adresatow

(15) TVP zaspokaja potrzeby zaréwno widowni masowej, jak i réznych grup
spotecznych, wspdlnot i mniejszosci. Powinny one znajdowa¢ w programach i innych
ustugach TVP odzwierciedlenie swojego zycia, zainteresowan, przekonan i dazen oraz pomoc
W rozumieniu otaczajacej rzeczywistosci 1 okreSleniu w niej swego miejsca,
zuwzglednieniem przemian w kraju i za granica, skutkdéw integracji europejskiej oraz
proceséw globalizacji.

(16) TVP dba o grupy odbiorcéw czgsto pomijane przez nadawcéw komercyjnych,
zwlaszcza ludzi starszych i1 znajdujacych si¢ w trudnym potozeniu zyciowym, oraz przyjmuje
szczegb6lng odpowiedzialnos$¢ za zaspokojenie potrzeb dzieci i mtodziezy, przygotowanie ich
do samodzielnego zycia w spoteczenstwie i uczestnictwa w kulturze. TVP uwzglednia
potrzeby mniejszosci narodowych i1 grup etnicznych, sprzyja spotecznej integracji osob
niepelnosprawnych.

2.2. Zréznicowanie programow i innych ushug

(17) TVP tworzy 1 rozpowszechnia programy rézniace si¢ charakterem, a zarazem
komplementarne. W celu uzupelniania oferty programéw ogdlnych, TVP rozwija programy
wyspecjalizowane oraz inne ustugi publiczne, =zaspokajajace wezsze, a nawet
zindywidualizowane potrzeby odbiorcéw.

(18) Poprzez odpowiednia koordynacjg¢ programéw i innych ustug publicznych TVP
stara si¢ adresowac rézne tresci i elementy oferty do réznych grup widzé6w w tym samym
czasie.

2.3. Zréznicowanie gatunkowe

(19) TVP oferuje odbiorcom szeroka gamg¢ réznych gatunkéw programowych
w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, dbajac o harmonijny
i komplementarny ich zestaw w poszczegdlnych programach. We wszystkich porach dnia
TVP tworzy widzom mozliwos¢ obcowania z oferta programowa odmienna od komercyjnej,
dbajac o obecno$¢ w jej programach pozycji powaznych i ambitnych, ujetych w atrakcyjne
formy programowe, a takze audycji realizowanych w spos6b nowatorski.

3. Wywazenie

(20) Programy 1 inne ustugi publiczne TVP cechuja si¢ wywazeniem polegajacym
zar6wno na zachowaniu réwnowagi migdzy rodzajami i gatunkami audycji przeznaczonych
dla poszczegdlnych grup odbiorcéw, jak i wywazeniu tresci w procesie ksztaltowania opinii.

3.1. Wywazenie oferty

(21) Zréznicowane rodzaje 1 gatunki audycji, a takze audycje adresowane
do poszczegdlnych grup odbiorcéw, powinny by¢ obecne w programach TVP na zasadzie



rozsadnego harmonizowania potrzeb 1 zainteresowan szerokich kregéw odbiorcow
z potrzebami 1 zainteresowaniami widowni mniejszosciowej. Audycje adresowane
do widowni mniejszosciowej powinny by¢ nadawane w taki sposob, aby miata ona do nich
dogodny dostep.

(22) TVP dazy do wywazenia udziatu poszczegdlnych rodzajow tresci (informacji,
publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu) w programach, tak aby kazdy rodzaj tresci
zajmowal znaczaca pozycje w programie i zaden nie byl marginalizowany. Szczegétowe
proporcje w tym zakresie w danym roku kalendarzowym okreslaja przyjmowane przez Zarzad
TVP zatozenia programowo-finansowe, o ktéorych mowa w art. 31b pkt 4 ustawy.

3.2. Wywazenie tresci w procesie ksztaltowania opinii

(23) Biorac pod uwage szczegdlna funkcje telewizji w procesie indywidualnego
i publicznego ksztaltowania opinii, TVP dazy do wieloaspektowego przedstawiania zjawisk,
stanowisk 1 pogladéw; TVP unika sensacjonizmu, razacych uproszczen i tworzenia
nieuzasadnionego poczucia zagrozenia, pokazuje fakty i zjawiska w szerokim kontekscie.

(24) Audycje lub inne przekazy rozpowszechniane przez TVP nie moga propagowac
dziatan sprzecznych z prawem, z polska racja stanu oraz postaw i pogladéw sprzecznych
zmoralnoscia 1 dobrem spotecznym, w szczegdlnoSci nie moga zawierac tresci
dyskryminujacych ze wzgledu na ras¢, wyznanie, pte¢ lub narodowos¢.

4. Pluralizm

(25) Programy 1 inne ustugi publiczne TVP odzwierciedlaja, w mozliwie najszerszym
zakresie, cala r6znorodno$¢ opinii i przekonan oraz nurtéw politycznych, filozoficznych,
religijnych, naukowych i artystycznych.

(26) Rzetelnie ukazujac cata ré6znorodnos¢ wydarzen i zjawisk w kraju i za granica
oraz tworzac forum otwartej debaty publicznej, prezentujacej stanowiska réznych grup i sit
spotecznych, politycznych lub gospodarczych, TVP sprzyja swobodnemu ksztalttowaniu si¢
pogladéw obywateli oraz formowaniu si¢ opinii publicznej. Programy i inne ustugi publiczne
TVP umozliwiaja obywatelom poznanie i zrozumienie polityki organéw wiladzy publicznej,
ajednoczesnie stuza jawnosci zycia publicznego oraz umozliwiaja spoleczng krytyke
i kontrole dziatalno$ci wtadzy i instytucji publicznych.

(27) TVP troszczy si¢ o kultywowanie polskiej tozsamosci kulturowej, ukazuje jej
zréznicowanie 1 bogactwo, stara si¢ wnosi¢ wktad w réznorodnos$¢ kulturowa w Polsce,
Europie 1 na Swiecie. Prezentuje dorobek 1 osiagnigcia roéznych kultur, zwlaszcza
europejskich, i w tym celu rozwija wspdlprace z nadawcami z innych krajow, oraz promuje
polska kulture za granica.

(28) TVP respektuje pluralizm $wiatopogladowy obywateli, szanuje uczucia religijne
odbiorcéw i tworzy mozliwo$¢ wyrazania tresci religijnych. Respektuje chrzescijanski system
wartosci, za podstawg przyjmujac uniwersalne zasady etyki.

(29) TVP sprzyja ksztattowaniu u odbiorcéw szacunku dla opinii i przekonan innych.

TVP wspiera zrozumienie 1 porozumienie migdzy narodami, procesy pokojowe
i demokratyczne, duza wage przyktada do integracji europejskie;j.



5. Bezstronnos¢

(30) Jako instytucja stuzaca catemu spoteczenstwu, TVP w swej dziatalnosci
programowej - poza wyjatkowymi wypadkami, zwtaszcza dotyczacymi jej funkcji i roli - nie
zajmuje wlasnego stanowiska. Nie formutuje ani nie wyraza wlasnych pogladéow w sprawach
politycznych lub innych bedacych przedmiotem debaty publicznej. Nie faworyzuje ani nie
promuje zadnej partii, organizacji, grupy czy opcji.

6. Niezalezno$¢
(31) TVP strzeze swej autonomii instytucjonalnej i niezaleznos$ci redakcyjne;j.

6.1. Autonomia instytucjonalna

(32) Witadze TVP w ramach obowiazujacego prawa samodzielnie podejmuja decyzje
0 jej wewnetrznej strukturze, dzialalno$ci, obsadzie kierowniczych stanowisk, zatrudnianiu
pracownikéw i1 wspotpracownikéw, ponoszac z tego tytutu petng odpowiedzialnos¢.

(33) Najwazniejszymi kryteriami oceny pracy w i dla TVP sa kwalifikacje
1 osiagnigcia zawodowe, sposob wykonywania zadan wynikajacych z misji publiczne]
telewizji lub stuzacych jej realizacji. Obsadzanie stanowisk kierowniczych w TVP odbywa si¢
na podstawie kryteriow merytorycznych i zawodowych, ma mozliwie otwarty i publiczny
charakter.

6.2. Niezaleznos¢ redakcyjna

(34) TVP samodzielnie ksztaltuje program i ponosi odpowiedzialno$¢ za jego tresc.
Poza wypadkami okre§lonymi przepisami prawa, zadna partia, organizacja, instytucja, grupa
intereséw politycznych lub gospodarczych ani pojedyncze osoby aktywne w tym zakresie, nie
moga wptywac na decyzje redakcyjne o rozpowszechnieniu okreslonych tresci.

(35) TVP tworzy strukturalne zabezpieczenia przed podporzadkowywaniem
dziatalnosci programowej wymogom reklamodawcow lub sponsoréw, w szczegdlnosci
poprzez wyodrebnienie Biura Reklamy od jednostek programowych oraz opracowanie zasad
dopuszczania reklam do emis;ji.

(36) TVP dba o suwerennos$¢ decyzji redakcyjnych oraz niezaleznos¢ swych
dziennikarzy, wymagajac od nich rzetelnosci, profesjonalizmu, obiektywizmu, przestrzegania
etyki zawodowej, dazenia do prawdy, wrazliwosci na potrzeby odbiorcéw oraz poczucia
stuzby publicznej. Dziennikarzom i pracownikom programowym TVP nie wolno uprawiac
agitacji lub propagandy politycznej. Maja oni obowiazek powstrzymywac si¢ od publicznego
manifestowania wtasnych preferencji politycznych. Zajmujac stanowisko w sprawach
publicznych, dbaja o nienaruszenie bezstronnosci i wiarygodno$ci nadawcy oraz ich wtasne;j.

(37) Pracy w TVP na stanowiskach kierowniczych lub programowych nie wolno
faczy¢ z petnieniem funkcji w partiach politycznych, sprawowaniem mandatu posta lub
senatora, praca Ww sztabach wyborczych lub na rzecz kandydatow w wyborach
parlamentarnych, prezydenckich lub samorzadowych, a takze z praca w administracji
publiczne;j.



7. Innowacyjnos$¢

(38) TVP uwzglednia dynamiczny charakter powierzonej jej misji publicznej oraz
zmieniajace si¢ potrzeby i oczekiwania odbiorcéw poprzez innowacyjno$¢ w zakresie:
tworzenia audycji 1 programoOw, rozpowszechniania programéw, wykorzystania nowych
technik do tworzenia i rozpowszechniania nowego typu oferty programowej lub ustug
zwigzanych z programami.

7.1. Innowacyjnos¢ w tworzeniu audycji i programow

(39) TVP wspiera rozwdj twoérczosci audiowizualnej poszukujacej oryginalnych tresci,
nowatorskich rozwiazan formalnych oraz stosujacej nowe S$rodki techniczne. Tres¢ i forma
poszczegdlnych audycji oraz sposéb zestawiania programow ewoluuja wraz z rozwojem
wiedzy oraz zmiang standardéw estetycznych 1 artystycznych w réznych dziedzinach
tworczosci. Na etapach produkcji, emisji oraz archiwizacji materiatéw audiowizualnych TVP
szeroko wykorzystuje technike cyfrowa i nowe techniki komunikacji.

7.2. Innowacyjnos¢ w rozpowszechnianiu programéw

(40) TVP prowadzi prace nad nowymi technikami rozpowszechniania programéw
1 stosownie do potrzeb 1 mozliwosci racjonalnie je wykorzystuje. TVP aktywnie dziala na
rzecz rozwoju telewizji cyfrowej (w tym naziemnej) oraz powszechnego dostgpu do niej,
m.in. przez promowanie otwartych standardéw transmisji sygnatéw telewizji cyfrowe;.

7.3. Nowe ustugi telewizji publicznej

(41) Uwzgledniajac tendencje przechodzenia od spoteczenstwa masowego do
rozdrobnionego 1 kultury zindywidualizowanej komunikacji, TVP dazy do udostgpniania
oferty publicznej telewizji w miejscu i czasie oraz w sposéb dogodny dla odbiorcy.
Wykorzystujac nowe technologie, TVP $wiadczy ustlugi teletekstowe, internetowe oraz
telefoniczne obejmujace serwisy informacyjne, programowe lub tematyczne (np. kulturalne),
ktére sa zwiazane z oferta programowa TVP 1 uzupelniaja ja, a zaspokajaja te same
demokratyczne, spoleczne oraz kulturalne potrzeby spoleczenstwa.

8. Wysoka jakos$¢

(42) TVP dazy do tego, aby oferowane przez nia programy, audycje i inne ustugi
publiczne byty atrakcyjne i zrozumiale, odznaczaty si¢ wartoscia poznawcza, intelektualna
lub estetyczna, oraz odpowiadaly wysokim standardom jakos$ci i profesjonalizmu, 1 w ten
sposob ksztattowaty zapotrzebowanie odbiorcow na wysoka jako$¢ przekazéw. Audycje
popularne, adresowane do szerokiego audytorium, sa nie tylko zrédlem przyjemnosci
i relaksu, maja takze rozbudza¢ wrazliwo$¢ spoleczna, pomaga¢ zrozumie¢ rzeczywistos¢
oraz ksztattowac refleksyjny stosunek do $§wiata. W swej ofercie TVP unika audycji
epatujacych przemoca, obscenicznoscia i1 wulgarnoscia, naruszajacych godnos$¢ osoby
ludzkiej, traktujacych cztowieka w sposéb przedmiotowy.

(43) TVP tworzy wewngtrzny system kontroli 1 oceny jakosci nadawanych audycji,
programéw i innych ustug, oparty na analizach eksperckich oraz ilosciowych i jako$ciowych
badaniach opinii odbiorcéw, ktére to badania uwzgledniaja w szczegdlnosci sposob
rozumienia przekazu oraz poziom akceptacji zawartych w nim tresci.



(44) TVP dazy do zapewnienia najwyzszych standardow realizacyjnych,
warsztatowych oraz technicznych rozpowszechnianych programéw, zapewniajacych
odbiorcom jak najlepsza jakos¢ ich odbioru.

9. Integralnos$¢ przekazéow

(45) Tworzac audycje 1 zestawiajac programy, TVP kieruje si¢ wymogiem
integralnos$ci, nakazujacym taki dobdr i uktad audycji, by stanowity one spéjna cato$¢, oparta
na stalym ukladzie ramowym 1 powiazana jednolita forma prezentacji (tzw. oprawa
programu).

(46) Audycje w programach TVP stuza zapewnieniu odbiorcom integralnego przekazu
audiowizualnego, a nie tworzeniu przestrzeni dla reklamodawcow. W programach TVP nie
przerywa si¢ audycji w celu nadania reklamy lub telesprzedazy, z zastrzezeniem sytuacji,
o ktérych mowa w art. 16a ust. 3 Ustawy. TVP bezwzglednie przestrzega zasady oddzielenia
tresci redakcyjnych od reklam 1 telesprzedazy.

10. Wiarygodnos¢ i odpowiedzialnosé

(47) Zaufanie odbiorcéw oraz wiarygodno$¢ wynikajaca z obiektywizmu, jakosSci
1 rzetelnosci przekazu sa zasadniczym celem TVP oraz najwazniejsza miara realizacji jej misji
publiczne;j.

(48) TVP zawsze kieruje si¢ odpowiedzialnoscia za stowo 1 przekazywane tresci oraz
dba o dobre imi¢ publicznej telewizji. Na tej podstawie publiczna telewizja buduje swoja
marke oraz wizerunek poszczegdlnych programéw, audycji 1 ustug, tak by pelni¢ rolg¢ punktu
orientacyjnego oraz wiarygodnego i zaufanego przewodnika w rozdrobnionym s$rodowisku
medialnym i w $wiecie nadmiaru informacji.

(49) TVP przejawia szczegdlna wrazliwos¢ na opinie réznych krggéw spoteczenstwa
na temat jej dziatalnosci oraz jej krytyke. Rozbudowujac system tacznosci z widzami
i wykorzystujac w tym celu wszystkie narzedzia komunikacji, takze mozliwosci przekazu
interaktywnego tworzone przez nowe technologie, bada i analizuje potrzeby widzéw, rozwija
mechanizmy dialogu z widzami oraz wspdlpracuje z ich reprezentacjami. Uznajac dobro
widza za wartos¢ najwyzsza, powotuje Komisje Etyczng 1 tworzy inne mechanizmy
zapewniajace uwzglednianie ocen i oczekiwan widzéw w dziatalno$ci programowej. TVP
przyktada duza wage do stanowisk jej Rady Programowej, Rady Programowej TV Polonia
iRad Programowych Oddziatéw Terenowych jako organéw  opiniodawczych
reprezentujacych spoteczne interesy 1 oczekiwania zwiazane z dziatalnoscia programowa
TVP.

(50) TVP wspétpracuje z réznymi instytucjami i organizacjami krajowymi
1 migdzynarodowymi oraz uczestniczy w festiwalach i1 przegladach twoérczosci telewizyjne;j.
Wspoétpraca miedzynarodowa umozliwia TVP poréwnanie jej dokonan z osiagnigciami
innych telewizji publicznych, poznanie i1 dzielenie si¢ doswiadczeniami, a dzigki temu
doskonalenie oferty programowej, uwzgledniajacej potrzeby odbiorcéw i utrzymujacej ich
zaufanie 1 lojalnos¢.

(51) TVP $wiadoma swej odpowiedzialnosci wobec kolejnych pokolen za zachowanie
1 rozwijanie polskiego dziedzictwa audiowizualnego, gromadzi, przechowuje, chroni,
utrzymuje i1 udostgpnia zbiory programowe Telewizji Polskiej, obejmujace jej ponad
piec¢dziesigcioletni, stale powigkszany dorobek.



II1. Tworzenie i rozpowszechnianie programéw i zwigzanych z nimi ushug

1. Powinnosci w zakresie tresci programowych
1.1. Informacja i publicystyka

(52) Dostarczanie aktualnych informacji nalezy do podstawowych zadan TVP.
Audycje informacyjne stanowia znaczaca cz¢s¢ kazdego programu i sa w nim rozmieszczane
w stalych, dogodnych dla odbiorcéw porach. Poszczegdlne wydania audycji informacyjnych
maja zréznicowany, zaleznie od pory dnia, wymiar czasowy, ale kazdy program ogdlny
zawiera co najmniej jedna stala audycj¢ informacyjna, ktéra trwa co najmniej 20 minut i jest
nadawana migdzy godz. 18.00 a 23.00 (z zastrzezeniem sytuacji wyjatkowych).
TVP zapewnia tez staty dostgp do biezacych informacji za pomoca nowych mediéw, w tym
teletekstu, publicznych serwisow internetowych oraz telefonicznych.

(53) W przypadku nagtych zdarzen wielkiej wagi specjalne wydania audycji
informacyjnych lub bezposrednie relacje z miejsc zdarzeh sa nadawane niezaleznie
od zaplanowanego uktadu programu.

(54) Audycje informacyjne i publicystyczne przygotowywane przez TVP cechuje
rzeczowe, obiektywne i1 bezstronne przedstawianie faktéw, ujmowanych w szerszym
kontekscie, oraz pogigbione wyjasnianie problemoéw i zjawisk, uwzgledniajace rézne aspekty,
racje i punkty widzenia. Audycje te maja dostarcza¢ odbiorcom wiedzy o dziataniu instytucji
1 mechanizméw demokratycznego spoteczenstwa oraz umozliwia¢é wyrobienie sobie
rozsadnego wyobrazenia o procesach spolecznych, politycznych 1 gospodarczych
zachodzacych na poziomie lokalnym, regionalnym, krajowym i migdzynarodowym, oraz
zaleznosciach wystepujacych w tych obszarach.

(55) Audycje informacyjne i publicystyczne powinny odpowiada¢ najwyzszym
standardom dziennikarskiej rzetelnosci, starannos$ci i etyki, ktére nakazuja m.in. weryfikacj¢
faktow z niezaleznych zrddel, przytaczanie réznych stanowisk, zaznaczanie przypuszczen
jako takich, umozliwianie wypowiedzenia si¢ osobie lub instytucji poddanej krytyce.
Niedopuszczalne jest zmienianie sensu wypowiedzi lub wywiadu, takze przy skrétach lub
wykorzystaniu materiatu archiwalnego. Prezentujac wyniki sondazy, TVP zaznacza, kto
przeprowadzil sondaz, kiedy i na jakiej probie. Bezwzglednie unika si¢ manipulowania
faktami, danymi, czy wypowiedziami.

(56) Prezentowane poglady i oceny nie wyrazaja stanowiska TVP, tylko przekonania
0s6b wypowiadajacych si¢ i powinny by¢ rozpoznawalne jako takie. Komentarze i opinie
wyraznie oddziela si¢ od informacji i wskazuje ich autora tak, by odbiorca nie miat
watpliwosci, czyj poglad zostat zaprezentowany. Nie wolno przemilcza¢ faktéw istotnych dla
wyrobienia sobie opinii o relacjonowanym i komentowanym wydarzeniu lub zjawisku.

(57) Dyskusje i debaty organizowane i relacjonowane przez TVP powinny zapewniaé
swobodna wymiang pogladéw i konfrontacje ré6znych punktéw widzenia, reprezentatywnych
dla instytucji, organizacji i srodowisk zwiazanych z tematem audycji oraz przedstawicieli
$wiata nauki i opinii publicznej. Prowadzacy dyskusje¢ powinien zachowywaé¢ bezstronnos¢,
dbajac o jej rzeczowy przebieg 1 rodwne mozliwosci wypowiedzenia si¢ kazdego
z uczestnikéw. Audycje tego rodzaju powinny uczy¢ dialogu z osobami o innych
przekonaniach, tolerancji 1 szacunku dla cudzych pogladéw oraz zachgca¢ do uczestniczenia
w zyciu publicznym.

(58) Relacjonujac zachowania, zdarzenia, sytuacje lub poglady sprzeczne z prawem,
TVP dba o to, by ksztattowac szacunek dla prawa i poszerza¢ wiedz¢ o nim. Dopuszczalna



jest rzeczowa krytyka obowiazujacego prawa, niedozwolone jest zas wzywanie do zachowan
karalnych lub zamachu na porzadek konstytucyjny.

(59) Szczegdlne miejsce w programach TVP zajmuja reportaze oraz audycje
interwencyjne. Na konkretnych przyktadach pokazuja ludzkie sprawy oraz konflikty
i problemy spotecznosci lokalnych, wskazujac réwnoczesnie sposoby radzenia sobie
w trudnych sytuacjach i dostosowania si¢ do zmiennych warunkéw zyciowych. Ksztattujac
postawy empatii spotecznej i mobilizujac do konstruktywnych dziatan, audycje tego rodzaju
przeciwdziataja negatywnym zjawiskom i patologiom spotecznym.

1.2. Kultura

(60) Programy i inne ustugi publiczne TVP zmierzaja do wzmocnienia poczucia
tozsamosci 1 wspdlnoty narodowej, ochrony jezyka polskiego i upowszechnienia wiedzy
onim, wyrazania we wszystkich gatunkach - w tym zwlaszcza fabularnych - polskiej
tradycjii dziedzictwa kulturowego. Pelnia rolg kulturotwoércza, ksztattuja wrazliwosé
estetyczna 1 umozliwiaja uczestnictwo w kulturze regionalnej, polskiej, europejskiej
1 $wiatowe;j.

(61) TVP w mozliwie najwigkszym stopniu wykorzystuje rodzimy potencjal
intelektualny 1 artystyczny, wspiera i rozwija tworczos¢ audiowizualng w jezyku polskim,
promuje i wspétfinansuje produkcje filmowa i telewizyjna, uczestniczy w koprodukcjach,
w tym z udzialem partneréw z innych panstw europejskich. TVP obejmuje opieka twércow
debiutujacych i niezaleznych, prezentujac ich dorobek, czgsto mieszczacy si¢ poza gléwnym
nurtem sztuki filmowe;j.

(62) TVP prezentuje i promuje wartoSciowe filmy, przedstawiajac dorobek polskiej,
europejskiej 1 Swiatowej kinematografii.

(63) Wazna pozycje w ofercie kulturalnej TVP zajmuje Teatr Telewizji. Telewizyjne
spektakle teatralne zapewniaja kontakt masowej widowni ze znaczaca literatura
dramaturgiczna, dokonaniami wybitnych twoércéw i artystow wykonawcoéw, stanowiac
zarazem nowa, oryginalng jakos$¢ artystyczna. Dorobek ten stale wzbogacany jest
o premierowe spektakle, obejmujace zaré6wno pozycje klasyczne, jak i literatur¢ wspotczesna.
Pasma Teatru TV zajmuja stale miejsce w ramowym uktadzie programu, umozliwiajac
widzom regularne obcowanie z oferta kulturalna najwyzszej jakos$ci.

(64) Pamigtajac o tym, ze duza czes¢ spoteczenstwa ma utrudniony dostgp do kultury
wysokiej, oferta kulturalna TVP obejmuje koncerty muzyki powaznej, operg, operetke i balet
oraz muzyke jazzowa, nadajac ich prezentacjom rangg wydarzen programowych, opatrzonych
specjalng promocja, zwlaszcza w przypadku tworcow i artystow wykonawcoéw zwigzanych
z kultura polska.

(65) TVP regularnie emituje magazyny artystyczne i kulturalne, w ktérych relacjonuje
najwazniejsze wydarzenia kulturalne, promuje wyrdzniajacych si¢ artystow, analizuje nowe
zjawiska w polskiej 1 Swiatowej tworczosci, przybliza artystyczne dokonania 1 intelektualne
tendencje w kulturze wspéiczesne;.

(66) TVP tworzy, inicjuje badZz obejmuje patronatem wydarzenia kulturalne,
inspirujace lokalne srodowiska twdrcze.

(67) TVP wnosi wkiad w przywracanie i rozwijanie pamigci historycznej Polakow.
Dzieje Polski w audycjach historycznych prezentowane sa na podstawie najnowszych badan,
a historia Polski przedstawiana jest w kontekscie europejskim i1 $wiatowym. Dbajac
o popularyzacje i1 rozwdj wiedzy historycznej, TVP stara si¢ uwzglednia¢ problematyke
historyczng takze w rozrywkowych i fabularnych formach telewizyjnych (np. teleturnieje, talk
show, filmy i seriale, Teatr Telewizji).



(68) TVP dba o poprawnos¢ i czystos¢ jezyka polskiego, oraz dazy do tego, aby jezyk
prezenter6w, dziennikarzy i publicystow TVP stanowil dla odbiorcow wzorzec poprawne;j
polszczyzny. Audycje w programach TVP, w tym zawierajace tlumaczenia, poddawane sa
ocenie pod wzgledem jakosci jgzyka polskiego, z poszanowaniem swobody wypowiedzi
artystycznej. Nieprawidtowosci sa analizowane, opisywane i przekazywane autorom audycji
z zaleceniem ich eliminacji, m.in. poprzez udzial w szkoleniach 1 warsztatach jgzykowych.

(69) TVP przygotowuje i1 nadaje audycje krzewiace poprawna polszczyzng,
pogtebiajace jej znajomos¢, ukazujace pigkno ojczystego jezyka i zachgcajace do starannego
postugiwania si¢ nim.

(70) TVP dba o to, by w kazdym nadawanym programie przewazaly audycje
wytworzone pierwotnie w jezyku polskim.

(71) TVP regularnie nadaje audycje religijne adresowane do ré6znych odbiorcow, takze
do dzieci i miodziezy. Oferta audycji religijnych TVP uwzglednia zaréwno potrzeby 0séb
wierzacych, jak 1 poszukujacych. TVP transmituje, uwzgledniajac zapotrzebowanie spoleczne
i porozumienia, o ktérych mowa w pkt. 92, wybrane msze $wigte lub nabozenstwa oraz
informuje o istotnych wydarzeniach, w tym $wigtach, w réznych ko$ciotach i zwiazkach
wyznaniowych, dbajac o wyjasnianie istoty danego wydarzenia, zwiazanej z tym tradycji
1zwyczajow. TVP stara si¢ przyczynia¢ do ksztaltowania szacunku, zrozumienia 1 dialogu
miedzy ludzmi r6znych wyznan oraz do szerzenia tolerancji religijne;.

1.3 Edukacja

(72) Zadaniem TVP jest pomoc w sprostaniu wyzwaniom hiesionym przez intensywny
rozwéj nauki oraz w ksztattowaniu spoteczenstwa opartego na wiedzy. W tym celu TVP
umozliwia widzom korzystanie z oswiaty 1 dorobku nauki, przez audycje oraz inne ustugi
publiczne, prezentujace dorobek réznych dziedzin wiedzy 1 dyscyplin badawczych,
przeznaczone dla r6znych grup wiekowych.

(73) Oferta edukacyjna TVP ma przeciwdziata¢ wykluczeniu spotecznemu os6b
gorzej wyksztalconych oraz przyczynia¢ si¢ do wyréwnywania szans edukacyjnych dzieci
i mtodziezy z r6znych srodowisk, ma tez pomagac¢ w rozwijaniu talentéw i zdolnosci.

(74) Audycje 1 ustugi edukacyjne dla widzow najmlodszych powinny zawierac
podstawowa i przystgpna wiedzg¢ o otaczajacym $wiecie, przyrodzie, ludziach, prawidtowych
relacjach w grupie réwiesniczej 1 z dorostymi oraz wspomagac przygotowanie do zycia
w spoteczenstwie o okreslonej tradycji, kulturze i historii. Te audycje i ustugi maja stuzy¢
zaréwno samym dzieciom, jak tez pomagac¢ ich rodzicom lub opiekunom oraz nauczycielom.
Pozycje edukacyjne przeznaczone dla dzieci w wieku szkolnym rozwijaja umiejetnos¢
samoksztatcenia, jednak nie zast¢puja nauczyciela i szkoly, tylko ilustruja, uzupelniaja
1 wzbogacaja program nauczania.

(75) TVP dba o obecnos¢ w audycjach dla dzieci i mtodziezy waloréw edukacyjnych.
Audycje te przynajmniej w czgSci powinny by¢ nosnikiem tresci poznawczych, postaw
prospotecznych lub rodzinnych, a nie tylko stuzy¢ prostej rozrywce.

(76) Oferta edukacyjna TVP obejmuje nie tylko audycje adresowane do szerokiej
widowni, rozwijajace wiedz¢ i umiejetnosci pomagajace w samodzielnym funkcjonowaniu
w nowoczesnym spoteczenstwie, ale takze kierowane do wezszych grup odbiorcow,
w szczegOlnosci pomagajace im w zdobywaniu nowych lub dodatkowych kwalifikacji
zawodowych.

(77) Wazna role w programach i innych ustugach edukacyjnych TVP odgrywa
poradnictwo specjalistyczne dotyczace réznych dziedzin zycia codziennego, np. prawa, w tym
praw konsumentéw, psychologii, ochrony zdrowia, zywnos$ci, zdrowego trybu zycia, opieki
nad zwierz¢tami, ochrony Srodowiska naturalnego, itd. Edukacja i poradnictwo rozwijane sa



takze w ustugach publicznych z zakresu nowych mediow, w szczegélnosci przy
uwzglednieniu mozliwosci interakcji z odbiorcami oraz potrzeb wezszych grup spotecznych.

1.4. Rozrywka

(78) Doceniajac rolg zabawy 1 relaksu w zyciu kazdego cztowieka oraz rozumiejac
potrzeby emocjonalne odbiorcow, TVP oferuje szeroki wachlarz audycji rozrywkowych,
stanowiacy integralny element misji publicznej. Audycje i tresci rozrywkowe w programach
TVP powinny by¢ zréznicowane, warto$ciowe i inspirujace do refleksji. Uwzgledniajac rézne
gusty, upodobania i zainteresowania odbiorcow, oferta rozrywkowa TVP powinna zawiera¢
pozycje adresowane do wszystkich grup wiekowych i spotecznych.

(79) Audycje rozrywkowe kierowane do masowej widowni stuza takze przyciagnigciu
szerokich rzesz odbiorcow do zréznicowanej oferty nadawcy publicznego i w ten sposob
zainteresowaniu ich réwniez ambitniejszymi pozycjami z zakresu kultury, edukacji,
informacji i publicystyki. TVP dazy do realizacji tego celu m.in. poprzez konstrukcje
ramowego uktadu programu, jego oprawg i zapowiedzi programowe.

(80) Nadawane w programach TVP teleturnieje, gry i zabawy quizowe daza do
faczenia rozrywki z edukacja, sprzyjaja rozwijaniu wyobrazni, aspiracji odkrywczych lub
poznawczych oraz przydatnych w zyciu codziennym umiejgtnosci, zwlaszcza w zakresie
porozumiewania si¢ 1 wspotdziatania z innymi ludzmi.

(81) Produkowane przez lub na zlecenie TVP filmy i seriale telewizyjne o tematyce
wspotczesne] powinny, w ramach konwencji artystycznej wiasciwej dla danego gatunku,
przedstawia¢ prawdziwy obraz spoteczenstwa, nawiazywa¢ do przemian obyczajowych,
dotykac istotnych probleméw i dylematéw moralnych oraz, stronigc od razacego dydaktyzmu,
ukazywac¢ warto$ciowe postawy spoleczne i wzory zachowan.

(82) Kabarety i1 audycje satyryczne w zartobliwej formie poruszaja aktualne
zagadnienia polityczne, spoteczne, gospodarcze, obyczajowe i kulturalne. Prowokujac do
zdystansowanego spojrzenia na paradoksy zycia codziennego oraz ludzkie przywary
i stabosci, maja tez pobudza¢ do krytycznej refleksji. Audycje oparte na formule rozmowy
w studiu (typu falk show) przyblizaja widzom znane lub ciekawe postaci.

(83) TVP stara si¢ uczestniczy¢ w organizacji znaczacych koncertéw lub widowisk
plenerowych z udziatem publicznosci, popularyzujacych wartosciowe wykonania muzyki
rozrywkowej lub sztuki estradowej, oraz tworcéw lub wykonawcéw zwiazanych z kultura
polska.

(84) Zadna audycja rozrywkowa ani forma twoérczoéci popularnej obecna w ofercie
TVP nie moze utrwala¢ krzywdzacych jaka§ grupe ludzi stereotypéw czy uprzedzen, ani
zawiera¢ treSci obrazajacych spotecznie uznane normy przyzwoitosci, ani narusza¢ ludzkiej
godnosci.

1.5. Sport

(85) Audycje sportowe TVP stuza nie tylko demonstracji sprawnosci fizycznej, woli
rywalizacji oraz indywidualnego lub zespotowego sukcesu, ale pelnia takze funkcjg
integracyjna, sprzyjaja spdjnosci spotecznej, rozbudzaja zainteresowanie aktywnos$cia
fizyczng i ksztaltuja postawy prozdrowotne. TVP oferuje szeroka paletg takich audycji,
obejmujaca relacje z krajowych 1 zagranicznych widowisk oraz sportowe serwisy
informacyjne 1 magazyny publicystyczne. Relacje z waznych wydarzen sportowych w celu
zapewnienia jak najszerszego dostgpu odbiorcow nadawane sa w programach
ogolnokrajowych.



(86) TVP nie ogranicza swej oferty sportowej tylko do najpopularniejszych dyscyplin,
lecz prezentuje wiele r6znych dyscyplin, w tym takze mniej popularne. Oprécz wielkich
imprez prezentuje lokalne i S$rodowiskowe wydarzenia sportowe. Szczegdlne miejsce
w programach TVP zajmuje rywalizacja sportowa os6b niepetnosprawnych.

(87) Biorac pod uwage, ze kultura fizyczna jest czg$cia kultury narodowej i pelni
funkcje spoiwa spotecznego, TVP ktadzie w swej ofercie sportowej nacisk na popularyzacje
wspotczesnych i historycznych osiagnie¢ polskich sportowcéw, sprzyja promowaniu
sportowych talentéw i rozwijaniu zainteresowania sportem oraz zachgca do jego uprawiania,
szczegblnie dzieci i mlodziez. Promuje ideg szlachetnej rywalizacji sportowej i zasady fair
play, stanowi tez forum publicznej debaty o organizacji i kondycji polskiego sportu.

(88) TVP promuje zdrowy tryb zycia i role aktywnosci fizycznej w jego
ksztattowaniu, popularyzuje sport amatorski, wspiera niektdre akcje i przedsigwzigcia stuzace
jego rozwojowi. TVP krzewi wiedzg o historii i rozwoju sportu i jego dyscyplin, ukazuje
zwiazki sportu ze sztuka 1 innymi dziedzinami zycia spolecznego.

2. Powinnos$ci wobec niektérych instytucji publicznych, organizacji spolecznych oraz
szczegoélnych grup odbiorcow

(89) Misja publiczna TVP obejmuje takze - realizowane w interesie publicznym -
powinnosci wobec niektérych instytucji publicznych, organizacji spotecznych oraz
szczegblnych grup odbiorcow. TVP jako instytucjonalny element demokratycznego
i pluralistycznego systemu spolecznego, wspiera mechanizmy, na ktérych system ten si¢
opiera.

(90) TVP zgodnie z obowiazujacym prawem, na zasadach i w spos6b nim
przewidziany:

a) umozliwia naczelnym organom panstwowym bezposrednia prezentacje oraz wyjasnianie
polityki panstwa;

b) stwarza partiom politycznym, oraz odpowiednio - ogdélnokrajowym organizacjom
zwiazkoéw zawodowych 1 zwiazkéw pracodawcéw, mozliwos¢ przedstawienia stanowiska
w weztowych sprawach publicznych;

¢) zapewnia podmiotom uczestniczacym w wyborach na urzad Prezydenta Rzeczypospolitej
Polskiej, do Sejmu, Senatu, samorzadu terytorialnego oraz Parlamentu Europejskiego
mozliwo$¢ rozpowszechniania audycji wyborczych;

d) zapewnia podmiotom uprawnionym do udziatlu w kampanii referendalnej mozliwos¢
rozpowszechniania audycji referendalnych;

e) stwarza organizacjom pozytku publicznego mozliwo$¢ nieodptatnego informowania
o prowadzonej przez te organizacje dziatalnosci nieodptatne;j.

(91) TVP inicjuje, wspiera i uczestniczy w roznych kampaniach spotecznych
stuzacych ksztaltowaniu wrazliwo$ci i solidarnosci spolecznej, oraz poczucia obowiazku
pomocy innym, rozwijaniu wolontariatu lub dobroczynnosci. TVP obejmuje patronatem
wybrane wydarzenia o charakterze kulturalnym, spotecznym lub edukacyjnym.

(92) Zgodnie z aktami prawnymi regulujacymi stosunki migdzy panstwem
a kosciolami i innymi zwiazkami wyznaniowymi sposéb realizacji uprawnien kosciotow
1 zwigzkéw wyznaniowych do emitowania w programach TVP mszy §wigtych, nabozenstw
oraz audycji religijno-moralnych, spotecznych i kulturalnych, okreslaja porozumienia migdzy
wladzami danego kosciota lub innego zwiazku wyznaniowego a kierownictwem TVP.
Audycje tego rodzaju nadawane sa w szczegdlnosci w sposéb okreslony w porozumieniach
1 uzgodnieniach z Sekretariatem Episkopatu Polski oraz Polska Rada Ekumeniczna.



(93) Tworzenie i rozpowszechnianie programéw w jezyku polskim dla odbiorcéw za
granica, audycji oswiatowych dla szko6t 1 innych placowek oswiatowo-wychowawczych
realizowane jest z uwzglednieniem porozumien TVP z wlasciwymi ministrami. TVP
wspotpracuje w celu jak najpelniejszej realizacji swych powinnosci edukacyjnych
z Komitetem Badan Naukowych, Polska Akademia Nauk, Instytutem Pamigci Narodowe;,
a takze uniwersytetami 1 innymi szkotami wyzszymi.

(94) TVP uwzglednia potrzeby oraz sprzyja integracji spotecznej 0s6b
niepetnosprawnych, m.in. ukazujac w rdéznych formach programowych (w tym
dokumentalnych i fabularnych) problemy tych oséb, prezentujac ich aktywnos$¢ zawodowa,
artystyczng lub sportowa. Z uwagi na potrzeby os6b niestyszacych wybrane audycje TVP
opatruje tlumaczeniem na j¢zyk migowy oraz umieszcza w teletekScie napisy do wielu
audycji. TVP w réznych formach programowych, zwlaszcza w programach regionalnych
(TVP3), uwzglednia potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych.

3. Charakter poszczegdlnych programow TVP
3.1. Programy ogélne (TVP1, TVP2, TVP3, TV Polonia)

(95) Program 1 (TVPI) jest programem og6lnym i wszechstronnym adresowanym do
szerokiej widowni. Dzigki temu moze on najpetniej stuzy¢ udzialowi obywateli w zyciu
spolecznym 1 publicznym, oraz stuzy¢ spéjnos¢ spotecznej. TVP1 cechuje réznorodnosé
gatunkéw 1 form telewizyjnych, wsrdéd ktérych wiodaca rol¢ odgrywaja - informacja,
publicystyka i fabuta.

(96) Program 2 (TVP2) jest programem ogdlnym i wszechstronnym, skierowanym
w duzej mierze do wybranych grup odbiorcéw, w tym zwlaszcza bardziej wymagajacych.
W strukturze programowej TVP2 wigcej miejsca zajmuje problematyka kulturalna, sztuka
1 tworczos¢ artystyczna, w tym filmowa, teatralna i muzyczna, oraz ambitniejsza rozrywka.

(97) TVP3 jest polaczona siecia skoordynowanych programéw regionalnych
tworzonych 1 rozpowszechnianych przez oddzialy terenowe TVP, z pasmem wspolnym.
Jej oferta programowa koncentruje si¢ zwlaszcza na lokalnej i regionalnej, bliskiej
obywatelowi, informacji i publicystyce. Ukazuje tez istotne zjawiska krajowe oraz wazne
wydarzenia zagraniczne, i ich zwiazek z zyciem w regionach. TVP3 pelni funkcj¢ spoiwa
pomig¢dzy ré6znymi regionami Polski oraz rolg tacznika regionéw Polski z integrujaca si¢
Europa.

(98) TV Polonia jest programem nadawanym w j¢zyku polskim, adresowanym do
odbiorcéw za granica, zwlaszcza skupisk polonijnych w réznych czgs$ciach $wiata. Stuzy
utrzymaniu tacznos$ci Polonii z ojczyzna, z uwzglednieniem oczekiwan réznych pokolen, oraz
promocji Polski, jej kultury 1 jezyka, za granica. Oferta TV Polonia ma charakter ogdélny
isktada si¢ z produkcji wtasnej oraz wytworzonej przez TVP1, TVP2, TVP3,
w szczegblnosci audycji informacyjnych, publicystycznych, filmowych 1 kulturalnych (w tym
z uzyciem innych wersji jgzykowych).

3.2. Programy wyspecjalizowane

(99) TVP pragnac jak najpelniej realizowa¢ misj¢ publiczna, dazy do szerokiego
wykorzystania mozliwosci tworzenia 1 rozpowszechniania programéw wyspecjalizowanych,
ktadac jednoczes$nie nacisk na tworzenie programéw o profilu zasadniczo pomijanym
w ofercie nadawcéw niepublicznych.



(100) Program wyspecjalizowany TVP Kultura przeznaczony jest dla odbiorcéw
pragnacych poszerzy¢ wiedzg o wspétczesnej kulturze polskiej, europejskiej i Swiatowej, oraz
zapozna¢ si¢ z nowymi oryginalnymi dokonaniami artystycznymi i formami tworczosci.

(101) Profil poszczegdlnych programéw wyspecjalizowanych okreslaja koncesje
na ich rozpowszechnianie.

3.3. Zalozenia programowo-finansowe na dany rok kalendarzowy - odeslanie

(102) Szczegétowa struktur¢ poszczegdlnych programéw TVP na dany rok
kalendarzowy okreslaja zatozenia programowo-finansowe, o ktérych mowa w art. 31b pkt 4
Ustawy.

4. Inne ustugi publiczne TVP zwigzane z programem, wykorzystujace nowe narzedzia
komunikacyjne (nowe media)

(103) Oferowane przez TVP ustugi publiczne z zakresu nowych mediéw winny
odpowiada¢ ogbélnym zasadom realizacji misji publicznej (cz. Il Zasad), a takze stosowanym
odpowiednio standardom dotyczacym programéw (cz. III. 1-2 Zasad), zwtaszcza audycji
informacyjnych i publicystycznych, z uwzglednieniem zasad okreslonych ponize;.

(104) Ustugi publiczne TVP z zakresu nowych mediéw sa zwiazane z dzialalno$cia
programowa, ktéra uzupetniaja i wzbogacaja, stanowiac komplementarny element spdjnej
oferty publicznej telewizji adekwatnej do potrzeb spoleczenstwa informacyjnego,
umozliwiajacy dostgp odbiorcéw do tej oferty przy wykorzystaniu nowych sposobow
komunikacji i interakcji. Ustugi publiczne TVP z zakresu nowych mediéw obejmuja
w szczegOlnosci: teletekst 1 witryng internetowa, zawierajace zwigzane z programem Serwisy
informacyjne, programowe lub tematyczne (w szczegdlnosci kulturalne i edukacyjne), oraz
podobne publiczne serwisy telefoniczne, elektroniczny przewodnik programowych (EPG) itp.

(105) TVP wykorzystuje nowe srodki komunikowania do rozwijania wszechstronnych
kontaktéow z odbiorcami, w szczegélnosci w celu uzyskania ta droga wypowiedzi, opinii
i ocen widzéw dotyczacych jakosci nadawanych programéw, spraw poruszanych w audycjach
oraz preferencji, potrzeb i oczekiwan odbiorcéw w zakresie realizacji misji publiczne;.

(106) Wszystkie ustugi publiczne TVP w zakresie nowych mediéw winny by¢
odpowiednio wyodrgbnione i oznaczone, w sposob niebudzacy watpliwosci co do ich
pochodzenia od TVP oraz ich publicznego (misyjnego) charakteru. W tym celu TVP tworzy
w nowych mediach wtasne calo$ciowe i integralne struktury przekazéw (np. w witryne
internetowa). Struktury te oparte sa na wlasciwym wyborze redakcyjnym, stuzacym
przejrzystosci i tatwosci orientacji uzytkownika; treSciowa poprawno$¢ zapewnia si¢ poprzez
biezacy nadzor i aktualizacjg.

(107) W trosce o dobro odbiorcéw, TVP tworzy bezpieczna i zaufana przestrzen
publiczna w rozwijajacym si¢ $wiecie nowych mediéw. Dotyczy to zwlaszcza obszaru
internetu (np. czaty i fora dyskusyjne), gdzie TVP szczegdlnie chroni odbiorcéw przed
tresciami naruszajacymi prawo lub dobre obyczaje. Aby ryzyko to ograniczy¢ do minimum,
TVP sprawuje nadzor redakcyjny na czatami, a w uzasadnionych sytuacjach wprowadza
ograniczenia dotyczace uczestnikOw, za$§ fora i1 elektroniczne ksiggi odwiedzin podlegaja
regularnemu sprawdzaniu. TVP dba o wywazone postugiwanie si¢ odestaniami zewngtrznymi



(tzw. linki) do innych stron internetowych, tak by odestania te stuzyly uzupehnieniu,
pogtebieniu lub wyjasnieniu tematu i stwarzaly dla uzytkownika dodatkowa korzys¢. Unika
podawania niesprawdzonych adreséw internetowych w programach i innych ustugach oraz
tworzy automatyczne mechanizmy moderacji.

(108) TVP popularyzuje w spoleczenstwie nowoczesne $rodki interaktywnego
komunikowania sig, zachgca do nich oraz uczy swiadomego ich uzywania. Aktywnos¢ TVP
w obszarze nowych mediéw winna stuzy¢ rozwijaniu edukacji medialnej, m.in. poprzez
propagowanie krytycznej znajomosci medidow tradycyjnych oraz cyfrowych, narzgdzi
spoleczenstwa informacyjnego, w tym internetu.

(109) Ustugi publiczne TVP z zakresu nowych mediéw uwzgledniajac szersze
mozliwosci kierowania oferty do wezszych grup, a nawet jej indywidualizowania, silny
nacisk ktada na potrzeby mniejszosci, a takze os6b niepetnosprawnych.

IV. Wykorzystanie srodkéw finansowych, sprawozdawczos¢ i nadzor
1. Wykorzystanie Srodkéw finansowych przy realizacji misji publicznej TVP

(110) Realizacja misji publicznej TVP jest finansowana z wptywéw pochodzacych ze
zrodet okreslonych w art. 31 ustawy. Szczegdlna rolg w zapewnieniu finansowania realizacji
misji publicznej, biorac pod uwage niemoznos$¢ pokrycia catosci jej kosztow wytacznie ze
zrodet rynkowych, a jednocze$nie koniecznos¢ zachowania finansowej niezaleznosci
publicznej telewizji, odgrywaja optaty abonamentowe, bez ktérych realizacja misji publiczne]
TVP nie bytaby mozliwa’.

(111) TVP prowadzac dzialalno§¢ misyjna przestrzega zasad przejrzystosci,
racjonalnosci i gospodarnosci wykorzystywania srodkéw finansowych, dazac do utrzymania
kosztow w granicach uzasadnionych dla rozsadnie zarzadzanego i dobrze prowadzonego
przedsigbiorstwa, jednak z pelnym uwzglednieniem obowiazku realizacji misji publiczne;.
W zakresie wymaganym obowigzujacym prawem TVP stosuje zasady zamdwien
publicznych.

(112) W celu zapewnienia przejrzystosci i jawno$ci wykorzystania S$rodkéw
przeznaczonych na realizacj¢ misji publicznej, TVP prowadzi, zgodnie z art. 31a ust.1
Ustawy, oraz wydanym na podstawie art.3la ust.3 rozporzadzeniem Krajowej Rady
Radiofonii 1 Telewizji, odrgbna ewidencj¢ przychodéw i kosztéw zwiazanych z realizacja
misji publicznej oraz pozostalej dziatalnosci. Metody przypisywania przychodéw i kosztow
do poszczegdlnych rodzajéw dziatalnosci oraz zasady prowadzenia przez TVP dziatalnosci
poza misja publiczng okresla aneks do niniejszych zasad.

(113) Celem TVP nie jest wypracowanie zysku jako takiego. TVP w swej dzialalnos$ci
dazy natomiast do pozyskiwania srodkéw przeznaczanych na realizacj¢ misji publiczne;.
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2. Sprawozdawczos$¢ i nadzor w zakresie realizacji przez TVP misji publicznej

(114) Zarzad TVP sporzadza i sktada Krajowej Radzie Radiofonii i Telewiz;ji:

a) roczne sprawozdanie ze sposobu wykorzystania $rodkéw, o ktérych mowa w art.
31 ust. 1 12 ustawy, do dnia 15 lutego, za poprzedni rok kalendarzowys;

b) kwartalne sprawozdania dotyczace sposobu wykorzystania srodkéw przyznawanych
zgodnie z art. 31 ust. 1 pkt 1 i ust. 2 ustawy, do 25. dnia miesigca nastgpujacego po
uplywie kazdego kwartatu danego roku kalendarzowego;

c) kwartalne sprawozdania dotyczace kosztéw poniesionych na dziatalno$¢, o ktoérej
mowa w art. 21 ust. 1 ustawy, wraz z okresleniem zrédet ich finansowania, do 25. dnia
miesiaca nastgpujacego po uptywie kazdego kwartatu danego roku kalendarzowego;

d) zalozenia programowo-finansowe w zakresie realizacji zadan, o ktérych mowa w art.
21 ust. 1 ustawy, na rok nastgpny, do dnia 30 kwietnia danego roku; zatozenia te
podlegaja takze ogloszeniu.

(115). Przy sporzadzaniu tych sprawozdan i zatozen uwzglednia si¢ przepisy Ustawy
oraz wydanego na jej podstawie rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,
ogollne zasady rachunkowosci, jak tez niniejsze zasady wraz z aneksem. Wewngtrzny tryb
oraz szczegblowe zasady sporzadzania tych sprawozdan i zatozen moze okresli¢ odrgbna
uchwata Zarzadu.

(116) Zarzad TVP do dnia 15 marca kazdego kolejnego roku kalendarzowego
sporzadza, sktada Radzie Nadzorczej 1 oglasza roczne sprawozdanie z realizacji misji
publicznej w poprzednim roku kalendarzowym, obejmujace w szczegdlnosci sprawozdanie
z wykorzystania srodkéw pochodzacych z optat abonamentowych, ze wskazaniem ich
przeznaczenia na wykonanie poszczegdlnych zadan.



Aneks

Zasady prowadzenia przez TVP odr¢bnej ewidencji przychodéw i kosztow zwigzanych
zrealizacja misji publicznej oraz pozostala dzialalno$cia, metody przypisywania
przychodow i kosztow TVP do poszczegélnych rodzajéow prowadzonej dziatalno$ci oraz
zasady prowadzenia dzialalno$ci TVP poza misjq publiczng.

1 TVP prowadzi, zgodnie z art.31a ust.1 ustawy, oraz wydanym na podstawie art.31a ust.3
rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, odrebna ewidencj¢ przychodéw
1 kosztéw zwiazanych z realizacja misji publicznej oraz pozostalej dziatalnosci.

2 Za dzialalnos¢ TVP poza misja publiczna (pozostala dziatalno$¢) uwaza sig
w szczegllnosci:

a) sprzedaz czasu antenowego lub innej przestrzeni na potrzeby rozpowszechniania lub
udostgpniania  reklam, telesprzedazy, ogloszen = komercyjnych, oznaczen
indywidualizujacych sponsora, jego towar, ustuge lub dziatalnos¢,

b) udzielanie odptatnych licencji lub sprzedawanie praw do audycji 1 innych materialow
programowych, jednakze z wylaczeniem wymian programowych, koprodukcji
1innych form wspétpracy z nadawcami, producentami lub innymi podmiotami,
stuzacych pozyskaniu materiatéw programowych dla realizacji misji publicznej,

¢) produkcje i wprowadzanie do obrotu handlowych egzemplarzy audycji, utworéw,
fonograméw, wideograméw lub nadan, w tym filméw, koncertéw lub widowisk, na
nosnikach (takich jak CD, DVD, VHS, CD-ROM, mini-disc, itp.), jednakze
z wylaczeniem egzemplarzy materiatéw edukacyjnych, kulturalnych, naukowych,
historycznych, dokumentalnych lub spotecznych wydawanych na podstawie
porozumien z wihasciwymi ministrami w celu realizacji zadan publicznych (np. dla
szkot, instytucji kultury, osrodkéw polonijnych),

d) s$wiadczenie ustug handlu elektronicznego, a takze innych komercyjnych ustug
swiadczonych droga elektroniczna, w tym poprzez Internet lub sieci
telekomunikacyjne, innych niz ustugi, o ktérych mowa w cz.I.7.3 (pkt 41) oraz
w cz.II1.4 (pkt 103-109) Zasad realizacji przez TVP misji publicznej,

e) odptatne udostgpnianie, w szczegdlnosci w drodze uméw najmu, dzierzawy lub
leasingu, sprzgtu, lokali, pomieszczen, budynkow lub innych urzadzen (np. wynajem
studia lub wozu transmisyjnego),

f) inne odptatne swiadczenie ustug lub sprzedaz towarOw niezwigzane z tworzeniem
i rozpowszechnianiem programéow.

3 Prowadzenie ewidencji, o ktérej mowa w pkt.1, opiera si¢ na zasadach:
a) przejrzystego oddzielenia ewidencji przychodéw i kosztow zwiazanych z realizacja
misji publicznej oraz pozostata dziatalnoscia,
b) wlasciwego przypisania kosztow 1 przychodéw odpowiednio do dziatalnosci
w zakresie realizacji misji publicznej oraz do pozostatej dziatalnosci.

4 Po stronie przychodéw wyszczeg6lnia si¢ w stosunku do pozostalej dziatalnosci zrodta
przychodéw i ich wysoko$¢ w odniesieniu do poszczegélnych zrddet. Przychody te
gromadzone sa na odrgbnych kontach ksiggowych o stopniu szczegétowosci
pozwalajacym powiaza¢ przychody bezposrednio z kosztami poniesionymi na ich
uzyskanie .

5 Po stronie kosztow:



10

a) koszty z zatozenia zwiazane z realizacja misji publicznej, a rodzace takze korzysci
w zakresie pozostalej dziatalnosci moga by¢ w catosci przypisane dzialalnosci
w zakresie misji publicznej; dotyczy to w szczegdlnosci:
- kosztow wytworzenia 1 rozpowszechnienia publicznych programoéw,
zapewniajacych czas lub przestrzen, o ktérej mowa w pkt.2 lit.a),
- kosztow produkcji audycji rozpowszechnianych w programach publicznej
telewizji, oraz eksploatowanych w sposéb, o ktéorym mowa w pkt 2 lit.b) i c);
b) specyficzne koszty zwiazane z pozostala dzialalnoScia sa jasno zidentyfikowane,
poprzez odregbne (od kosztow z zakresu realizacji misji publicznej) miejsca
powstawania kosztéw lub zlecenia;
c) w kazdym przypadku, gdy te same zasoby, a w szczegdlnosci pracownicy lub
wspotpracownicy, sprzet, stale wyposazenie, sa wykorzystywane w dziatalnosci
z zakresu misji publicznej oraz w pozostalej dziatalnosci, ich koszty przypisuje si¢ na
podstawie réznicy w calosci kosztow TVP przy prowadzeniu pozostatej dziatalnosci
i bez niej; za koszty przypisane do pozostatej dziatalnosci uznaje si¢ koszty, ktérych
TVP nie poniostaby w razie zaniechania pozostatej dziatalnosci.

Szczegdtowe zasady rozdzialu przypisywania kosztéw posrednich i ogélnozaktadowych
do dziatalno$ci misyjnej 1 pozostalej okreslaja zasady polityki rachunkowosci przyjete
przez TVP.

TVP prowadzi dzialalnos¢ poza misja publiczng (pozostata dziatalnos¢) jako dziatalnosc¢
uboczna, jasno wyodrebniona od dziatalnos$ci z zakresu misji publicznej. Stuzy temu
w szczegllnosci  wydzielenie  jednostek  prowadzacych  pozostala  dziatalnosc,
w szczegOlnosci Biura Reklamy, czesci handlowych innych jednostek organizacyjnych.
Podstawowym celem prowadzonej przez TVP pozostatej dziatalnosci jest pozyskanie
srodkéw potrzebnych na realizacj¢ misji publicznej, a prowadzenie przez TVP pozostalej
dziatalnosci powinno odbywac si¢ bez uszczerbku dla realizacji misji publicznej.

Pozostata dziatalno$¢ opiera si¢ na zasadach rynkowych, w szczegdlnosci ceny towarow
lub ustug ustalane sa na rozsadnym poziomie rynkowym, i nie moga by¢ uksztaltowane
ponizej tego, co jest wymagane dla pokrycia kosztéw, ktére musiatby pokryc
w normalnym toku czynnosci efektywny przedsigbiorca w podobnej sytuacji. Kalkulacja
cen oprdocz petnego kosztu obejmuje uzasadniony poziom zysku.

Pozostala dziatalno$¢ prowadzona jest na zasadzie samofinansowania. Przychody
zwigzane z ta dziatalnoScia musza pokrywa¢ w catosci jej koszty. Dyrektor jednostki
organizacyjnej realizujacej pozostala dziatalnos¢ jest zobowiazany do biezacego
monitorowania wyniku tej dziatalnosci.

Nadwyzka przychodéw z pozostatej dziatalnosci ponad jej koszty przeznaczana jest przez
TVP na realizacj¢ misji publiczne;.



Zatqcznik nr 2

PROGNOZA I WYKONANIE WPLYWOW ABONAMENTOWYCH TVP S.A.
W 2009 ROKU W PODZIALE NA POSZCZEGOLNE MIESIACE

PROGNOZA

WYKONANIE

OKRES KRRiT WYKONANIE W % ROZNICA
1 2 3 4=3/2 5=3-2
styczen 35709 33015 92,5% -2 694
luty 55977 57 215 102,2% 1238
marzec 24 128 20 043 83,1% -4 085
kwiecien 26 541 23 509 88,6% -3032
maj 27 505 19 418 70,6% -8 087
czerwiec 17 372 21 620 124,5% 4 248
lipiec 21715 30 794 141,8% 9079
sierpien 22 680 25701 113,3% 3021
wrzesien 19 785 17 075 86,3% -2710
pazdziernik 21 715 18 265 84,1% -3450
listopad 19 785 18 548 93,7% - 1237
grudzien 21 088 15376 72,9% -5712
2009 314 000 300 579 95,7 % -13421




Zatqcznik nr 3

DYNAMIKA WPLYWOW ABONAMENTOWYCH TVP S.A.

W LATACH 1999-2010

(w min zt)
wplywy plan

abonamentowe 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 | 2009 2010
nominalne 470,9| 47477 509,5| 5442| 5383| 5326| 5039 5254| 5150| 4211| 3006| 1000
dynamika warto$ci
nominalnych 104,3% | 100,8% | 107,3% | 106,8% | 98,9% | 98,9% | 94,6% | 104,3% | 98,0%| 81,8% | 714%| 33,3%
(rok poprzedni = 100%)
realne */ 6794 6221 6329| 6634| 6510 6223| 576,7| 5953| 5693| 4468 3081| 100,0
dynamika warto$ci
realnych 972% | 91,6% | 101,7% | 104,8% | 981% | 956% | 92,7%| 103,2% | 95,6% | 78,5% | 69,0% | 32,5%
(rok poprzedni = 100%)

*/ wielkosci sprowadzone do poréwnywalnosci, poprzez skorygowanie wspétczynnikami inflacji do poziomu cen z roku 2010




Zatqcznik nr 4

UDZIAL SRODKOW ABONAMENTOWYCH W FINANSOWANIU KOSZTOW
RODZAJOWYCH TVP S.A.

W 2009 roku drastycznie obnizyt si¢ udziat srodkéw abonamentowych w finansowaniu
kosztéw rodzajowych TVP S.A.

Wykres:  Udziat abonamentu w finansowaniu kosztow rodzajowych TVP S.A. w latach
2003-2009

37,5%
35,0%
32,5%
30,0%
27,5%
25,0%
22,5%
20,0%

17,5%

15,0%

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

W latach 2003-2004 wplywy abonamentowe TVP S.A. stanowity 36,1 — 35,7% kosztéw
rodzajowych. W kolejnych latach wspétczynnik obnizyt si¢ do 31,0% w 2005 roku, 30,2%
w 2006 1. 1 28,0% w 2007 r. W 2008 r. osiagnat bardzo niska warto$¢ — 20,8%. Natomiast
w 2009 r. wptywy abonamentowe stanowity najnizsza wartos¢ — 16,3%.



Zatqcznik nr 5

STATYSTYKA REALIZACJI MISJI W SWIETLE WYKONANIA OBOWIAZKOW
USTAWOWYCH Z ZAKRESU TZW. KWOT PROGRAMOWYCH W 2009 R.

UDZIAL AUDYCJI WYTWORZONYCH PIERWOTNIE W JEZ. POLSKIM
W KWARTALNYM CZASIE NADAWANIA PROGRAMU, z wylaczeniem serwisow
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych
i teleturniejow (art.15.1) — MIN.33%

%

ZA OKRES IKW. II KW. III KW. IV KW.
TVP 1 47 44 42 48
TVP 2 57 55 47 55

TVP INFO* 91 89 89 86

TVP POLONIA 96 96 88 90
TVP KULTURA 60 53 63 59
TVP SPORT 60 41 46 48
TVP HISTORIA 88 77 83 77
TVP HD 929 85 88 88

UDZIAL. UTWOROW WYKONYWANYCH W J EZ.POLSKIM W KWARTALNYM
CZASIE NADAWANIA W PROGRAMIE UTWOROW SLOWNO-MUZYCZNYCH
(art.15.2) — MIN. 33%

%

ZA OKRES IKW. II KW. III KW. IV KW.
TVP 1 70 83 64 57
TVP2 67 74 67 67

TVP INFO* 86 82 71 88

TVP POLONIA 80 88 84 68
TVP KULTURA 45 66 49 47
TVP SPORT - - - -
TVP HISTORIA 92 85 78 72

TVP HD 74 76 83 79




UDZIAL AUDYCJI EUROPEJSKICH W KWARTALNYM CZASIE
NADAWANIA PROGRAMU, z wylaczeniem serwisow informacyjnych, reklam,
telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych i teleturniejow.
(art.15.3) - PONAD 50%

%

ZA OKRES IKW. II KW. IIT KW. IV KW.
TVP 1 67 63 61 63
TVP2 71 67 64 70

TVP INFO* 97 92 92 91
TVP POLONIA 100 99 92 92
TVP KULTURA 92 82 84 83

TVP SPORT 100 73 71 68
TVP HISTORIA 100 88 91 90

TVP HD 100 85 88 89

UDZIAL AUDYCJI EUROPEJSKICH WYTWORZONYCH PRZEZ
PRODUCENTOW NIEZALEZNYCH W KWARTALNYM CZASIE
NADAWANIA PROGRAMU, z wylaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam,
telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazoéw tekstowych i teleturniejow.
(art.15.a.1) - MIN.10%

Yo

ZA OKRES IKW. 11 KW. 111 IV KW.
KW.

TVP 1 28 32 29 32
TVP 2 34 37 38 38
TVP INFO* 12 12 22 15
TVP POLONIA 42 53 45 42
TVP KULTURA 39 39 43 38
TVP SPORT 27 21 20 16
TVP HISTORIA 26 22 18 28
TVP HD 56 58 54 53




WTYM

UDZIAL AUDYCJI WYTWORZONYCH 5 LAT PRZED
ROZPOWSZECHNIENIEM W PROGRAMIE - MIN. 50%
%

ZA OKRES IKW. II KW. III KW. IV KW.
TVP 1 58 51 59 77
TVP2 73 77 68 82

TVP INFO* 93 86 78 9

TVP POLONIA 84 63 45 85
TVP KULTURA 22 27 32 26
TVP SPORT 100 100 100 97
TVP HISTORIA 65 61 46 53
TVP HD 77 77 78 85

* _§redniaz 16 OTV



Zatqcznik nr 6

KAMPANIE SPOLECZNE i PATRONATY KORPORACYJNE NA ANTENACH
TVP S.A. W 2009 ROKU

KAMPANIE SPOLECZNE

(w nawiasach: liczba emisji spotow)

Kampanie — wplywajace na zmiane¢ postaw spotecznych (13)

1. ,,Rgce powinny chroni¢ a nie bi¢” — kampania Rady Europy: TVP1(16), TVP2(28),
TVP INFO(31), TVP Polonia(62), TVP Kultura(77),

2. ,,Kocham Reaguj¢” — kampania Ministerstwa Pracy i Polityki Spotecznej i Fundacji
Dzieci Niczyje adresowana do rodzicow 1 spoteczenstwa o zainteresowanie
1 wyczulenie na przemoc wobec dzieci: TVPI1(10), TVP2(15), TVP INFO(28),
TVP Polonia(52),

3. ,Bicie jest glupie” — pod patronatem Rzecznika Praw Obywatelskich uczaca
wlasciwego podejscia wobec trudnych zachowan dzieci: TVPI(13), TVP2(12),
TVP INFO(41), TVP Kultura(51),

4. ,.Dobry rodzic” — Ministerstwa Pracy 1 Polityki Spotecznej 1 Fundacji Dzieci Niczyje —
kontynuacja wielkiej akcji na rzecz swiadomych zachowan rodzicow wobec dzieci
stuzaca likwidowaniu bezmyS$lnych zachowan prowadzacych do krzywdy
najmtodszych: TVP1 (6), TVP2(4), TVP INFO(13),

5. ,.Dziecinstwo bez przemocy” — uswiadamianie spoteczenstwu jak zréznicowane sa
postawy wobec dzieci i jak odbijaja si¢ na ich percepcji swiata: TVP1(6), TVP2(10),
TVP INFO(5),

6. ,.Stawiam na rodzine” — Obchody Narodowego Dnia Zycia: TVP1(14), TVP2(16),
TVP INFO(19),

7. ,,Tato roku” — plebiscyt majacy na celu poglebianie w spoteczenstwie swiadomosci
roli ojca w rodzinie: TVP1(9),TVP2 (35),

8. ,,Marzenia” — o postrzeganiu os6b z uposledzeniem umystowym: TVP1(2), TVP2(6),
TVP Polonia(5),

9. ,Maratonczyk” — kampania Parlamentu Europejskiego dotyczaca sytuacji uchodzcow:

TVP1(9), TVP2(13), TVP INFO(55), TVP Polonia(5),



10.

11.
12.

13.

,»,Migaj z nami” — kampania Polskiego Zwiazku Gluchych propagujaca jezyk migowy
1 oswajanie spoteczenstwa z osobami porozumiewajacymi si¢ tym jezykie:
TVP1(15), TVP2(22), TVP INFO(35) i TVP Kultura(30),

»Sprawdz, czy Twoje picie jest bezpieczne”: TVP1(9), TVP2(10), TVP INFO(18 ),
,Prowadz¢ jestem trzezwy’ — kampanie propagujace postawy trzezwosci wsrod
kierowcéw TVPI1(3), TVP2(15),TVP INFO(7),

,,Polska — klimat do zmian” — kampania edukacyjna, ktérej zadaniem byta promocja
postaw poszanowania i racjonalnego wykorzystywania energii, upowszechnienia

wiedzy o zmianach klimatu: TVP2(4), TVP Polonia(14).

Kampanie — pomocowe (zbidrka funduszy za pomoca SMS, infolinii, bezposrednio) (11)

1
2
3.
4

10.

11.

. ,Jalmuzna Wielkopostna” — kampania Caritas: (TVP2),
. »Wyprawka-tornister” — kampania Caritas: TVP1(8),

,Paczka na wschéd” — kampania Caritas: TVP1(15),TVP INFO(53),

. ,»Dzieci w Kongo” - kampania UNICEF na rzecz szczepien dzieci w Kongo:

TVP2(29),

IX Dzien Papieski — zbieranie funduszy na stypendia dla mtodych ludzi z ubogich
rodzin: TVP1 (16), TVP2 (70), TVP Polonia (58), TVP Kultura (16), TVP Sport (6),
TVP Historia (68), TVP INFO (32),

»Szlachetna paczka” — akcja organizowana przez Stowarzyszenie Wiosna z Krakowa
ks. Jacka Stryczka: TVP1(10),TVP2(12), TVP INFO(6),TVP Kultura(13),
Swiateczna zbiérka zywnosci” — akcja zbiérki zywnosci dla potrzebujacych Federacji
Polskich Bankéw Zywnosci: TVP1(4),TVP INFO(5),TVP Kultura(5),

,»30S-wioski dziecigce” — zbidrka funduszy na rzecz rodzinnych doméw dziecka:
TVP2(14), TVP Polonia(9),

,Budzik” - Fundacja A kogo? — fundusze na rzecz budowy kliniki dla dzieci po
cigzkich urazach mézgu: TVP2(9),TVP INFO(21), TVP Polonia(15),

»Wigilijne dzielo pomocy dzieciom” — zbiérka SMS-owa CARITAS na rzecz
potrzebujacych: TVP1(13), TVP2(27), TVP3(22), TVP Polonia(45),

,Misje” — zbiérka SMS-owa na dzialalno$¢ polskich misjonarzy: TVP1(66),
TVP2 (72), TVP INFO(57).



Kampanie — profilaktyka prozdrowotna (5)

1.

2.

,,Kodeks walki z Rakiem”: TVP1(2), TVP2(3), TVP INFO (47),

,Biataczka, sprawdz, czy nie weszta Ci w krew” — badania profilaktyczne morfologii

krwi — zapobieganie chorobom nowotworowym: TVP INFO (32),

»Kochasz, Chronisz, Zapobiegasz” — propagujaca badania profilaktyczne dzieci:

TVP 1(15), TVP2(21), TVP INFO(54),

, Transplantologia” — propagujaca oddawanie organéw do przeszczepéw: TVPI1 (2),

TVP2(7), TVP INFO(26), TVP Kultura(19),

Narodowego Instytutu Lekéw — kampania na rzecz $wiadomego przyjmowania

antybiotykéw: TVP1(7), TVP2(12),TVP3(30).

Kampanie — informacyjno-edukacyjne (13)

1.

.Zycie za zycie — 3. odstona” — kampania upamigtniajaca bohaterskie postawy
Polakéw ratujacych podczas okupacji zycie Zydom: TVP2(6), TVP INFO(15),
TVP Polonia(21), TVP Historia(153), TVP Kultura(9),

,Prawda jest nieSmiertelna” — kampania przypominajaca posta¢ i przestanie zycia
ks. Jerzego Popietuszki: TVP1(9), TVP2(10), TVP INFO(14), TVP Polonia(32),
TVP Kultura 40), TVP Historia (100),

,Pogotowie Archiwalne” — kampania Os$rodka Karta dotyczaca ochrony materialne;j
historii , dokumentéw, zdje¢ 1 innych waznych dla spoleczenstwa przejawdéw zycia
Polakéw na przestrzeni lat: TVP1(2),TVP2(10), TVP INFO(32), TVP Historia(131),
TVP Kultura(23), TVP Polonia(21),

,»Ocali¢ od zapomnienia” — kampania Fundacji Polsko —Niemieckie Pojednanie
zapraszajaca do udzialu w akcji rejestrowania na specjalnie przygotowanej stronie
www nieznanych ofiar II wojny $wiatowej 1 zwracajaca uwage¢ na kultywowanie
pamigci ofiar II wojny s$wiatowej: TVPI1(7), TVP2(20), TVP INFO(19),TVP
Historia(126),

,,Kosciot w potrzebie” — kampania informujaca o krzywdach, przesladowaniach, ale
takze dzialaniach kosciola katolickiego na S$wiecie: TVPI1(1), TVP2(8),
TVP INFO(8), TVP Historia(11),TVP Kultura (5), TVP Polonia(4),

,Akademia j¢zyka polskiego” — kampania edukacyjna PWN propagujaca poprawna
polszczyzng: TVP1(19), TVP2(23), TVPINFO(21),TVP Kultura(12),TVP Polonia(49),



10.

1.

12.

13.

,Bezpieczny Internet” - kampania edukacyjna, ostrzegajaca mtodziez i rodzicéw
przed niebezpieczenstwami zwigzanymi z korzystaniem z Internetu: TVPI(1), TVP

Polonia(28),

,Kampania frekwencyjna’— propagujaca postawy obywatelskie poprzez zachgcanie
do wzigcia udzialu w wyborach do Parlamentu Europejskiego: TVP1(34), TVP2(23),
TVP INFO(64), TVP Polonia(5), TVP Kultura(28), TVP Historia(97),

,»1% podatku na rzecz organizacji pozytku publicznego” — informacja o mozliwosci
odpisywania 1% podatku na rzecz organizacji pozytku publicznego: TVPI1(14),
TVP2(13), TVP INFO(34), TVP Polonia(23),TVP Historia(101), TVP Kultura(34),

Kongres Kultury Polskiej — spot informujacy o roli kultury w zyciu spoteczenstwa

w zwiazku z kongresem: TVP1(4), TVP2(2), TVP INFO(16), TVP Kultura(21),

Europejskie Dni Dziedzictwa 2009 — propagujaca wydarzenia zwiazane z obchodami

w ramach dziatan na rzecz narodowych kultur i historii: TVP INFO (34) 1 OTV,

,Mazury, cud natury” — kampania propagujaca Polske na $wiecie i zachgcajaca do
udziatlu w glosowaniu w Internecie na Mazury jako jeden z 7 cudéw $wiata:

TVP1(17), TVP2(15), TVP Polonia(25),

,,Cenacolo” — spoty informujace o osrodkach dla narkomanéw TVP1(8)

Kampanie nawigzujace do wielkich rocznic 2009 r.(6) :

1.

”Zaczeto si¢ w Polsce” — obchody 20. rocznicy odzyskania niepodleglosci i upadku
komunizmu: TVPI1(4), TVP2(20), TVP INFO(18), TVP Kultura(12), TVP
Polonia(6), TVP Historia(14), TVP Sport(3),

Obchody 4. rocznicy $mierci Jana Pawta II TVPI1(1), TVP2(14), TVP INFO(11),
TVP Polonia(10), TVP Kultura(18),TVP Historia(22), TVP Sport(5), a takze zbiérka
SMS-owa ,,Razem,, na Centrum Jana Pawta II ,Nie lgkajcie si¢” w Krakowie-

Lagiewnikach: TVP1(10),TVP2(44), TVP INFO(23),

,»Rok Kultury Niezaleznej” — propagujacy osiagnigcia kultury (2 spoty) oraz
literatury (1 spot) II obiegu w czasach komunizmu: TVPI1(15), TVP2(35),
TVP INFO(44), TVP Kultura(56), TVP Polonia(45),TVP Historia(135),



4.

6.

,Polska walczaca” - Obchody 65. rocznicy wybuchu Powstania Warszawskiego —
kampania przypominajaca o pamigci zbiorowej o Powstaniu Warszawskim 1 jego
wptywie na obecne pokolenia: TVPI1(8), TVP2(24), TVP INFO(37), TVP
Kultura(38),

Kampania dotyczaca walki i przesztosci zolnierzy Armii Krajowej: TVP1(2),

TVP2(4), TVP Polonia(15),TVP INFO(30), TVP Historia(43),

Obchody rocznicy 17 wrzesnia 1939 roku: TVP1(4), TVP2(9).

PATRONATY KORPORACYJNE

Wspétpraca  partnerska w  zwiazku z  przedsigwzigciami  artystycznymi

organizowanymi przez Teatr Narodowy w Warszawie, styczen —grudzien;

Ogolnopolska akcja charytatywna ,,Paczka na Wschéd”, 6 stycznia, organizator:

Caritas Polska;

62. Konferencja Generalna IAESTE, 16-22 stycznia, organizator: Komitet
Organizacyjny Obchodéw 50-lecia IAESTE w Polsce;

Pokaz mody Ewy Minge w Paryzu, 27 styczna — opieka medialna Telewizji Polskiej;

Obchody 50. rocznicy Programu Fulbrighta w Polsce, 22-23 stycznia, organizator:

Polsko-Amerykanska Komisja Fulbrighta;

Bal Polski w Brukseli, 31 stycznia, organizator: Ambasada RP w Brukseli;

Zawarcie diugofalowego Porozumienia o Wspdtpracy z Fundacja ,,Akogo ?” Ewy
Btaszczyk dotyczacego charytatywnych przedsigwzi¢¢ fundacji, ze szczegllnym
uwzglednieniem budowy klinki ,,Budzik” dla dzieci po cigzkich urazach mézgu,

od lutego;

XIII Forum Lutostawskiego, 14-26 lutego, organizator: Filharmonia Narodowa;



Premiera sztuki Wlodzimierza Perzynskiego ,,Lekkomys$lna siostra” w rezyserii

Agnieszki Glinskiej, 14 lutego w Teatrze Narodowym w Warszawie;

Uroczysta premiera filmu Rafata Wieczynskiego ,,Popietuszko”, 16 Ilutego,

organizator: Focus Producers;

Charytatywny koncert ,,Wieczor tradycji w Teatrze Polskim”, 16 lutego, organizator:

Zwiazek Towarzystw Gimnastycznych Sokét - opieka medialna Telewizji Polskiej;

Wystawa ,,Performer” poswigcona twoérczosci Jerzego  Grzegorzewskiego,

od 14 lutego, organizator: Zachgta Narodowa Galeria Sztuki;

Final VII Ogdlnopolskiej Kampanii Spotecznej ,,Cata Polska Czyta Dzieciom”,
16 lutego, organizator: Fundacja ABC XXI;

XI Charytatywny Bal Dziennikarzy, 21 lutego, organizator: Fundacja Charytatywny

Bal Dziennikarzy — opieka medialna Telewizji Polskiej;

Final plebiscytu ,Zioty inzynier”, 27 lutego, organizator: Redakcja Przegladu

Technicznego - opieka medialna Telewizji Polskiejs;

Wystawa , Francuskie malarstwo i1 rysunek XVIII wieku ze zbioréw polskich”,

od 27 lutego, organizator: Muzeum Narodowe w Warszawie;

XVI Ogolnopolski Festiwal Sztuki Filmowej ,,Prowincjonalia 20097, 25-28 lutego,

organizator: Studio Media i Film;

Prapremiera polska sztuki Pierre'a Marivaux ,,Umowa, czyli tajdak ukarany”

w rezyserii Jacquesa Lassalla, 5 marca, Teatr Narodowy;

Konkurs na najlepszego studenta Polski — ,,Studencki Nobel 2009”, 1-31 marca,
organizator: Niezalezne Zrzeszenie Studentéw Szkoty Giéwnej Handlowej

w Warszawie;



Uroczyste obchody Roku Jubileuszowego 400-lecia Obecnosci Zakonu Bonifratrow
na Ziemiach Polskich, 7-8 marca, organizator: Szpital Zakonu Bonifratrow $§w. Jana

Grandego w Krakowie — opieka medialna Telewizji Polskiej;

Final ogélnopolskiego konkursu , AgroLiga 2008”, 13 marca, organizatorzy:
Stowarzyszenie AgroBiznesKlub oraz Redakcja Audycji Rolnych TVP (Biuro
Marketingu i Promocji ufundowato upominki promocyjne dla laureatéw konkursu) —

opieka medialna Telewizji Polskiej;

Ksigzka redaktora Piotra Kraski ,,Rok Reportera”, premiera: 19 marca, wydawca:

Ksiggarnia Swietego Jacka — opieka medialna Telewizji Polskiej;

Final Ogélnopolskiej Olimpiady Wiedzy o Polsce i Swiecie Wspétczesnym, 15 marca,
organizator: Wydzial Dziennikarstwa 1 Nauk Politycznych  Uniwersytetu
Warszawskiego (Prezes Zarzadu TVP ufundowal trzy stypendia po 3 tysiace zt. kazde

dla zwycigzcoéw olimpiady);

Konferencja ,,NaProTTechnology - wyzwania medyczne 1 etyczne we wspodtczesnej
ginekologii”, 21-22 marca, organizator: Uniwersytet Kardynala Stefana

Wyszynskiego;

Obchody Narodowego Dnia Zycia, 24 marca w calej Polsce, organizator: Komitet

Obchodéw Narodowego Dnia Zycia;

Ogolnopolski konkurs na rysunek satyryczno-humorystyczny ,,Polakéw portret
przasny. Obraz po 20 latach wolnosci” , od marca, organizator: Muzeum Karykatury

w Warszawie — opieka medialna Telewizji Polskiej;

Konferencja ,Kultura i zréwnowazony rozwdj. Srodowisko, tad przestrzenny,
dziedzictwo”, 30 marca, organizator: Polski Komitet do spraw UNESCO - opieka

medialna Telewizji Polskiej;



13. Wielkanocny Festiwal Ludwiga van Beethovena, 1-10 kwietnia, organizator:

Stowarzyszenia Ludwiga van Beethovena;

Obchody rocznicy $mierci Jana Pawta II ,,Mito$¢ Mi wszystko wyjasnita”, 2 kwietnia,

organizator: Centrum Mysli Jana Pawta II;

VI Festiwal Misteria Paschalia w Karkowie, 6-13 kwietnia, organizator: Krakowskie

Biuro Festiwalowe;

IT Festiwal Polskich Filméw ,,Wista” w Moskwie, 8-15 kwietnia, organizator: Fundacja

Wspieram — opieka medialna Telewizji Polskiej;

Akcja edukacyjna ,,Holokaust oczami dziecka”. 15 kwietnia, organizator: Fundacja

Shalom — opieka medialna Telewizji Polskiej;

XV Migdzynarodowe Targi Wydawcow Katolickich, 17-19 kwietnia, organizator:

Stowarzyszenie Wydawcéw Katolickich;

Uroczysta premiera filmu ,,General Nil” w rezyserii Ryszarda Bugajskiego”,

17 kwietnia;

Ogodlnopolska kampania spoleczna ,,Akademia Jg¢zyka Polskiego”,. skladajaca sig
z akcji: ,,Narodowy Test Jezyka Polskiego” oraz ,,Rozmawiaj z dzieckiem po polsku”,

19 kwietnia — 24 maja, organizator: Wydawnictwo Naukowe PWN;

X Polish Film Festival Los Angeles, 22 kwietnia — 3 maja, organizator: Polish

American Film Society Los Angeles;

Wystawa ,,Arkady — konserwacja, rewitalizacja”, 23 kwietnia, organizator: Zamek

Krolewski w Warszawie;

Uroczysta premiera filmu ,, Tatarak” w rezyserii Andrzeja Wajdy, 22 kwietnia, Akson

Studio;



Final VII Misyjnej Olimpiady Znajomos$ci Afryki , 22 kwietnia, organizatorzy:
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego oraz Komisja Episkopatu Polski —

opieka medialna Telewizji Polskiej;

Migdzynarodowa konferencja ,,Rolnictwo i obszary wiejskie — 5 lat po akcesji do Unii
Europejskiej”, 28-29 kwietnia, organizator: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi —

opieka medialna Telewizji Polskiej;

Miedzynarodowy Festiwal Filmowy ,,Zydowskie Motywy” , 28 kwietnia — 3 maja,

organizator: Stowarzyszenie ,,Zydowskie Motywy”’;

Wystawa ,,To nasza historia. 50 lat przygody europejskiej”, 1 maja, organizator: Urzad

Miasta Wroctawia;

Wystawa ,,Dziedzictwo kultury narodowej w konserwacji”, od 4 maja, organizator:

Zamek Krolewski w Warszawie;

Migdzynarodowy Festiwal Planete Doc Review w Warszawie, 8-17 maja, organizator:

Against Gravity;

Ogdlnopolska akcja ,,Dzien Bezplatnej Pomocy Prawnej — Adwokaci Pro Bono”,

9 maja, organizator: Naczelna Rada Adwokacka;

Koncert ,,Missa Brevis” Christopha Voise, 10 maja, organizator: Artis Amica Nostrae —

opieka medialna Telewizji Polskiej;

Wystawa ,,Zofia Stryjenska, 1891-1976”, od 14 maja, organizator: Muzeum Narodowe

w Warszawie;

Ogolnopolska kampania ,,Rok Kultury Niezaleznej”, 17 maja 2009 r. (uroczysta
inauguracja) - kwiecien 2010 r., organizatorzy: Instytut Pamigci Narodowej,

Stowarzyszenie Wolnego Stowa, Stowarzyszenie Pokolenie;



Finat konkursu ,,Wydarzenie Muzealne Roku — Sybilla 2008, 18 maja, organizator:

Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego;

Wystawa ,Litwa — kultura 1 historia”. Jubileusz 1000-lecia Litwy”, od 19 maja,

organizator: Zamek Krélewski w Warszawie;

Finat Ogdlnopolskiego Konkursu ,,Lodotamacze 2009”, 21 maja, organizator: Polska

Organizacja Pracodawcow Oséb Niepelnosprawnych;

54. Migedzynarodowe Targi Ksiazki w Warszawie, 21-24 maja, organizator: Ars Polona

SA.;

Projekt edukacyjny ,.Nazwijmy ich po imieniu”, 25 maja, organizator: Fundacja

Zotnierzy Wykletych;

Uroczystosci rocznicowe w Sejmie RP z okazji 20. rocznicy odzyskania przez Polske
niepodlegtosci, 30 maja, organizator: Urzad do Spraw Kombatantéw i Oséb

Represjonowanych;

49. Krakowski Festiwal Filmowy, 30 maja — 4 czerwca, organizator: Krakowska

Fundacja Filmowa;

V Ogo6lnopolski Festyn Rodzinny Caritas, 1 czerwca 2009 r., organizator: Caritas

Polska;

VIII Ogdlnopolski Tydzien Czytania Dzieciom, 1-7 czerwca, organizator: Fundacja

ABC XXI;

Ogolnopolska zbiérka na budowg Centrum Jana Pawta II ,Nie Igkajcie sig”

w Lagiewnikach, czerwiec, organizator: Katolickie Centrum Kultury w Krakowie;



,Papiez Wolnosci” - obchody 30. rocznicy pierwszej pielgrzymki Jana Pawila II

do Polski, 2-6 czerwca, organizator: Centrum Mysli Jana Pawtla II;

Obchody 20. rocznicy odzyskania przez Polske niepodlegtosci, 4 czerwca, organizator:

Narodowe Centrum Kultury;

Migdzynarodowy Kongres Miodych, 5-9 czerwca, organizator: Stowarzyszenie

Nadzieja Rodzinie;

XIII Ogodlnopolskie Spotkanie Mtodych Lednica 2000, 6 czerwca, organizator: Jan
W. Goéra OP;

Uroczysty koncert w ko$ciele §w. Anny w Warszawie jako wyraz hotdu dla Jana Pawta
Il za jego wkilad w odzyskanie przez Polsk¢ niepodleglosci, 6 czerwca, Komitet

Organizacyjny — opieka medialna Telewizji Polskiej;

Premiera sztuki ,,Marat/Sade” Petera Weissa w rezyserii Maji Kleczewskiej w Teatrze

Narodowym w Warszawie, 6 czerwca;

Obchody Dnia Dzigkczynienia w Centrum Opatrznosci Bozej w Warszawie, 7 czerwca,

organizator: Centrum Opatrznosci Bozej;

Ogolnopolski program spoteczny ,,Mistrz Mowy Polskiej”, inauguracja: 15 czerwca,

organizator: Stowarzyszenie Mistrz Mowy Polskiej;

14. Salon Plakatu Polskiego, 15 czerwca, organizator: Muzeum Narodowe

w Warszawie;

8. Migdzynarodowy Festiwal ,,Lubuskie Lato Filmowe”, 21-28 czerwca, organizator:

Klub Kultury Filmowej;

Wyscig dookota swiata katamaranu POL 1007 GEMINI 3, od lipca, organizator:
PASZKE SERVICE - Race 2000.eu ;



IT Konkurs Literacki im. Astrid Lindgren na ksiazke dla dzieci i mtodziezy, od lipca,
organizator: Fundacja ABCXXI- Cata Polska Czyta Dzieciom;

Miedzynarodowy Zlot Zaglowcéw ,,The Tall Ship's Races Gdynia 20097, 2-5 lipca,
organizator: Urzad Miasta Gdyni;

Finaly XXI Migdzynarodowej Parafiady Dzieci i Mlodziezy, 4-12 lipca, organizator:

Stowarzyszenie Parafiada im. Sw. Jézefa Kalasancjusza;

Salon Plakatu Polskiego w Muzeum Plakatu w Wilanowie, 5-6 lipca, organizator:

Muzeum Narodowe w Warszawie;

Festiwal Piosenki Mtodziezy Niepetnosprawne;j ,,Ciechocinskie Impresje Artystyczne”,
30 lipca — 2 sierpnia, organizator: Fundacja Inicjatyw na Rzecz Oso6b

Niepetnosprawnych Pro Omnibus;

Obchody 65. rocznicy likwidacji obozu romskiego ,Zigeunerlager” w ramach
obchodéw Migdzynarodowego Dnia Pamigci o Zagladzie Roméw, 1 — 2 sierpnia,

organizator: Stowarzyszenie Roméw w Polsce;

Wystawa ,Inna strona $wiata. Twarza w twarz — spotkania”, od 14 sierpnia,
organizatorzy: Zamek Krélewski w Warszawie oraz Migdzynarodowy Dom Spotkan

Mtodziezy w Oswigcimiu;

Festiwal ,Solidarity of Arts”, 15 sierpnia — 20 wrzesnia, organizator:

MM Communications;

Premiera ,,Oratorium Kalwaryjskiego” autorstwa Zbigniewa Ksiazka i Bartlomieja

Gliniaka w sanktuarium pasyjno-maryjnym w Kalwarii Zebrzydowskiej, 15 sierpnia;



IIT Migdzynarodowy Breakout Festiwal, 20 — 22 sierpnia, organizator: komitet

organizacyjny— opieka medialna Telewizji Polskiej;

Mistrzostwa Swiata Senioréw w Wioglarstwie, 22 — 30 sierpnia, organizator: Fundacja

Wielkopolskie Zeglarstwo;

Migdzynarodowa wyprawa Wista, potaczona z projektem edukacyjnym ,,Szkota nad

Wislta”, 28 sierpnia — 1 pazdziernika, organizator: Fundacja Marka Kaminskiego;

Swiatowy Zjazd Kombatantéw z okazji 70. rocznicy wybuchu II wojny $wiatowej,
30 sierpnia — 3 wrzesnia, organizator: Urzad ds. Kombatantéw 1 Oséb

Represjonowanych;

Wystawa ,,Chinscy mistrzowie”, otwarcie: 2 wrze$nia, organizator: Zamek Krolewski

w Warszawie i1 Galeria Sztuki Miasta Shenzhen;

Migdzynarodowy Kongres dla Pokoju ,,Ludzie 1 Religie”, 6-8 wrze$nia, organizator:

Katolickie Centrum Kultury Archidiecezji Krakowskiej;

XIX Forum Ekonomiczne w Krynicy, 9-12 wrze$nia, organizator: Fundacja Instytut

Studiéw Wschodnich;

Wystawa ,,Swiattoczute — kolekcje fotografii w Muzeum Narodowym w Warszawie”,

otwarcie: 10 wrze$nia, organizator: Muzeum Narodowe w Warszawie;

52. Migdzynarodowy Festiwal Muzyki Wspéiczesnej ,,Warszawska Jesien”,

18-26 wrze$nia, organizator: Zwiazek Kompozytoréw Polskich;

Uroczystos¢ odstonigcia tablicy pamiatkowej wspéttwoérey lotnictwa Rzeczypospolitej

Polskiej, 12 wrzesnia, organizator: Aeroklub Rzeczypospolitej Polskiej;

Finat Ogoélnopolskiego Programu Spotecznego ,,Mistrz Mowy Polskiej”, 21 wrzes$nia,

organizator: magazyn Solidna Firma;



Ogdlnopolski Kongres Politologéw, 22-24 wrzesnia 2009 r., organizatorzy: Wydzial
Dziennikarstwa 1 Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego oraz Polskie

Towarzystwo Nauk Politycznych;

Kongres Kultury Polskiej, 23-25 wrze$nia, organizator: Narodowe Centrum Kultury;

Spotkanie Europejskich Teatrow Narodowych, 2 pazdziernika — 20 listopada,

organizator: Teatr Narodowy w Warszawie;

Migdzynarodowa konferencja naukowa ,Na tajnym froncie. Walka stuzb
wywiadowczych podczas II wojny swiatowej” zorganizowana w ramach obchodéw
70. rocznicy wybuchu II wojny $wiatowej, 5-8 pazdziernika, organizator: Urzad

ds. Kombatantéw i Os6b Represjonowanych;

Ogdlnopolskie Obchody Dnia Honorowego Dawcy Szpiku, 9 pazdziernika,

organizator: Fundacja Urszuli Jaworskiej;

Uroczystos¢ wreczenia dorocznej Nagrody Koscielskich potaczona z festiwalem

literackim ,,Wielkie nocne czuwanie”, organizator: Fundacja Koscielskich w Polsce.

Obchody Dnia Papieskiego, 11 pazdziernika, organizator: Fundacja Dzieto Nowego

Tysiaclecia ;

45. Studencki Festiwal Piosenki w Krakowie, 12-18 pazdziernika, organizator:
Instytut Sztuki (Prezes Zarzadu TVP ufundowal dla laureata festiwalu nagrode
w wysokosci 15 tysigey zlotych);

Memoriat Agaty Mr6z — Olszewskiej, 17-18 pazdziernika, organizator: Fundacja 777;

51. Migdzynarodowy Festiwal Jazzowy ,Jazz Jamboree 20097, 25 pazdziernika

2009 r. — 13 grudnia 2009, organizator: Polskie Stowarzyszenie Jazzowe;



Migdzynarodowa Gala ,,Machina Design Awards”, 21 pazdziernika, organizator:

magazyn Machina Design — opieka medialna Telewizji Polskiej;

Festiwal ,,Spotkanie Europejskich Teatréw Narodowych”, listopad, organizator: Teatr

Narodowy w Warszawie;

Program ,,Straty osobowe i ofiary represji pod okupacja niemiecka”, od listopada,

organizator: Fundacja Polsko-Niemieckie Pojednanie;

Premiera sztuki ,,Tango” Stawomira Mrozka w rezyserii i opracowaniu tekstu Jerzego

Jarockiego, 2 listopada, Teatr Narodowy w Warszawie;

VI Ogélnopolska Kampania Spoteczno-Edukacyjna ,,Hospicjum to tez Zycie”, od

7 listopada, organizator: Fundacja Hospicyjna i Krajowy Duszpasterz Hospicjow;

Ogolnopolskie obchody Dnia Solidarnosci z Kosciotem Przesladowanym, 8 listopada

20009 r., organizator: Sekcja Polska Pomocy Kosciotowi w Potrzebie;

Ogélnopolskie obchody Swieta Niepodlegtosci, 11 listopada, organizatorzy: Muzeum
Wojska Polskiego i Urzad Miasta Warszawy;

XIX Festiwal Muzyki Dawnej, od 8 listopada, organizator: Zamek Krélewski

w Warszawie;

W ramach obchodéw Swigta Niepodlegtosci: wystawa ,.Jan Szczepkowski — w stuzbie
sztuce, w stuzbie Ojczyznie”, 11 listopada, organizator: Muzeum Niepodlegtosci

w Warszawie — opieka medialna Telewizji Polskiej;

Wystawa edukacyjna dla dzieci i mtodziezy ,,DINO”, od 15 listopada, organizator:

Agencja Delors — opieka medialna Telewizji Polskiej;



Kongres opozycji demokratycznej ,,W drodze do wolnosci — opozycja w Polsce
w latach siedemdziesiatych”, 19-21 listopada, organizatorzy: Senat RP oraz Urzad do

Spraw Kombatantéw i Os6b Represjonowanych;

Koncert galowy konczacy ogélnopolskie obchody 70. rocznicy wybuchu II wojny
swiatowej, dedykowany ostatniemu Prezydentowi II RP w 90. rocznic¢ urodzin,

23 listopada, organizator: Urzad do Spraw Kombatantéw i Os6b Represjonowanych;

Koncert ,,Spiewajqc Jazz” w ramach 51. Festiwalu Jazz Jamboree, 23 listopada,

organizator: Polskie Stowarzyszenie Jazzowe;

7. Warszawski Festiwal Filméw o Tematyce Zydowskiej, 24-29 listopada,
organizator: Fundacja Rozwoju Kultury Zydowskiej (Prezes Zarzadu TVP ufundowat

nagrodg dla laureata festiwalu);

IV aukcja charytatywna dziet sztuki znanych polskich i zagranicznych artystow
»Ziarno sztuki — ogréd nadziei”, 26 listopada, organizatorzy: muzeum Narodowe

1 Fundacja ,,Ogréd Nadziei”;

Pokaz najnowszej kolekcji Teresy Rosati w Teatrze Wielkim w Warszawie,
30 listopada, organizator: Agencja BCMFD Media Communications — opieka

medialna Telewizji Polskiej;

Ogo6lnopolska akcja Charytatywna ,,Poméz dzieciom przetrwaé zimg”, grudzien,

organizator Polskie Radio Lublin — opieka medialna Telewizji Polskiej;

Wydawnictwo ekumeniczne ,Bogurodzica w kulturze 1 tradycji katolickiej

1 prawostawnej”, grudzien, wydawca: Fundacja Odpowiedzialno$¢ Obywatelska;

Ogélnopolska akcja charytatywna ,,Swiateczna Zbiérka Zywnoséci”, 4-6 grudnia,

organizator: Federacja Polskich Bankéw Zywnoéci;



Wystawa ,Moje zycie”. Dzieta Jacka Malczewskiego ze zbioréw Muzeum
Narodowego w Warszawie, otwarcie: 4 grudnia, organizator: Muzeum Narodowe

w Warszawie;

Wystawa ,,Uroda portretu. Polska od Kobera do Witkacego”, otwarcie: 5 grudnia
2009 r., organizator: Zamek Krolewski w Warszawie. Koncert ,Kaczmarski na
Jazzowo” dla uczczenia rocznicy stanu wojennego w Polsce, 13 grudnia, organizator:

Polskie Stowarzyszenie Jazzowe;

Charytatywna akcja ,,Wigilia dla potrzebujacych” , 19 grudnia, organizator: Rzecznik
Praw Obywatelskich.



