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ZASADY REALIZOWANIA PRZEZ TELEWIZJĘ POLSKĄ S.A. 
MISJI PUBLICZNEJ 

Niniejszy dokument stanowi załącznik do Uchwały Zarządu TVP S.A nr 108/2005  

 z dnia 29 marca 2005 roku 

 

I. Wstęp  
 

(1) Telewizja Polska jako element systemu publicznej radiofonii i telewizji w Polsce 

realizuje misję publiczną, powierzoną jej oraz zdefiniowaną Ustawą z dnia 29 grudnia 1992 r. 

o radiofonii i telewizji.
1
  

(2) Uwzględniając znaczenie realizacji misji publicznej radiofonii i telewizji 

w demokratycznym państwie prawnym oraz jej funkcje w kształtowaniu wzorców 

osobowych, postaw społecznych i obywatelskich, w umożliwianiu dialogu społecznego 

będącego fundamentem społeczeństwa obywatelskiego, jej rolę kreatora kultury w obszarze 

języka polskiego, uprawniającą do traktowania telewizji publicznej jako swojego rodzaju 

dobra publicznego;
2
  

(3) biorąc pod uwagę uznaną w skali europejskiej rolę publicznej radiofonii i telewizji 

w zachowaniu i promowaniu pluralizmu mediów
3
 i pamiętając, że nakaz zachowania 

wewnętrznego pluralizmu w programach publicznej radiofonii i telewizji możliwy jest 

do zrealizowania tylko pod warunkiem zachowania ich wyraźnego dystansu od aktualnego 

dysponenta politycznego
4
; 

 (4) traktując służbę człowiekowi i społeczeństwu jako swą podstawową powinność, 
i dostrzegając umocowanie misji publicznej radiofonii i telewizji w wolnościach i prawach 

człowieka i obywatela, oraz w, stanowiącej ich źródło, przyrodzonej i niezbywalnej godności 

człowieka,  

 (5) w poczuciu powinności wspierania budowy społeczeństwa obywatelskiego, 

promowania spójności społecznej i przeciwdziałania społecznemu wykluczeniu, wspierania 

rozwoju myśli twórczej, oraz zapewnienia zaufanego i wiarygodnego punktu odniesienia 

w świecie nadmiaru informacji, określa się następujące zasady realizacji misji publicznej 

Telewizji Polskiej S.A.: 

 
II. Zasady ogólne 
 
1. Powszechność  

(6) TVP służy społeczeństwu i przede wszystkim przed nim ponosi odpowiedzialność. 
Podstawową cechą programów i innych usług publicznych TVP, o których mowa w cz.II.7.3 

(pkt 41) i w cz. III.4 (pkt 103-109), zgodnie z ustawowym wymogiem ich oferowania całemu 

społeczeństwu i poszczególnym jego częściom, jest powszechność dostępu i treści.  

 

  

 
                                                 
1
 Dz. U. z 2004 r., Nr 253, poz.2531, dalej zwana „ustawą”. 

2
 Wyrok TK z 9.9.2004, K 2/03. 

3
 Protokół nr 32 do Traktatu o Utworzeniu Wspólnoty Europejskiej, w sprawie systemu publicznej radiofonii 

i telewizji w państwach członkowskich, Dz.Urz.WE, z 10.11.1997, C 340/109; Rekomendacja nr R (99) 1 

Komitetu Ministrów Rady Europy z 19.01.1999 r. w sprawie środków promowania pluralizmu mediów. 
4
 Uchwała TK z 13.12.1995, W 6/95, OTK 1995/3/23. 



 

1.1. Powszechność dostępu 

(7) TVP dąży do zapewnienia jak najszerszego dostępu odbiorców do jej programów 

i innych usług publicznych, zgodnie z ich przeznaczeniem oraz możliwościami technicznymi 

i prawnymi.  

(8) Korzystając z przekazanych jej zgodnie z ustawą częstotliwości naziemnych, TVP 

pokrywa cały kraj zasięgiem odbioru programów TVP1 i TVP2 oraz rozszerza zasięg 

programów regionalnych (TVP3). Program TV Polonia jest rozpowszechniany w sposób 

rozsiewczy satelitarny oraz w miarę potrzeb i możliwości jest rozprowadzany kablowo lub 

w inny sposób. Programy wyspecjalizowane są rozpowszechniane w sposób zapewniający ich 

szeroką dostępność.  

(9) TVP dąży do obecności jej programów i innych usług publicznych, 

z poszanowaniem praw autorskich i pokrewnych, na wszystkich znaczących polskich 

platformach medialnych, w szczególności platformach rozprowadzania programów, dbając 

o łatwość dostępu odbiorców do publicznych programów i innych usług w ramach danej 

platformy.  

(10) W celu zainteresowania odbiorców swymi programami i innymi usługami 

publicznymi oraz ułatwienia odbiorcom dotarcia do interesujących ich treści, TVP dba 

o szeroką i łatwą dostępność informacji o jej programach, audycjach oraz innych usługach 

publicznych.  

(11) TVP uznaje za swój obowiązek umożliwienie szerokim kręgom odbiorców 

korzystania z techniki cyfrowej i przeciwdziałanie tzw. luce i wykluczeniu cyfrowemu. 

Działając na rzecz przejścia od telewizji analogowej do cyfrowej, TVP dąży 

do powszechności i otwartości dostępu do niej, a za jej pośrednictwem do poszerzenia 

publicznej oferty programów i innych usług. 

 

1.2. Powszechność treści 

(12) TVP przedstawia ofertę programową adresowaną do wszystkich i do każdego. 

Odbiorcy, niezależnie od wieku, wykształcenia, stanu majątkowego i zarobkowego, powinni 

mieć możliwość znalezienia w programach TVP audycji odpowiadających ich gustom 

i zainteresowaniom. Oznacza to obecność w ofercie zarówno audycji dla widowni masowej, 

jak i mniejszościowej, w tym w odpowiedniej proporcji - audycji dla grup widzów często 

pomijanych przez nadawców niepublicznych. Przyciągając do swych programów - m.in. 

popularnymi audycjami - szeroką widownię, TVP dąży do zainteresowania jej także treściami 

poważniejszymi i ambitniejszymi, do włączenia każdego odbiorcy w przestrzeń życia 

publicznego i kulturalnego, zachęcenia go do korzystania z dorobku polskiej i światowej 

kultury, sztuki i nauki.  

(13) Powszechność oferty TVP realizowana jest nie tylko poprzez programy ogólne – 

ogólnokrajowe (TVP1, TVP2), regionalne (TVP3) i TV Polonia, ale także przez programy 

wyspecjalizowane oraz pakiet dodatkowych usług publicznych związanych z programami, 

niekiedy bardziej spersonalizowanych, czy dostosowanych do potrzeb węższych grup. TVP 

stara się dotrzeć ze swą publiczną ofertą do wszystkich odbiorców, uwzględniając 

ich zmieniające się oczekiwania, i promuje spójność społeczną w dobie rozwoju 

zindywidualizowanej kultury komunikacyjnej.  

 

 



 

2. Zróżnicowanie 

(14) Dążenie TVP do wszechstronnej realizacji zadań nadawcy publicznego przejawia 

się w zróżnicowaniu oferty pod względem adresatów, charakteru programów i innych usług 

publicznych, struktury gatunkowej.  

2.1. Zróżnicowanie adresatów 

(15) TVP zaspokaja potrzeby zarówno widowni masowej, jak i różnych grup 

społecznych, wspólnot i mniejszości. Powinny one znajdować w programach i innych 

usługach TVP odzwierciedlenie swojego życia, zainteresowań, przekonań i dążeń oraz pomoc 

w rozumieniu otaczającej rzeczywistości i określeniu w niej swego miejsca, 

z uwzględnieniem przemian w kraju i za granicą, skutków integracji europejskiej oraz 

procesów globalizacji.  

 (16) TVP dba o grupy odbiorców często pomijane przez nadawców komercyjnych, 

zwłaszcza ludzi starszych i znajdujących się w trudnym położeniu życiowym, oraz przyjmuje 

szczególną odpowiedzialność za zaspokojenie potrzeb dzieci i młodzieży, przygotowanie ich 

do samodzielnego życia w społeczeństwie i uczestnictwa w kulturze. TVP uwzględnia 

potrzeby mniejszości narodowych i grup etnicznych, sprzyja społecznej integracji osób 

niepełnosprawnych.  

 

2.2. Zróżnicowanie programów i innych usług 

(17) TVP tworzy i rozpowszechnia programy różniące się charakterem, a zarazem 

komplementarne. W celu uzupełniania oferty programów ogólnych, TVP rozwija programy 

wyspecjalizowane oraz inne usługi publiczne, zaspokajające węższe, a nawet 

zindywidualizowane potrzeby odbiorców.  

(18) Poprzez odpowiednią koordynację programów i innych usług publicznych TVP 

stara się adresować różne treści i elementy oferty do różnych grup widzów w tym samym 

czasie.  

 

2.3. Zróżnicowanie gatunkowe 

(19) TVP oferuje odbiorcom szeroką gamę różnych gatunków programowych 

w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, dbając o harmonijny 

i komplementarny ich zestaw w poszczególnych programach. We wszystkich porach dnia 

TVP tworzy widzom możliwość obcowania z ofertą programową odmienną od komercyjnej, 

dbając o obecność w jej programach pozycji poważnych i ambitnych, ujętych w atrakcyjne 

formy programowe, a także audycji realizowanych w sposób nowatorski.  

 

3. Wyważenie 

(20) Programy i inne usługi publiczne TVP cechują się wyważeniem polegającym 

zarówno na zachowaniu równowagi między rodzajami i gatunkami audycji przeznaczonych 

dla poszczególnych grup odbiorców, jak i wyważeniu treści w procesie kształtowania opinii.  

 

3.1. Wyważenie oferty 

  (21) Zróżnicowane rodzaje i gatunki audycji, a także audycje adresowane 

do poszczególnych grup odbiorców, powinny być obecne w programach TVP na zasadzie 



 

rozsądnego harmonizowania potrzeb i zainteresowań szerokich kręgów odbiorców 

z potrzebami i zainteresowaniami widowni mniejszościowej. Audycje adresowane 

do widowni mniejszościowej powinny być nadawane w taki sposób, aby miała ona do nich 

dogodny dostęp.  

 (22) TVP dąży do wyważenia udziału poszczególnych rodzajów treści (informacji, 

publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu) w programach, tak aby każdy rodzaj treści 

zajmował znaczącą pozycję w programie i żaden nie był marginalizowany. Szczegółowe 

proporcje w tym zakresie w danym roku kalendarzowym określają przyjmowane przez Zarząd 

TVP założenia programowo-finansowe, o których mowa w art. 31b pkt 4 ustawy.  

 

3.2. Wyważenie treści w procesie kształtowania opinii 

(23) Biorąc pod uwagę szczególną funkcję telewizji w procesie indywidualnego 

i publicznego kształtowania opinii, TVP dąży do wieloaspektowego przedstawiania zjawisk, 

stanowisk i poglądów; TVP unika sensacjonizmu, rażących uproszczeń i tworzenia 

nieuzasadnionego poczucia zagrożenia, pokazuje fakty i zjawiska w szerokim kontekście.  

(24) Audycje lub inne przekazy rozpowszechniane przez TVP nie mogą propagować 
działań sprzecznych z prawem, z polską racją stanu oraz postaw i poglądów sprzecznych 

z moralnością i dobrem społecznym, w szczególności nie mogą zawierać treści 

dyskryminujących ze względu na rasę, wyznanie, płeć lub narodowość. 

 

4. Pluralizm 

(25) Programy i inne usługi publiczne TVP odzwierciedlają, w możliwie najszerszym 

zakresie, całą różnorodność opinii i przekonań oraz nurtów politycznych, filozoficznych, 

religijnych, naukowych i artystycznych.  

(26) Rzetelnie ukazując całą różnorodność wydarzeń i zjawisk w kraju i za granicą 
oraz tworząc forum otwartej debaty publicznej, prezentującej stanowiska różnych grup i sił 

społecznych, politycznych lub gospodarczych, TVP sprzyja swobodnemu kształtowaniu się 
poglądów obywateli oraz formowaniu się opinii publicznej. Programy i inne usługi publiczne 

TVP umożliwiają obywatelom poznanie i zrozumienie polityki organów władzy publicznej, 

a jednocześnie służą jawności życia publicznego oraz umożliwiają społeczną krytykę 
i kontrolę działalności władzy i instytucji publicznych.  

(27) TVP troszczy się o kultywowanie polskiej tożsamości kulturowej, ukazuje jej 

zróżnicowanie i bogactwo, stara się wnosić wkład w różnorodność kulturową w Polsce, 

Europie i na świecie. Prezentuje dorobek i osiągnięcia różnych kultur, zwłaszcza 

europejskich, i w tym celu rozwija współpracę z nadawcami z innych krajów, oraz promuje 

polską kulturę za granicą. 

(28) TVP respektuje pluralizm światopoglądowy obywateli, szanuje uczucia religijne 

odbiorców i tworzy możliwość wyrażania treści religijnych. Respektuje chrześcijański system 

wartości, za podstawę przyjmując uniwersalne zasady etyki.  

(29) TVP sprzyja kształtowaniu u odbiorców szacunku dla opinii i przekonań innych. 

TVP wspiera zrozumienie i porozumienie między narodami, procesy pokojowe 

i demokratyczne, dużą wagę przykłada do integracji europejskiej.  

 

 



 

5. Bezstronność 

(30) Jako instytucja służąca całemu społeczeństwu, TVP w swej działalności 

programowej - poza wyjątkowymi wypadkami, zwłaszcza dotyczącymi jej funkcji i roli - nie 

zajmuje własnego stanowiska. Nie formułuje ani nie wyraża własnych poglądów w sprawach 

politycznych lub innych będących przedmiotem debaty publicznej. Nie faworyzuje ani nie 

promuje żadnej partii, organizacji, grupy czy opcji.  

 

6. Niezależność 
(31) TVP strzeże swej autonomii instytucjonalnej i niezależności redakcyjnej.  

 

6.1. Autonomia instytucjonalna 

(32) Władze TVP w ramach obowiązującego prawa samodzielnie podejmują decyzje 

o jej wewnętrznej strukturze, działalności, obsadzie kierowniczych stanowisk, zatrudnianiu 

pracowników i współpracowników, ponosząc z tego tytułu pełną odpowiedzialność. 

(33) Najważniejszymi kryteriami oceny pracy w i dla TVP są kwalifikacje 

i osiągnięcia zawodowe, sposób wykonywania zadań wynikających z misji publicznej 

telewizji lub służących jej realizacji. Obsadzanie stanowisk kierowniczych w TVP odbywa się 
na podstawie kryteriów merytorycznych i zawodowych, ma możliwie otwarty i publiczny 

charakter.  

 

6.2. Niezależność redakcyjna 

(34) TVP samodzielnie kształtuje program i ponosi odpowiedzialność za jego treść. 
Poza wypadkami określonymi przepisami prawa, żadna partia, organizacja, instytucja, grupa 

interesów politycznych lub gospodarczych ani pojedyncze osoby aktywne w tym zakresie, nie 

mogą wpływać na decyzje redakcyjne o rozpowszechnieniu określonych treści.  

(35) TVP tworzy strukturalne zabezpieczenia przed podporządkowywaniem 

działalności programowej wymogom reklamodawców lub sponsorów, w szczególności 

poprzez wyodrębnienie Biura Reklamy od jednostek programowych oraz opracowanie zasad 

dopuszczania reklam do emisji.  

(36) TVP dba o suwerenność decyzji redakcyjnych oraz niezależność swych 

dziennikarzy, wymagając od nich rzetelności, profesjonalizmu, obiektywizmu, przestrzegania 

etyki zawodowej, dążenia do prawdy, wrażliwości na potrzeby odbiorców oraz poczucia 

służby publicznej. Dziennikarzom i pracownikom programowym TVP nie wolno uprawiać 
agitacji lub propagandy politycznej. Mają oni obowiązek powstrzymywać się od publicznego 

manifestowania własnych preferencji politycznych. Zajmując stanowisko w sprawach 

publicznych, dbają o nienaruszenie bezstronności i wiarygodności nadawcy oraz ich własnej. 

(37) Pracy w TVP na stanowiskach kierowniczych lub programowych nie wolno 

łączyć z pełnieniem funkcji w partiach politycznych, sprawowaniem mandatu posła lub 

senatora, pracą w sztabach wyborczych lub na rzecz kandydatów w wyborach 

parlamentarnych, prezydenckich lub samorządowych, a także z pracą w administracji 

publicznej.  

 

 



 

7. Innowacyjność  
(38) TVP uwzględnia dynamiczny charakter powierzonej jej misji publicznej oraz 

zmieniające się potrzeby i oczekiwania odbiorców poprzez innowacyjność w zakresie: 

tworzenia audycji i programów, rozpowszechniania programów, wykorzystania nowych 

technik do tworzenia i rozpowszechniania nowego typu oferty programowej lub usług 

związanych z programami.  

 

7.1. Innowacyjność w tworzeniu audycji i programów  

(39) TVP wspiera rozwój twórczości audiowizualnej poszukującej oryginalnych treści, 

nowatorskich rozwiązań formalnych oraz stosującej nowe środki techniczne. Treść i forma 

poszczególnych audycji oraz sposób zestawiania programów ewoluują wraz z rozwojem 

wiedzy oraz zmianą standardów estetycznych i artystycznych w różnych dziedzinach 

twórczości. Na etapach produkcji, emisji oraz archiwizacji materiałów audiowizualnych TVP 

szeroko wykorzystuje technikę cyfrową i nowe techniki komunikacji.  

 

7.2. Innowacyjność w rozpowszechnianiu programów 

(40) TVP prowadzi prace nad nowymi technikami rozpowszechniania programów 

i stosownie do potrzeb i możliwości racjonalnie je wykorzystuje. TVP aktywnie działa na 

rzecz rozwoju telewizji cyfrowej (w tym naziemnej) oraz powszechnego dostępu do niej, 

m.in. przez promowanie otwartych standardów transmisji sygnałów telewizji cyfrowej.  

 

7.3. Nowe usługi telewizji publicznej  

(41) Uwzględniając tendencję przechodzenia od społeczeństwa masowego do 

rozdrobnionego i kultury zindywidualizowanej komunikacji, TVP dąży do udostępniania 

oferty publicznej telewizji w miejscu i czasie oraz w sposób dogodny dla odbiorcy. 

Wykorzystując nowe technologie, TVP świadczy usługi teletekstowe, internetowe oraz 

telefoniczne obejmujące serwisy informacyjne, programowe lub tematyczne (np. kulturalne), 

które są związane z ofertą programową TVP i uzupełniają ją, a zaspokajają te same 

demokratyczne, społeczne oraz kulturalne potrzeby społeczeństwa.  

 

8. Wysoka jakość 
(42) TVP dąży do tego, aby oferowane przez nią programy, audycje i inne usługi 

publiczne były atrakcyjne i zrozumiałe, odznaczały się wartością poznawczą, intelektualną 
lub estetyczną, oraz odpowiadały wysokim standardom jakości i profesjonalizmu, i w ten 

sposób kształtowały zapotrzebowanie odbiorców na wysoką jakość przekazów. Audycje 

popularne, adresowane do szerokiego audytorium, są nie tylko źródłem przyjemności 

i relaksu, mają także rozbudzać wrażliwość społeczną, pomagać zrozumieć rzeczywistość 
oraz kształtować refleksyjny stosunek do świata. W swej ofercie TVP unika audycji 

epatujących przemocą, obscenicznością i wulgarnością, naruszających godność osoby 

ludzkiej, traktujących człowieka w sposób przedmiotowy.  

(43) TVP tworzy wewnętrzny system kontroli i oceny jakości nadawanych audycji, 

programów i innych usług, oparty na analizach eksperckich oraz ilościowych i jakościowych 

badaniach opinii odbiorców, które to badania uwzględniają w szczególności sposób 

rozumienia przekazu oraz poziom akceptacji zawartych w nim treści.  



 

(44) TVP dąży do zapewnienia najwyższych standardów realizacyjnych, 

warsztatowych oraz technicznych rozpowszechnianych programów, zapewniających 

odbiorcom jak najlepszą jakość ich odbioru.  

 

9. Integralność przekazów 
(45) Tworząc audycje i zestawiając programy, TVP kieruje się wymogiem 

integralności, nakazującym taki dobór i układ audycji, by stanowiły one spójną całość, opartą 
na stałym układzie ramowym i powiązaną jednolitą formą prezentacji (tzw. oprawa 

programu).  

(46) Audycje w programach TVP służą zapewnieniu odbiorcom integralnego przekazu 

audiowizualnego, a nie tworzeniu przestrzeni dla reklamodawców. W programach TVP nie 

przerywa się audycji w celu nadania reklamy lub telesprzedaży, z zastrzeżeniem sytuacji, 

o których mowa w art. 16a ust. 3 Ustawy. TVP bezwzględnie przestrzega zasady oddzielenia 

treści redakcyjnych od reklam i telesprzedaży.  

 

10. Wiarygodność i odpowiedzialność 
(47) Zaufanie odbiorców oraz wiarygodność wynikająca z obiektywizmu, jakości 

i rzetelności przekazu są zasadniczym celem TVP oraz najważniejszą miarą realizacji jej misji 

publicznej.  

(48) TVP zawsze kieruje się odpowiedzialnością za słowo i przekazywane treści oraz 

dba o dobre imię publicznej telewizji. Na tej podstawie publiczna telewizja buduje swoją 
markę oraz wizerunek poszczególnych programów, audycji i usług, tak by pełnić rolę punktu 

orientacyjnego oraz wiarygodnego i zaufanego przewodnika w rozdrobnionym środowisku 

medialnym i w świecie nadmiaru informacji. 

(49) TVP przejawia szczególną wrażliwość na opinie różnych kręgów społeczeństwa 

na temat jej działalności oraz jej krytykę. Rozbudowując system łączności z widzami 

i wykorzystując w tym celu wszystkie narzędzia komunikacji, także możliwości przekazu 

interaktywnego tworzone przez nowe technologie, bada i analizuje potrzeby widzów, rozwija 

mechanizmy dialogu z widzami oraz współpracuje z ich reprezentacjami. Uznając dobro 

widza za wartość najwyższą, powołuje Komisję Etyczną i tworzy inne mechanizmy 

zapewniające uwzględnianie ocen i oczekiwań widzów w działalności programowej. TVP 

przykłada dużą wagę do stanowisk jej Rady Programowej, Rady Programowej TV Polonia 

i Rad Programowych Oddziałów Terenowych jako organów opiniodawczych 

reprezentujących społeczne interesy i oczekiwania związane z działalnością programową 
TVP. 

(50) TVP współpracuje z różnymi instytucjami i organizacjami krajowymi 

i międzynarodowymi oraz uczestniczy w festiwalach i przeglądach twórczości telewizyjnej. 

Współpraca międzynarodowa umożliwia TVP porównanie jej dokonań z osiągnięciami 

innych telewizji publicznych, poznanie i dzielenie się doświadczeniami, a dzięki temu 

doskonalenie oferty programowej, uwzględniającej potrzeby odbiorców i utrzymującej ich 

zaufanie i lojalność.  

(51) TVP świadoma swej odpowiedzialności wobec kolejnych pokoleń za zachowanie 

i rozwijanie polskiego dziedzictwa audiowizualnego, gromadzi, przechowuje, chroni, 

utrzymuje i udostępnia zbiory programowe Telewizji Polskiej, obejmujące jej ponad 

pięćdziesięcioletni, stale powiększany dorobek. 

 



 

III. Tworzenie i rozpowszechnianie programów i związanych z nimi usług 

 

1. Powinności w zakresie treści programowych  

1.1. Informacja i publicystyka 

(52) Dostarczanie aktualnych informacji należy do podstawowych zadań TVP. 

Audycje informacyjne stanowią znaczącą część każdego programu i są w nim rozmieszczane 

w stałych, dogodnych dla odbiorców porach. Poszczególne wydania audycji informacyjnych 

mają zróżnicowany, zależnie od pory dnia, wymiar czasowy, ale każdy program ogólny 

zawiera co najmniej jedną stałą audycję informacyjną, która trwa co najmniej 20 minut i jest 

nadawana między godz. 18.00 a 23.00 (z zastrzeżeniem sytuacji wyjątkowych). 

TVP zapewnia też stały dostęp do bieżących informacji za pomocą nowych mediów, w tym 

teletekstu, publicznych serwisów internetowych oraz telefonicznych.  

(53) W przypadku nagłych zdarzeń wielkiej wagi specjalne wydania audycji 

informacyjnych lub bezpośrednie relacje z miejsc zdarzeń są nadawane niezależnie 

od zaplanowanego układu programu.  

(54) Audycje informacyjne i publicystyczne przygotowywane przez TVP cechuje 

rzeczowe, obiektywne i bezstronne przedstawianie faktów, ujmowanych w szerszym 

kontekście, oraz pogłębione wyjaśnianie problemów i zjawisk, uwzględniające różne aspekty, 

racje i punkty widzenia. Audycje te mają dostarczać odbiorcom wiedzy o działaniu instytucji 

i mechanizmów demokratycznego społeczeństwa oraz umożliwiać wyrobienie sobie 

rozsądnego wyobrażenia o procesach społecznych, politycznych i gospodarczych 

zachodzących na poziomie lokalnym, regionalnym, krajowym i międzynarodowym, oraz 

zależnościach występujących w tych obszarach.  

(55) Audycje informacyjne i publicystyczne powinny odpowiadać najwyższym 

standardom dziennikarskiej rzetelności, staranności i etyki, które nakazują m.in. weryfikację 
faktów z niezależnych źródeł, przytaczanie różnych stanowisk, zaznaczanie przypuszczeń 
jako takich, umożliwianie wypowiedzenia się osobie lub instytucji poddanej krytyce. 

Niedopuszczalne jest zmienianie sensu wypowiedzi lub wywiadu, także przy skrótach lub 

wykorzystaniu materiału archiwalnego. Prezentując wyniki sondaży, TVP zaznacza, kto 

przeprowadził sondaż, kiedy i na jakiej próbie. Bezwzględnie unika się manipulowania 

faktami, danymi, czy wypowiedziami.  

(56) Prezentowane poglądy i oceny nie wyrażają stanowiska TVP, tylko przekonania 

osób wypowiadających się i powinny być rozpoznawalne jako takie. Komentarze i opinie 

wyraźnie oddziela się od informacji i wskazuje ich autora tak, by odbiorca nie miał 

wątpliwości, czyj pogląd został zaprezentowany. Nie wolno przemilczać faktów istotnych dla 

wyrobienia sobie opinii o relacjonowanym i komentowanym wydarzeniu lub zjawisku.  

(57) Dyskusje i debaty organizowane i relacjonowane przez TVP powinny zapewniać 
swobodną wymianę poglądów i konfrontację różnych punktów widzenia, reprezentatywnych 

dla instytucji, organizacji i środowisk związanych z tematem audycji oraz przedstawicieli 

świata nauki i opinii publicznej. Prowadzący dyskusję powinien zachowywać bezstronność, 
dbając o jej rzeczowy przebieg i równe możliwości wypowiedzenia się każdego 

z uczestników. Audycje tego rodzaju powinny uczyć dialogu z osobami o innych 

przekonaniach, tolerancji i szacunku dla cudzych poglądów oraz zachęcać do uczestniczenia 

w życiu publicznym. 

(58) Relacjonując zachowania, zdarzenia, sytuacje lub poglądy sprzeczne z prawem, 

TVP dba o to, by kształtować szacunek dla prawa i poszerzać wiedzę o nim. Dopuszczalna 



 

jest rzeczowa krytyka obowiązującego prawa, niedozwolone jest zaś wzywanie do zachowań 
karalnych lub zamachu na porządek konstytucyjny.  

  (59) Szczególne miejsce w programach TVP zajmują reportaże oraz audycje 

interwencyjne. Na konkretnych przykładach pokazują ludzkie sprawy oraz konflikty 

i problemy społeczności lokalnych, wskazując równocześnie sposoby radzenia sobie 

w trudnych sytuacjach i dostosowania się do zmiennych warunków życiowych. Kształtując 

postawy empatii społecznej i mobilizując do konstruktywnych działań, audycje tego rodzaju 

przeciwdziałają negatywnym zjawiskom i patologiom społecznym. 

 

 
1.2. Kultura 
 

(60) Programy i inne usługi publiczne TVP zmierzają do wzmocnienia poczucia 

tożsamości i wspólnoty narodowej, ochrony języka polskiego i upowszechnienia wiedzy 

o nim, wyrażania we wszystkich gatunkach - w tym zwłaszcza fabularnych - polskiej 

tradycji i dziedzictwa kulturowego. Pełnią rolę kulturotwórczą, kształtują wrażliwość 
estetyczną i umożliwiają uczestnictwo w kulturze regionalnej, polskiej, europejskiej 

i światowej.  

(61) TVP w możliwie największym stopniu wykorzystuje rodzimy potencjał 

intelektualny i artystyczny, wspiera i rozwija twórczość audiowizualną w języku polskim, 

promuje i współfinansuje produkcję filmową i telewizyjną, uczestniczy w koprodukcjach, 

w tym z udziałem partnerów z innych państw europejskich. TVP obejmuje opieką twórców 

debiutujących i niezależnych, prezentując ich dorobek, często mieszczący się poza głównym 

nurtem sztuki filmowej.  

(62) TVP prezentuje i promuje wartościowe filmy, przedstawiając dorobek polskiej, 

europejskiej i światowej kinematografii.  

(63) Ważną pozycję w ofercie kulturalnej TVP zajmuje Teatr Telewizji. Telewizyjne 

spektakle teatralne zapewniają kontakt masowej widowni ze znaczącą literaturą 
dramaturgiczną, dokonaniami wybitnych twórców i artystów wykonawców, stanowiąc 

zarazem nową, oryginalną jakość artystyczną. Dorobek ten stale wzbogacany jest 

o premierowe spektakle, obejmujące zarówno pozycje klasyczne, jak i literaturę współczesną. 
Pasma Teatru TV zajmują stałe miejsce w ramowym układzie programu, umożliwiając 

widzom regularne obcowanie z ofertą kulturalną najwyższej jakości. 

(64) Pamiętając o tym, że duża część społeczeństwa ma utrudniony dostęp do kultury 

wysokiej, oferta kulturalna TVP obejmuje koncerty muzyki poważnej, operę, operetkę i balet 

oraz muzykę jazzową, nadając ich prezentacjom rangę wydarzeń programowych, opatrzonych 

specjalną promocją, zwłaszcza w przypadku twórców i artystów wykonawców związanych 

z kulturą polską.  
(65) TVP regularnie emituje magazyny artystyczne i kulturalne, w których relacjonuje 

najważniejsze wydarzenia kulturalne, promuje wyróżniających się artystów, analizuje nowe 

zjawiska w polskiej i światowej twórczości, przybliża artystyczne dokonania i intelektualne 

tendencje w kulturze współczesnej. 

(66) TVP tworzy, inicjuje bądź obejmuje patronatem wydarzenia kulturalne, 

inspirujące lokalne środowiska twórcze.  

(67) TVP wnosi wkład w przywracanie i rozwijanie pamięci historycznej Polaków. 

Dzieje Polski w audycjach historycznych prezentowane są na podstawie najnowszych badań, 
a historia Polski przedstawiana jest w kontekście europejskim i światowym. Dbając 

o popularyzację i rozwój wiedzy historycznej, TVP stara się uwzględniać problematykę 
historyczną także w rozrywkowych i fabularnych formach telewizyjnych (np. teleturnieje, talk 

show, filmy i seriale, Teatr Telewizji). 



 

(68) TVP dba o poprawność i czystość języka polskiego, oraz dąży do tego, aby język 

prezenterów, dziennikarzy i publicystów TVP stanowił dla odbiorców wzorzec poprawnej 

polszczyzny. Audycje w programach TVP, w tym zawierające tłumaczenia, poddawane są 
ocenie pod względem jakości języka polskiego, z poszanowaniem swobody wypowiedzi 

artystycznej. Nieprawidłowości są analizowane, opisywane i przekazywane autorom audycji 

z zaleceniem ich eliminacji, m.in. poprzez udział w szkoleniach i warsztatach językowych.  

(69) TVP przygotowuje i nadaje audycje krzewiące poprawną polszczyznę, 
pogłębiające jej znajomość, ukazujące piękno ojczystego języka i zachęcające do starannego 

posługiwania się nim.  

(70) TVP dba o to, by w każdym nadawanym programie przeważały audycje 

wytworzone pierwotnie w języku polskim.  

(71) TVP regularnie nadaje audycje religijne adresowane do różnych odbiorców, także 

do dzieci i młodzieży. Oferta audycji religijnych TVP uwzględnia zarówno potrzeby osób 

wierzących, jak i poszukujących. TVP transmituje, uwzględniając zapotrzebowanie społeczne 

i porozumienia, o których mowa w pkt. 92, wybrane msze święte lub nabożeństwa oraz 

informuje o istotnych wydarzeniach, w tym świętach, w różnych kościołach i związkach 

wyznaniowych, dbając o wyjaśnianie istoty danego wydarzenia, związanej z tym tradycji 

i zwyczajów. TVP stara się przyczyniać do kształtowania szacunku, zrozumienia i dialogu 

między ludźmi różnych wyznań oraz do szerzenia tolerancji religijnej.  

  

1.3 Edukacja 

(72) Zadaniem TVP jest pomoc w sprostaniu wyzwaniom niesionym przez intensywny 

rozwój nauki oraz w kształtowaniu społeczeństwa opartego na wiedzy. W tym celu TVP 

umożliwia widzom korzystanie z oświaty i dorobku nauki, przez audycje oraz inne usługi 

publiczne, prezentujące dorobek różnych dziedzin wiedzy i dyscyplin badawczych, 

przeznaczone dla różnych grup wiekowych.  

(73) Oferta edukacyjna TVP ma przeciwdziałać wykluczeniu społecznemu osób 

gorzej wykształconych oraz przyczyniać się do wyrównywania szans edukacyjnych dzieci 

i młodzieży z różnych środowisk, ma też pomagać w rozwijaniu talentów i zdolności.  

(74) Audycje i usługi edukacyjne dla widzów najmłodszych powinny zawierać 
podstawową i przystępną wiedzę o otaczającym świecie, przyrodzie, ludziach, prawidłowych 

relacjach w grupie rówieśniczej i z dorosłymi oraz wspomagać przygotowanie do życia 

w społeczeństwie o określonej tradycji, kulturze i historii. Te audycje i usługi mają służyć 
zarówno samym dzieciom, jak też pomagać ich rodzicom lub opiekunom oraz nauczycielom. 

Pozycje edukacyjne przeznaczone dla dzieci w wieku szkolnym rozwijają umiejętność 
samokształcenia, jednak nie zastępują nauczyciela i szkoły, tylko ilustrują, uzupełniają 
i wzbogacają program nauczania.  

(75) TVP dba o obecność w audycjach dla dzieci i młodzieży walorów edukacyjnych. 

Audycje te przynajmniej w części powinny być nośnikiem treści poznawczych, postaw 

prospołecznych lub rodzinnych, a nie tylko służyć prostej rozrywce.  

(76) Oferta edukacyjna TVP obejmuje nie tylko audycje adresowane do szerokiej 

widowni, rozwijające wiedzę i umiejętności pomagające w samodzielnym funkcjonowaniu 

w nowoczesnym społeczeństwie, ale także kierowane do węższych grup odbiorców, 

w szczególności pomagające im w zdobywaniu nowych lub dodatkowych kwalifikacji 

zawodowych.  

(77) Ważną rolę w programach i innych usługach edukacyjnych TVP odgrywa 

poradnictwo specjalistyczne dotyczące różnych dziedzin życia codziennego, np. prawa, w tym 

praw konsumentów, psychologii, ochrony zdrowia, żywności, zdrowego trybu życia, opieki 

nad zwierzętami, ochrony środowiska naturalnego, itd. Edukacja i poradnictwo rozwijane są 



 

także w usługach publicznych z zakresu nowych mediów, w szczególności przy 

uwzględnieniu możliwości interakcji z odbiorcami oraz potrzeb węższych grup społecznych.  

 

1.4. Rozrywka 
 
  (78) Doceniając rolę zabawy i relaksu w życiu każdego człowieka oraz rozumiejąc 

potrzeby emocjonalne odbiorców, TVP oferuje szeroki wachlarz audycji rozrywkowych, 

stanowiący integralny element misji publicznej. Audycje i treści rozrywkowe w programach 

TVP powinny być zróżnicowane, wartościowe i inspirujące do refleksji. Uwzględniając różne 

gusty, upodobania i zainteresowania odbiorców, oferta rozrywkowa TVP powinna zawierać 
pozycje adresowane do wszystkich grup wiekowych i społecznych.  

(79) Audycje rozrywkowe kierowane do masowej widowni służą także przyciągnięciu 

szerokich rzesz odbiorców do zróżnicowanej oferty nadawcy publicznego i w ten sposób 

zainteresowaniu ich również ambitniejszymi pozycjami z zakresu kultury, edukacji, 

informacji i publicystyki. TVP dąży do realizacji tego celu m.in. poprzez konstrukcję 
ramowego układu programu, jego oprawę i zapowiedzi programowe.  

(80) Nadawane w programach TVP teleturnieje, gry i zabawy quizowe dążą do 

łączenia rozrywki z edukacją, sprzyjają rozwijaniu wyobraźni, aspiracji odkrywczych lub 

poznawczych oraz przydatnych w życiu codziennym umiejętności, zwłaszcza w zakresie 

porozumiewania się i współdziałania z innymi ludźmi. 

(81) Produkowane przez lub na zlecenie TVP filmy i seriale telewizyjne o tematyce 

współczesnej powinny, w ramach konwencji artystycznej właściwej dla danego gatunku, 

przedstawiać prawdziwy obraz społeczeństwa, nawiązywać do przemian obyczajowych, 

dotykać istotnych problemów i dylematów moralnych oraz, stroniąc od rażącego dydaktyzmu, 

ukazywać wartościowe postawy społeczne i wzory zachowań. 
(82) Kabarety i audycje satyryczne w żartobliwej formie poruszają aktualne 

zagadnienia polityczne, społeczne, gospodarcze, obyczajowe i kulturalne. Prowokując do 

zdystansowanego spojrzenia na paradoksy życia codziennego oraz ludzkie przywary 

i słabości, mają też pobudzać do krytycznej refleksji. Audycje oparte na formule rozmowy 

w studiu (typu talk show) przybliżają widzom znane lub ciekawe postaci.  

(83) TVP stara się uczestniczyć w organizacji znaczących koncertów lub widowisk 

plenerowych z udziałem publiczności, popularyzujących wartościowe wykonania muzyki 

rozrywkowej lub sztuki estradowej, oraz twórców lub wykonawców związanych z kulturą 
polską.  

(84) Żadna audycja rozrywkowa ani forma twórczości popularnej obecna w ofercie 

TVP nie może utrwalać krzywdzących jakąś grupę ludzi stereotypów czy uprzedzeń, ani 

zawierać treści obrażających społecznie uznane normy przyzwoitości, ani naruszać ludzkiej 

godności.  

 

1.5. Sport 
 

(85) Audycje sportowe TVP służą nie tylko demonstracji sprawności fizycznej, woli 

rywalizacji oraz indywidualnego lub zespołowego sukcesu, ale pełnią także funkcję 
integracyjną, sprzyjają spójności społecznej, rozbudzają zainteresowanie aktywnością 
fizyczną i kształtują postawy prozdrowotne. TVP oferuje szeroką paletę takich audycji, 

obejmującą relacje z krajowych i zagranicznych widowisk oraz sportowe serwisy 

informacyjne i magazyny publicystyczne. Relacje z ważnych wydarzeń sportowych w celu 

zapewnienia jak najszerszego dostępu odbiorców nadawane są w programach 

ogólnokrajowych.  



 

(86) TVP nie ogranicza swej oferty sportowej tylko do najpopularniejszych dyscyplin, 

lecz prezentuje wiele różnych dyscyplin, w tym także mniej popularne. Oprócz wielkich 

imprez prezentuje lokalne i środowiskowe wydarzenia sportowe. Szczególne miejsce 

w programach TVP zajmuje rywalizacja sportowa osób niepełnosprawnych.   

(87) Biorąc pod uwagę, że kultura fizyczna jest częścią kultury narodowej i pełni 

funkcję spoiwa społecznego, TVP kładzie w swej ofercie sportowej nacisk na popularyzacje 

współczesnych i historycznych osiągnięć polskich sportowców, sprzyja promowaniu 

sportowych talentów i rozwijaniu zainteresowania sportem oraz zachęca do jego uprawiania, 

szczególnie dzieci i młodzież. Promuje ideę szlachetnej rywalizacji sportowej i zasady fair 

play, stanowi też forum publicznej debaty o organizacji i kondycji polskiego sportu. 

(88) TVP promuje zdrowy tryb życia i rolę aktywności fizycznej w jego 

kształtowaniu, popularyzuje sport amatorski, wspiera niektóre akcje i przedsięwzięcia służące 

jego rozwojowi. TVP krzewi wiedzę o historii i rozwoju sportu i jego dyscyplin, ukazuje 

związki sportu ze sztuką i innymi dziedzinami życia społecznego.  

 

 

2. Powinności wobec niektórych instytucji publicznych, organizacji społecznych oraz 
szczególnych grup odbiorców 
 

(89) Misja publiczna TVP obejmuje także - realizowane w interesie publicznym -

powinności wobec niektórych instytucji publicznych, organizacji społecznych oraz 

szczególnych grup odbiorców. TVP jako instytucjonalny element demokratycznego 

i pluralistycznego systemu społecznego, wspiera mechanizmy, na których system ten się 
opiera. 

(90) TVP zgodnie z obowiązującym prawem, na zasadach i w sposób nim 

przewidziany: 

a) umożliwia naczelnym organom państwowym bezpośrednią prezentację oraz wyjaśnianie 

polityki państwa;  

b) stwarza partiom politycznym, oraz odpowiednio - ogólnokrajowym organizacjom 

związków zawodowych i związków pracodawców, możliwość przedstawienia stanowiska 

w węzłowych sprawach publicznych;  

c) zapewnia podmiotom uczestniczącym w wyborach na urząd Prezydenta Rzeczypospolitej 

Polskiej, do Sejmu, Senatu, samorządu terytorialnego oraz Parlamentu Europejskiego 

możliwość rozpowszechniania audycji wyborczych; 

d) zapewnia podmiotom uprawnionym do udziału w kampanii referendalnej możliwość 
rozpowszechniania audycji referendalnych; 

e) stwarza organizacjom pożytku publicznego możliwość nieodpłatnego informowania 

o prowadzonej przez te organizacje działalności nieodpłatnej. 

(91) TVP inicjuje, wspiera i uczestniczy w różnych kampaniach społecznych 

służących kształtowaniu wrażliwości i solidarności społecznej, oraz poczucia obowiązku 

pomocy innym, rozwijaniu wolontariatu lub dobroczynności. TVP obejmuje patronatem 

wybrane wydarzenia o charakterze kulturalnym, społecznym lub edukacyjnym. 

(92) Zgodnie z aktami prawnymi regulującymi stosunki między państwem 

a kościołami i innymi związkami wyznaniowymi sposób realizacji uprawnień kościołów 

i związków wyznaniowych do emitowania w programach TVP mszy świętych, nabożeństw 

oraz audycji religijno-moralnych, społecznych i kulturalnych, określają porozumienia między 

władzami danego kościoła lub innego związku wyznaniowego a kierownictwem TVP. 

Audycje tego rodzaju nadawane są w szczególności w sposób określony w porozumieniach 

i uzgodnieniach z Sekretariatem Episkopatu Polski oraz Polską Radą Ekumeniczną. 



 

(93) Tworzenie i rozpowszechnianie programów w języku polskim dla odbiorców za 

granicą, audycji oświatowych dla szkół i innych placówek oświatowo-wychowawczych 

realizowane jest z uwzględnieniem porozumień TVP z właściwymi ministrami. TVP 

współpracuje w celu jak najpełniejszej realizacji swych powinności edukacyjnych 

z Komitetem Badań Naukowych, Polską Akademią Nauk, Instytutem Pamięci Narodowej, 

a także uniwersytetami i innymi szkołami wyższymi.  

(94) TVP uwzględnia potrzeby oraz sprzyja integracji społecznej osób 

niepełnosprawnych, m.in. ukazując w różnych formach programowych (w tym 

dokumentalnych i fabularnych) problemy tych osób, prezentując ich aktywność zawodową, 
artystyczną lub sportową. Z uwagi na potrzeby osób niesłyszących wybrane audycje TVP 

opatruje tłumaczeniem na język migowy oraz umieszcza w teletekście napisy do wielu 

audycji. TVP w różnych formach programowych, zwłaszcza w programach regionalnych 

(TVP3), uwzględnia potrzeby mniejszości narodowych i grup etnicznych.  

 
 
3. Charakter poszczególnych programów TVP  
 
3.1. Programy ogólne (TVP1, TVP2, TVP3, TV Polonia) 
  

(95) Program 1 (TVP1) jest programem ogólnym i wszechstronnym adresowanym do 

szerokiej widowni. Dzięki temu może on najpełniej służyć udziałowi obywateli w życiu 

społecznym i publicznym, oraz służyć spójność społecznej. TVP1 cechuje różnorodność 
gatunków i form telewizyjnych, wśród których wiodącą rolę odgrywają - informacja, 

publicystyka i fabuła.  

(96) Program 2 (TVP2) jest programem ogólnym i wszechstronnym, skierowanym 

w dużej mierze do wybranych grup odbiorców, w tym zwłaszcza bardziej wymagających. 

W strukturze programowej TVP2 więcej miejsca zajmuje problematyka kulturalna, sztuka 

i twórczość artystyczna, w tym filmowa, teatralna i muzyczna, oraz ambitniejsza rozrywka. 

 (97) TVP3 jest połączoną siecią skoordynowanych programów regionalnych 

tworzonych i rozpowszechnianych przez oddziały terenowe TVP, z pasmem wspólnym. 

Jej oferta programowa koncentruje się zwłaszcza na lokalnej i regionalnej, bliskiej 

obywatelowi, informacji i publicystyce. Ukazuje też istotne zjawiska krajowe oraz ważne 

wydarzenia zagraniczne, i ich związek z życiem w regionach. TVP3 pełni funkcję spoiwa 

pomiędzy różnymi regionami Polski oraz rolę łącznika regionów Polski z integrującą się 
Europą. 

(98) TV Polonia jest programem nadawanym w języku polskim, adresowanym do 

odbiorców za granicą, zwłaszcza skupisk polonijnych w różnych częściach świata. Służy 

utrzymaniu łączności Polonii z ojczyzną, z uwzględnieniem oczekiwań różnych pokoleń, oraz 

promocji Polski, jej kultury i języka, za granicą. Oferta TV Polonia ma charakter ogólny 

i składa się z produkcji własnej oraz wytworzonej przez TVP1, TVP2, TVP3, 

w szczególności audycji informacyjnych, publicystycznych, filmowych i kulturalnych (w tym 

z użyciem innych wersji językowych). 

 

3.2. Programy wyspecjalizowane 
 

 (99) TVP pragnąc jak najpełniej realizować misję publiczną, dąży do szerokiego 

wykorzystania możliwości tworzenia i rozpowszechniania programów wyspecjalizowanych, 

kładąc jednocześnie nacisk na tworzenie programów o profilu zasadniczo pomijanym 

w ofercie nadawców niepublicznych.  



 

(100) Program wyspecjalizowany TVP Kultura przeznaczony jest dla odbiorców 

pragnących poszerzyć wiedzę o współczesnej kulturze polskiej, europejskiej i światowej, oraz 

zapoznać się z nowymi oryginalnymi dokonaniami artystycznymi i formami twórczości. 

(101) Profil poszczególnych programów wyspecjalizowanych określają koncesje  

na ich rozpowszechnianie. 

 
3.3. Założenia programowo-finansowe na dany rok kalendarzowy - odesłanie 
 

(102) Szczegółową strukturę poszczególnych programów TVP na dany rok 

kalendarzowy określają założenia programowo-finansowe, o których mowa w art. 31b pkt 4 

Ustawy. 

 
 
 
 
4. Inne usługi publiczne TVP związane z programem, wykorzystujące nowe narzędzia 
komunikacyjne (nowe media) 
 

(103) Oferowane przez TVP usługi publiczne z zakresu nowych mediów winny 

odpowiadać ogólnym zasadom realizacji misji publicznej (cz. II Zasad), a także stosowanym 

odpowiednio standardom dotyczącym programów (cz. III. 1-2 Zasad), zwłaszcza audycji 

informacyjnych i publicystycznych, z uwzględnieniem zasad określonych poniżej. 

 (104) Usługi publiczne TVP z zakresu nowych mediów są związane z działalnością 
programową, którą uzupełniają i wzbogacają, stanowiąc komplementarny element spójnej 

oferty publicznej telewizji adekwatnej do potrzeb społeczeństwa informacyjnego, 

umożliwiający dostęp odbiorców do tej oferty przy wykorzystaniu nowych sposobów 

komunikacji i interakcji. Usługi publiczne TVP z zakresu nowych mediów obejmują 
w szczególności: teletekst i witrynę internetową, zawierające związane z programem serwisy 

informacyjne, programowe lub tematyczne (w szczególności kulturalne i edukacyjne), oraz 

podobne publiczne serwisy telefoniczne, elektroniczny przewodnik programowych (EPG) itp. 

(105) TVP wykorzystuje nowe środki komunikowania do rozwijania wszechstronnych 

kontaktów z odbiorcami, w szczególności w celu uzyskania tą drogą wypowiedzi, opinii 

i ocen widzów dotyczących jakości nadawanych programów, spraw poruszanych w audycjach 

oraz preferencji, potrzeb i oczekiwań odbiorców w zakresie realizacji misji publicznej.  

(106) Wszystkie usługi publiczne TVP w zakresie nowych mediów winny być 
odpowiednio wyodrębnione i oznaczone, w sposób niebudzący wątpliwości co do ich 

pochodzenia od TVP oraz ich publicznego (misyjnego) charakteru. W tym celu TVP tworzy 

w nowych mediach własne całościowe i integralne struktury przekazów (np. w witrynę 
internetową). Struktury te oparte są na właściwym wyborze redakcyjnym, służącym 

przejrzystości i łatwości orientacji użytkownika; treściową poprawność zapewnia się poprzez 

bieżący nadzór i aktualizację.  

(107) W trosce o dobro odbiorców, TVP tworzy bezpieczną i zaufaną przestrzeń 
publiczną w rozwijającym się świecie nowych mediów. Dotyczy to zwłaszcza obszaru 

internetu (np. czaty i fora dyskusyjne), gdzie TVP szczególnie chroni odbiorców przed 

treściami naruszającymi prawo lub dobre obyczaje. Aby ryzyko to ograniczyć do minimum, 

TVP sprawuje nadzór redakcyjny na czatami, a w uzasadnionych sytuacjach wprowadza 

ograniczenia dotyczące uczestników, zaś fora i elektroniczne księgi odwiedzin podlegają 
regularnemu sprawdzaniu. TVP dba o wyważone posługiwanie się odesłaniami zewnętrznymi 



 

(tzw. linki) do innych stron internetowych, tak by odesłania te służyły uzupełnieniu, 

pogłębieniu lub wyjaśnieniu tematu i stwarzały dla użytkownika dodatkową korzyść. Unika 

podawania niesprawdzonych adresów internetowych w programach i innych usługach oraz 

tworzy automatyczne mechanizmy moderacji.  

(108) TVP popularyzuje w społeczeństwie nowoczesne środki interaktywnego 

komunikowania się, zachęca do nich oraz uczy świadomego ich używania. Aktywność TVP 

w obszarze nowych mediów winna służyć rozwijaniu edukacji medialnej, m.in. poprzez 

propagowanie krytycznej znajomości mediów tradycyjnych oraz cyfrowych, narzędzi 

społeczeństwa informacyjnego, w tym internetu.  

(109) Usługi publiczne TVP z zakresu nowych mediów uwzględniając szersze 

możliwości kierowania oferty do węższych grup, a nawet jej indywidualizowania, silny 

nacisk kładą na potrzeby mniejszości, a także osób niepełnosprawnych. 

 

 

IV. Wykorzystanie środków finansowych, sprawozdawczość i nadzór 

 
1. Wykorzystanie środków finansowych przy realizacji misji publicznej TVP 
 

(110) Realizacja misji publicznej TVP jest finansowana z wpływów pochodzących ze 

źródeł określonych w art. 31 ustawy. Szczególną rolę w zapewnieniu finansowania realizacji 

misji publicznej, biorąc pod uwagę niemożność pokrycia całości jej kosztów wyłącznie ze 

źródeł rynkowych, a jednocześnie konieczność zachowania finansowej niezależności 

publicznej telewizji, odgrywają opłaty abonamentowe, bez których realizacja misji publicznej 

TVP nie byłaby możliwa
5
.  

(111) TVP prowadząc działalność misyjną przestrzega zasad przejrzystości, 

racjonalności i gospodarności wykorzystywania środków finansowych, dążąc do utrzymania 

kosztów w granicach uzasadnionych dla rozsądnie zarządzanego i dobrze prowadzonego 

przedsiębiorstwa, jednak z pełnym uwzględnieniem obowiązku realizacji misji publicznej. 

W zakresie wymaganym obowiązującym prawem TVP stosuje zasady zamówień 

publicznych.  

(112) W celu zapewnienia przejrzystości i jawności wykorzystania środków 

przeznaczonych na realizację misji publicznej, TVP prowadzi, zgodnie z art. 31a ust.1 

Ustawy, oraz wydanym na podstawie art.31a ust.3 rozporządzeniem Krajowej Rady 

Radiofonii i Telewizji, odrębną ewidencję przychodów i kosztów związanych z realizacją 
misji publicznej oraz pozostałej działalności. Metody przypisywania przychodów i kosztów 

do poszczególnych rodzajów działalności oraz zasady prowadzenia przez TVP działalności 

poza misją publiczną określa aneks do niniejszych zasad.  

(113) Celem TVP nie jest wypracowanie zysku jako takiego. TVP w swej działalności 

dąży natomiast do pozyskiwania środków przeznaczanych na realizację misji publicznej.  
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2. Sprawozdawczość i nadzór w zakresie realizacji przez TVP misji publicznej  
 

(114) Zarząd TVP sporządza i składa Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji:  

a) roczne sprawozdanie ze sposobu wykorzystania środków, o których mowa w art.  

31 ust. 1 i 2 ustawy, do dnia 15 lutego, za poprzedni rok kalendarzowy;  

b) kwartalne sprawozdania dotyczące sposobu wykorzystania środków przyznawanych 

zgodnie z art. 31 ust. 1 pkt 1 i ust. 2 ustawy, do 25. dnia miesiąca następującego po 

upływie każdego kwartału danego roku kalendarzowego;  

c) kwartalne sprawozdania dotyczące kosztów poniesionych na działalność, o której 

mowa w art. 21 ust. 1 ustawy, wraz z określeniem źródeł ich finansowania, do 25. dnia 

miesiąca następującego po upływie każdego kwartału danego roku kalendarzowego;  

d) założenia programowo-finansowe w zakresie realizacji zadań, o których mowa w art. 

21 ust. 1 ustawy, na rok następny, do dnia 30 kwietnia danego roku; założenia te 

podlegają także ogłoszeniu. 

 

(115). Przy sporządzaniu tych sprawozdań i założeń uwzględnia się przepisy Ustawy 

oraz wydanego na jej podstawie rozporządzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, 

ogólne zasady rachunkowości, jak też niniejsze zasady wraz z aneksem. Wewnętrzny tryb 

oraz szczegółowe zasady sporządzania tych sprawozdań i założeń może określić odrębna 

uchwała Zarządu. 

(116) Zarząd TVP do dnia 15 marca każdego kolejnego roku kalendarzowego 

sporządza, składa Radzie Nadzorczej i ogłasza roczne sprawozdanie z realizacji misji 

publicznej w poprzednim roku kalendarzowym, obejmujące w szczególności sprawozdanie 

z wykorzystania środków pochodzących z opłat abonamentowych, ze wskazaniem ich 

przeznaczenia na wykonanie poszczególnych zadań.  



 

A n e k s 
 

Zasady prowadzenia przez TVP odrębnej ewidencji przychodów i kosztów związanych 
z realizacją misji publicznej oraz pozostałą działalnością, metody przypisywania 
przychodów i kosztów TVP do poszczególnych rodzajów prowadzonej działalności oraz 
zasady prowadzenia działalności TVP poza misją publiczną. 
 
1 TVP prowadzi, zgodnie z art.31a ust.1 ustawy, oraz wydanym na podstawie art.31a ust.3 

rozporządzeniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, odrębną ewidencję przychodów 

i kosztów związanych z realizacją misji publicznej oraz pozostałej działalności. 

2 Za działalność TVP poza misją publiczną (pozostałą działalność) uważa się 
w szczególności: 

a) sprzedaż czasu antenowego lub innej przestrzeni na potrzeby rozpowszechniania lub 

udostępniania reklam, telesprzedaży, ogłoszeń komercyjnych, oznaczeń 

indywidualizujących sponsora, jego towar, usługę lub działalność,  
b) udzielanie odpłatnych licencji lub sprzedawanie praw do audycji i innych materiałów 

programowych, jednakże z wyłączeniem wymian programowych, koprodukcji 

i innych form współpracy z nadawcami, producentami lub innymi podmiotami, 

służących pozyskaniu materiałów programowych dla realizacji misji publicznej,  

c) produkcję i wprowadzanie do obrotu handlowych egzemplarzy audycji, utworów, 

fonogramów, wideogramów lub nadań, w tym filmów, koncertów lub widowisk, na 

nośnikach (takich jak CD, DVD, VHS, CD-ROM, mini-disc, itp.), jednakże 

z wyłączeniem egzemplarzy materiałów edukacyjnych, kulturalnych, naukowych, 

historycznych, dokumentalnych lub społecznych wydawanych na podstawie 

porozumień z właściwymi ministrami w celu realizacji zadań publicznych (np. dla 

szkół, instytucji kultury, ośrodków polonijnych),  

d) świadczenie usług handlu elektronicznego, a także innych komercyjnych usług 

świadczonych drogą elektroniczną, w tym poprzez Internet lub sieci 

telekomunikacyjne, innych niż usługi, o których mowa w cz.II.7.3 (pkt 41) oraz 

w cz.III.4 (pkt 103-109) Zasad realizacji przez TVP misji publicznej,  

e) odpłatne udostępnianie, w szczególności w drodze umów najmu, dzierżawy lub 

leasingu, sprzętu, lokali, pomieszczeń, budynków lub innych urządzeń (np. wynajem 

studia lub wozu transmisyjnego),  

f) inne odpłatne świadczenie usług lub sprzedaż towarów niezwiązane z tworzeniem 

i rozpowszechnianiem programów.  

 

3 Prowadzenie ewidencji, o której mowa w pkt.1, opiera się na zasadach: 

a) przejrzystego oddzielenia ewidencji przychodów i kosztów związanych z realizacją 
misji publicznej oraz pozostałą działalnością, 

b) właściwego przypisania kosztów i przychodów odpowiednio do działalności 

w zakresie realizacji misji publicznej oraz do pozostałej działalności.  

 

4 Po stronie przychodów wyszczególnia się w stosunku do pozostałej działalności źródła 

przychodów i ich wysokość w odniesieniu do poszczególnych źródeł. Przychody te 

gromadzone są na odrębnych kontach księgowych o stopniu szczegółowości 

pozwalającym powiązać przychody bezpośrednio z kosztami poniesionymi na ich 

uzyskanie .  

5 Po stronie kosztów: 



 

a) koszty z założenia związane z realizacją misji publicznej, a rodzące także korzyści 

w zakresie pozostałej działalności mogą być w całości przypisane działalności 

w zakresie misji publicznej; dotyczy to w szczególności:  

- kosztów wytworzenia i rozpowszechnienia publicznych programów, 

zapewniających czas lub przestrzeń, o której mowa w pkt.2 lit.a),  

- kosztów produkcji audycji rozpowszechnianych w programach publicznej 

telewizji, oraz eksploatowanych w sposób, o którym mowa w pkt 2 lit.b) i c);  

b) specyficzne koszty związane z pozostałą działalnością są jasno zidentyfikowane, 

poprzez odrębne (od kosztów z zakresu realizacji misji publicznej) miejsca 

powstawania kosztów lub zlecenia; 

c) w każdym przypadku, gdy te same zasoby, a w szczególności pracownicy lub 

współpracownicy, sprzęt, stałe wyposażenie, są wykorzystywane w działalności 

z zakresu misji publicznej oraz w pozostałej działalności, ich koszty przypisuje się na 

podstawie różnicy w całości kosztów TVP przy prowadzeniu pozostałej działalności 

i bez niej; za koszty przypisane do pozostałej działalności uznaje się koszty, których 

TVP nie poniosłaby w razie zaniechania pozostałej działalności.  

6 Szczegółowe zasady rozdziału przypisywania kosztów pośrednich i ogólnozakładowych 

do działalności misyjnej i pozostałej określają zasady polityki rachunkowości przyjęte 

przez TVP.  

7 TVP prowadzi działalność poza misją publiczną (pozostałą działalność) jako działalność 
uboczną, jasno wyodrębnioną od działalności z zakresu misji publicznej. Służy temu 

w szczególności wydzielenie jednostek prowadzących pozostałą działalność, 
w szczególności Biura Reklamy, części handlowych innych jednostek organizacyjnych. 

Podstawowym celem prowadzonej przez TVP pozostałej działalności jest pozyskanie 

środków potrzebnych na realizację misji publicznej, a prowadzenie przez TVP pozostałej 

działalności powinno odbywać się bez uszczerbku dla realizacji misji publicznej.  

8 Pozostała działalność opiera się na zasadach rynkowych, w szczególności ceny towarów 

lub usług ustalane są na rozsądnym poziomie rynkowym, i nie mogą być ukształtowane 

poniżej tego, co jest wymagane dla pokrycia kosztów, które musiałby pokryć 
w normalnym toku czynności efektywny przedsiębiorca w podobnej sytuacji. Kalkulacja 

cen oprócz pełnego kosztu obejmuje uzasadniony poziom zysku. 

 

9 Pozostała działalność prowadzona jest na zasadzie samofinansowania. Przychody 

związane z tą działalnością muszą pokrywać w całości jej koszty. Dyrektor jednostki 

organizacyjnej realizującej pozostałą działalność jest zobowiązany do bieżącego 

monitorowania wyniku tej działalności.  

 

10 Nadwyżka przychodów z pozostałej działalności ponad jej koszty przeznaczana jest przez 

TVP na realizację misji publicznej. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Załącznik nr  2 

 

 
PROGNOZA I WYKONANIE WPŁYWÓW ABONAMENTOWYCH TVP S.A. 

W 2009 ROKU W PODZIALE NA POSZCZEGÓLNE MIESIĄCE 
 

 

OKRES 
PROGNOZA 

KRRiT 
WYKONANIE 

WYKONANIE  
w % 

RÓŻNICA 

1 2 3 4=3/2 5=3-2 

styczeń  35 709 33 015 92,5% - 2 694 

luty 55 977 57 215 102,2% 1 238 

marzec  24 128 20 043 83,1% - 4 085 

kwiecień 26 541 23 509 88,6% - 3 032 

maj 27 505 19 418 70,6% - 8 087 

czerwiec 17 372 21 620 124,5% 4 248 

lipiec 21 715 30 794 141,8% 9 079 

sierpień 22 680 25 701 113,3% 3 021 

wrzesień 19 785 17 075 86,3% - 2 710 

październik 21 715 18 265 84,1% - 3 450 

listopad 19 785 18 548 93,7% - 1 237 

grudzień  21 088 15 376 72,9% - 5 712 

2009 314 000  300 579 95,7% - 13 421 

      

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



 

Załącznik nr  3 

 

DYNAMIKA WPŁYWÓW ABONAMENTOWYCH TVP S.A. 

W LATACH 1999-2010 
 

 

(w mln zł) 

wpływy  
abonamentowe 

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 
plan 
2010 

nominalne 470,9 474,7 509,5 544,2 538,3 532,6 503,9 525,4 515,0 421,1 300,6 100,0 

dynamika wartości 
nominalnych  
(rok poprzedni = 100%) 

104,3% 100,8% 107,3% 106,8% 98,9% 98,9% 94,6% 104,3% 98,0% 81,8% 71,4% 33,3% 

realne */ 679,4 622,1 632,9 663,4 651,0 622,3 576,7 595,3 569,3 446,8 308,1 100,0 

dynamika wartości  
realnych  
(rok poprzedni = 100%) 

97,2% 91,6% 101,7% 104,8% 98,1% 95,6% 92,7% 103,2% 95,6% 78,5% 69,0% 32,5% 

  

*/ wielkości sprowadzone do porównywalności, poprzez skorygowanie współczynnikami inflacji do poziomu cen z roku 2010 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 



 

Załącznik nr  4 
 

 
UDZIAŁ ŚRODKÓW ABONAMENTOWYCH W FINANSOWANIU KOSZTÓW 

RODZAJOWYCH TVP S.A. 
 

 

W 2009 roku drastycznie obniżył się udział środków abonamentowych w finansowaniu 

kosztów rodzajowych TVP S.A. 

 

Wykres:  Udział abonamentu w finansowaniu kosztów rodzajowych TVP S.A. w latach  

2003-2009 

 

15,0%

17,5%

20,0%

22,5%

25,0%

27,5%

30,0%

32,5%

35,0%

37,5%

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

 
 

W latach 2003-2004 wpływy abonamentowe TVP S.A. stanowiły 36,1 – 35,7% kosztów 

rodzajowych. W kolejnych latach współczynnik obniżył się do 31,0% w 2005 roku, 30,2% 

w 2006 r. i 28,0% w 2007 r. W 2008 r. osiągnął bardzo niską wartość – 20,8%. Natomiast  

w 2009 r. wpływy abonamentowe stanowiły najniższą wartość – 16,3%. 

 

 

 

 



 

  

Załącznik nr 5 

 

 

STATYSTYKA REALIZACJI MISJI W ŚWIETLE WYKONANIA OBOWIĄZKÓW 
USTAWOWYCH Z ZAKRESU TZW. KWOT PROGRAMOWYCH W 2009 R. 

 
UDZIAŁ AUDYCJI WYTWORZONYCH PIERWOTNIE W JĘZ. POLSKIM 

W KWARTALNYM CZASIE NADAWANIA PROGRAMU, z wyłączeniem serwisów 
informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych 

i teleturniejów (art.15.1) – MIN.33% 
 

                                                                                                                % 
ZA OKRES I KW. II KW. III KW. IV KW. 

TVP 1 47 44 42 48 
TVP 2 57 55 47 55 

TVP INFO*        91   89    89    86 

TVP POLONIA 96 96 88 90 
TVP KULTURA 60 53 63 59 

TVP SPORT 60 41 46 48 
TVP HISTORIA 88 77 83 77 

TVP HD 99 85 88 88 

 

 
UDZIAŁ UTWORÓW WYKONYWANYCH W JĘZ.POLSKIM W  KWARTALNYM  
CZASIE NADAWANIA W  PROGRAMIE UTWORÓW SŁOWNO-MUZYCZNYCH   

(art.15.2) – MIN. 33% 
 
                                                                                                                             % 

ZA OKRES I KW. II KW. III KW. IV KW. 

TVP 1 70 83 64 57 
TVP 2 67 74 67 67 

TVP INFO*        86   82    71     88 

TVP POLONIA 80 88 84 68 
TVP KULTURA 45 66 49 47 

TVP SPORT - - - - 
TVP HISTORIA 92 85 78 72 

TVP HD 74 76 83 79 

 

                 

 

 

     



 

  

UDZIAŁ AUDYCJI  EUROPEJSKICH W KWARTALNYM CZASIE 
NADAWANIA  PROGRAMU,  z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, 

 telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów. 
( art.15.3) – PONAD 50% 

            
                                                                                                                 % 

ZA OKRES I KW. II KW. III KW. IV KW. 

TVP 1 67 63 61 63 
TVP 2 71 67 64 70 

TVP INFO*        97    92   92    91 

TVP POLONIA 100 99 92 92 
TVP KULTURA 92 82 84 83 

TVP SPORT 100 73 71 68 
TVP HISTORIA 100 88 91 90 

TVP HD 100 85 88 89 

 

 

UDZIAŁ AUDYCJI EUROPEJSKICH WYTWORZONYCH PRZEZ 
PRODUCENTÓW NIEZALEŻNYCH W KWARTALNYM CZASIE 

NADAWANIA PROGRAMU, z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, 
 telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów. 

( art.15.a.1)  - MIN.10% 
 
                                                                                                                  % 

ZA OKRES I KW. II KW. III 
KW. 

IV KW. 

TVP 1 28 32 29 32 
TVP 2 34 37 38 38 

TVP INFO*          12   12 22      15 

TVP POLONIA 42 53 45 42 
TVP KULTURA 39 39 43 38 

TVP SPORT 27 21 20 16 
TVP HISTORIA 26 22 18 28 

TVP HD 56 58 54 53 

 

 

 

 

 

 

 



 

  

 W TYM 

 

UDZIAŁ AUDYCJI WYTWORZONYCH 5 LAT PRZED 
ROZPOWSZECHNIENIEM W  PROGRAMIE – MIN. 50% 

                                                                                                                             % 
ZA OKRES I KW. II KW. III KW. IV KW. 

TVP 1 58 51 59 77 
TVP 2 73 77 68 82 

TVP INFO* 93 86 78 94 

TVP POLONIA 84 63 45 85 
TVP KULTURA 22 27 32 26 

TVP SPORT 100 100 100 97 
TVP HISTORIA 65 61 46 53 

TVP HD 77 77 78 85 

 

* - średnia z 16 OTV 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  

Załącznik nr 6 

 

KAMPANIE SPOŁECZNE i PATRONATY KORPORACYJNE NA ANTENACH  
TVP S.A. W 2009 ROKU 

 

KAMPANIE SPOŁECZNE 

 

(w nawiasach: liczba emisji spotów) 

 

Kampanie – wpływające na zmianę postaw społecznych (13) 

 
1. „Ręce powinny chronić a nie bić” – kampania Rady Europy: TVP1(16), TVP2(28), 

TVP INFO(31) , TVP Polonia(62), TVP Kultura(77), 

2.  „Kocham Reaguję” –  kampania Ministerstwa Pracy i Polityki Społecznej i Fundacji 

Dzieci Niczyje adresowana do rodziców i społeczeństwa o zainteresowanie 

i wyczulenie na przemoc wobec dzieci: TVP1(10), TVP2(15), TVP INFO(28),  

TVP Polonia(52), 

3. „Bicie jest głupie” – pod patronatem Rzecznika Praw Obywatelskich ucząca 

właściwego podejścia wobec trudnych zachowań dzieci: TVP1(13), TVP2(12),  

TVP INFO(41), TVP Kultura(51), 

4. „Dobry rodzic” – Ministerstwa Pracy i Polityki Społecznej i Fundacji Dzieci Niczyje – 

kontynuacja wielkiej akcji na rzecz świadomych zachowań rodziców wobec dzieci 

służąca likwidowaniu bezmyślnych zachowań prowadzących do krzywdy 

najmłodszych: TVP1 (6), TVP2(4), TVP INFO(13), 

5. „Dzieciństwo bez przemocy” – uświadamianie społeczeństwu jak zróżnicowane są 

postawy wobec dzieci i jak odbijają się na ich percepcji świata: TVP1(6), TVP2(10), 

TVP INFO(5), 

6. „Stawiam na rodzinę” – Obchody Narodowego Dnia Życia: TVP1(14), TVP2(16), 

TVP INFO(19), 

7. „Tato roku” – plebiscyt mający na celu pogłębianie w społeczeństwie świadomości 

roli ojca w rodzinie: TVP1(9),TVP2 (35), 

8. „Marzenia” – o postrzeganiu osób z upośledzeniem umysłowym: TVP1(2), TVP2(6), 

TVP Polonia(5),  

9. „Maratończyk” – kampania Parlamentu Europejskiego dotycząca sytuacji uchodźców: 

TVP1(9), TVP2(13), TVP INFO(55), TVP Polonia(5), 



 

  

10. „Migaj z nami” – kampania Polskiego Związku Głuchych propagująca język migowy 

i oswajanie społeczeństwa z osobami porozumiewającymi się tym językie:  

TVP1(15), TVP2(22), TVP INFO(35) i TVP Kultura(30), 

11. „Sprawdź, czy Twoje picie jest bezpieczne”: TVP1(9), TVP2(10), TVP INFO(18 ), 

12. „Prowadzę jestem trzeźwy” – kampanie propagujące postawy trzeźwości wśród 

kierowców  TVP1(3), TVP2(15),TVP INFO(7), 

13. „Polska – klimat do zmian” – kampania edukacyjna, której zadaniem była promocja 

postaw poszanowania i racjonalnego wykorzystywania energii, upowszechnienia 

wiedzy o zmianach klimatu: TVP2(4), TVP Polonia(14). 

 

Kampanie – pomocowe (zbiórka funduszy za pomocą SMS, infolinii, bezpośrednio)  (11) 

 
1. „Jałmużna Wielkopostna” – kampania Caritas: (TVP2),  

2. „Wyprawka-tornister” – kampania Caritas: TVP1(8),  

3. „Paczka na wschód”  –  kampania Caritas: TVP1(15),TVP INFO(53),   

4. „Dzieci w Kongo” – kampania UNICEF na rzecz szczepień dzieci w Kongo: 

TVP2(29), 

5. IX Dzień Papieski – zbieranie funduszy na stypendia dla młodych ludzi z ubogich 

rodzin: TVP1 (16), TVP2 (70), TVP Polonia (58), TVP Kultura (16), TVP Sport (6), 

TVP Historia (68), TVP INFO (32), 

6. „Szlachetna paczka” – akcja organizowana przez Stowarzyszenie Wiosna z   Krakowa 

ks. Jacka Stryczka: TVP1(10),TVP2(12), TVP INFO(6),TVP Kultura(13), 

7. „Świąteczna zbiórka żywności” – akcja zbiórki żywności dla potrzebujących Federacji 

Polskich Banków Żywności: TVP1(4),TVP INFO(5),TVP Kultura(5), 

8. „SOS-wioski dziecięce” – zbiórka funduszy na rzecz rodzinnych domów dziecka: 

TVP2(14), TVP Polonia(9), 

9. „Budzik” - Fundacja A kogo? – fundusze na rzecz budowy kliniki dla dzieci po 

ciężkich urazach mózgu: TVP2(9),TVP INFO(21), TVP Polonia(15), 

10. „Wigilijne dzieło pomocy dzieciom” – zbiórka SMS-owa CARITAS na rzecz 

potrzebujących: TVP1(13), TVP2(27), TVP3(22), TVP Polonia(45), 

11. „Misje” – zbiórka SMS-owa na działalność polskich misjonarzy: TVP1(66),  

TVP2  (72), TVP INFO(57). 

 

 



 

  

Kampanie – profilaktyka prozdrowotna  (5) 

1. „Kodeks walki z Rakiem”: TVP1(2), TVP2(3), TVP INFO (47), 

2. „Białaczka, sprawdź, czy nie weszła Ci w krew” – badania profilaktyczne morfologii 

krwi – zapobieganie chorobom nowotworowym: TVP INFO (32), 

3. „Kochasz, Chronisz, Zapobiegasz” – propagująca badania profilaktyczne dzieci:  

TVP 1(15), TVP2(21), TVP INFO(54),  

4. „Transplantologia” – propagująca oddawanie organów do przeszczepów: TVP1 (2), 

TVP2(7), TVP INFO(26), TVP Kultura(19), 

5. Narodowego Instytutu Leków – kampania na rzecz świadomego przyjmowania    

antybiotyków: TVP1(7), TVP2(12),TVP3(30). 

Kampanie – informacyjno-edukacyjne  (13) 

1. „Życie za życie – 3. odsłona” – kampania upamiętniająca bohaterskie postawy 

Polaków ratujących podczas okupacji życie Żydom: TVP2(6), TVP INFO(15),  

TVP Polonia(21), TVP Historia(153), TVP Kultura(9), 

2. „Prawda jest nieśmiertelna” – kampania przypominająca postać i przesłanie życia  

ks. Jerzego Popiełuszki: TVP1(9), TVP2(10), TVP INFO(14), TVP Polonia(32),  

TVP Kultura 40), TVP Historia (100), 

3. „Pogotowie Archiwalne” – kampania Ośrodka Karta dotycząca ochrony materialnej 

historii , dokumentów, zdjęć i innych ważnych dla społeczeństwa przejawów życia 

Polaków na przestrzeni lat: TVP1(2),TVP2(10),TVP INFO(32), TVP Historia(131), 

TVP Kultura(23), TVP Polonia(21), 

4. „Ocalić od zapomnienia” – kampania Fundacji Polsko –Niemieckie Pojednanie 

zapraszająca do udziału w akcji rejestrowania na specjalnie przygotowanej stronie 

www nieznanych ofiar II wojny światowej i zwracająca uwagę na kultywowanie 

pamięci ofiar II wojny światowej: TVP1(7), TVP2(20), TVP INFO(19),TVP 

Historia(126), 

5. „Kościół w potrzebie” – kampania informująca o krzywdach, prześladowaniach, ale 

także działaniach kościoła katolickiego na świecie: TVP1(1), TVP2(8),  

TVP INFO(8), TVP Historia(11),TVP Kultura (5), TVP Polonia(4), 

6. „Akademia języka polskiego” – kampania edukacyjna PWN propagująca poprawną 

polszczyznę:TVP1(19),TVP2(23),TVPINFO(21),TVP Kultura(12),TVP Polonia(49), 



 

  

7. „Bezpieczny Internet” - kampania edukacyjna, ostrzegająca młodzież i rodziców 

przed niebezpieczeństwami związanymi z korzystaniem z Internetu: TVP1(1), TVP 

Polonia(28), 

8. „Kampania frekwencyjna”– propagująca postawy obywatelskie poprzez zachęcanie 

do wzięcia udziału w wyborach do Parlamentu Europejskiego: TVP1(34), TVP2(23), 

TVP INFO(64), TVP Polonia(5), TVP Kultura(28), TVP Historia(97), 

9. „1% podatku na rzecz organizacji pożytku publicznego” – informacja o możliwości 

odpisywania 1% podatku na rzecz organizacji pożytku publicznego: TVP1(14), 

TVP2(13), TVP INFO(34), TVP Polonia(23),TVP Historia(101),TVP Kultura(34), 

10. Kongres Kultury Polskiej – spot informujący o roli kultury w życiu społeczeństwa  

w związku z kongresem:  TVP1(4), TVP2(2), TVP INFO(16), TVP Kultura(21), 

11. Europejskie Dni Dziedzictwa 2009 – propagująca wydarzenia związane z obchodami 

w ramach działań na rzecz narodowych kultur i historii: TVP INFO (34) i OTV, 

12. „Mazury, cud natury” – kampania propagująca Polskę na świecie i zachęcająca do 

udziału w głosowaniu w Internecie na Mazury jako jeden z 7 cudów świata: 

TVP1(17), TVP2(15), TVP Polonia(25), 

13. „Cenacolo” – spoty informujące o ośrodkach dla narkomanów TVP1(8) 

 

Kampanie nawiązujące do wielkich rocznic 2009 r.(6) : 
 

1. ”Zaczęło się w Polsce” – obchody 20. rocznicy odzyskania niepodległości i upadku 

komunizmu: TVP1(4),TVP2(20), TVP INFO(18), TVP Kultura(12), TVP 

Polonia(6), TVP Historia(14), TVP Sport(3), 

 

2. Obchody 4. rocznicy śmierci Jana Pawła II TVP1(1), TVP2(14), TVP INFO(11), 

TVP Polonia(10), TVP Kultura(18),TVP Historia(22), TVP Sport(5), a także zbiórka 

SMS-owa „Razem„ na Centrum Jana Pawła II „Nie lękajcie się” w Krakowie-

Łagiewnikach: TVP1(10),TVP2(44), TVP INFO(23), 

 

3. „Rok Kultury Niezależnej” – propagujący osiągnięcia kultury (2 spoty) oraz 

literatury (1 spot) II obiegu w czasach komunizmu: TVP1(15), TVP2(35),  

TVP INFO(44), TVP Kultura(56), TVP Polonia(45),TVP Historia(135), 

 



 

  

4. „Polska walcząca” - Obchody 65. rocznicy wybuchu Powstania Warszawskiego – 

kampania przypominająca o pamięci zbiorowej o Powstaniu Warszawskim i jego 

wpływie na obecne pokolenia: TVP1(8), TVP2(24), TVP INFO(37), TVP 

Kultura(38), 

 

5. Kampania dotycząca walki i przeszłości żołnierzy Armii Krajowej: TVP1(2), 

TVP2(4), TVP Polonia(15),TVP INFO(30), TVP Historia(43), 

 

6. Obchody rocznicy 17 września 1939 roku: TVP1(4), TVP2(9). 

 

 

PATRONATY KORPORACYJNE 

• Współpraca partnerska w związku z przedsięwzięciami artystycznymi 

organizowanymi przez Teatr Narodowy w Warszawie, styczeń –grudzień;  

 

• Ogólnopolska akcja charytatywna „Paczka na Wschód”, 6 stycznia, organizator: 

Caritas Polska;  

 

• 62. Konferencja Generalna IAESTE, 16-22 stycznia, organizator: Komitet 

Organizacyjny Obchodów 50-lecia IAESTE w Polsce; 

 

• Pokaz mody Ewy Minge w Paryżu, 27 styczna – opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Obchody 50. rocznicy Programu Fulbrighta w Polsce, 22-23 stycznia, organizator: 

Polsko-Amerykańska Komisja Fulbrighta;  

 

• Bal Polski w Brukseli, 31 stycznia, organizator: Ambasada RP w Brukseli; 

 

• Zawarcie długofalowego Porozumienia o Współpracy z Fundacją „Akogo ?” Ewy 

Błaszczyk dotyczącego charytatywnych przedsięwzięć fundacji, ze szczególnym 

uwzględnieniem budowy klinki „Budzik” dla dzieci po ciężkich urazach mózgu,   

od lutego; 

 

• XIII Forum Lutosławskiego, 14-26 lutego, organizator: Filharmonia Narodowa; 

 



 

  

• Premiera sztuki Włodzimierza Perzyńskiego „Lekkomyślna siostra” w reżyserii 

Agnieszki Glińskiej, 14 lutego w Teatrze Narodowym w Warszawie; 

 

• Uroczysta premiera filmu Rafała Wieczyńskiego „Popiełuszko”, 16 lutego, 

organizator: Focus Producers; 

 

• Charytatywny koncert „Wieczór tradycji w Teatrze Polskim”, 16 lutego, organizator: 

Związek Towarzystw Gimnastycznych Sokół  - opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Wystawa „Performer” poświęcona twórczości Jerzego Grzegorzewskiego,  

od 14 lutego, organizator: Zachęta Narodowa Galeria Sztuki;  

 

• Finał VII Ogólnopolskiej Kampanii Społecznej „Cała Polska Czyta Dzieciom”, 

16 lutego, organizator: Fundacja ABC XXI; 

 

• XI Charytatywny Bal Dziennikarzy, 21 lutego, organizator: Fundacja Charytatywny 

Bal Dziennikarzy – opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Finał plebiscytu „Złoty inżynier”, 27 lutego, organizator: Redakcja Przeglądu 

Technicznego - opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Wystawa „Francuskie malarstwo i rysunek XVIII wieku ze zbiorów polskich”,  

od 27 lutego, organizator: Muzeum Narodowe w Warszawie; 

 

• XVI Ogólnopolski Festiwal Sztuki Filmowej „Prowincjonalia 2009”, 25-28 lutego, 

organizator: Studio Media i Film; 

 

• Prapremiera polska sztuki Pierre`a Marivaux „Umowa, czyli łajdak ukarany” 

w reżyserii Jacques`a Lassalla, 5 marca, Teatr Narodowy; 

 

• Konkurs na najlepszego studenta Polski – „Studencki Nobel 2009”, 1-31 marca, 

organizator: Niezależne Zrzeszenie Studentów Szkoły Głównej Handlowej 

w Warszawie;  



 

  

• Uroczyste obchody Roku Jubileuszowego 400-lecia Obecności Zakonu Bonifratrów 

na Ziemiach Polskich, 7-8 marca, organizator: Szpital Zakonu Bonifratrów św. Jana 

Grandego w Krakowie – opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Finał ogólnopolskiego konkursu „AgroLiga 2008”, 13 marca, organizatorzy: 

Stowarzyszenie AgroBiznesKlub oraz Redakcja Audycji Rolnych TVP (Biuro 

Marketingu i Promocji ufundowało upominki promocyjne dla laureatów konkursu) – 

opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Książka redaktora Piotra Kraśki „Rok Reportera”, premiera: 19 marca, wydawca: 

Księgarnia Świętego Jacka – opieka medialna Telewizji Polskiej;  

 

• Finał Ogólnopolskiej Olimpiady Wiedzy o Polsce i Świecie Współczesnym, 15 marca, 

organizator: Wydział Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu 

Warszawskiego (Prezes Zarządu TVP ufundował trzy stypendia po 3 tysiące zł. każde 

dla zwycięzców olimpiady); 

 

• Konferencja „NaProTTechnology - wyzwania medyczne i etyczne we współczesnej 

ginekologii”, 21-22 marca, organizator: Uniwersytet Kardynała Stefana 

Wyszyńskiego; 

 

• Obchody Narodowego Dnia Życia, 24 marca w całej Polsce, organizator: Komitet 

Obchodów Narodowego Dnia Życia; 

 

• Ogólnopolski konkurs na rysunek satyryczno-humorystyczny „Polaków portret 

przaśny. Obraz po 20 latach wolności” , od marca, organizator: Muzeum Karykatury 

w Warszawie – opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Konferencja „Kultura i zrównoważony rozwój. Środowisko, ład przestrzenny, 

dziedzictwo”, 30 marca, organizator: Polski Komitet do spraw UNESCO – opieka 

medialna Telewizji Polskiej; 

 



 

  

• 13. Wielkanocny Festiwal Ludwiga van Beethovena, 1-10 kwietnia, organizator: 

Stowarzyszenia Ludwiga van Beethovena; 

 

• Obchody rocznicy śmierci Jana Pawła II „Miłość Mi wszystko wyjaśniła”, 2 kwietnia, 

organizator: Centrum Myśli Jana Pawła II;  

 

• VI Festiwal Misteria Paschalia w Karkowie, 6-13 kwietnia, organizator: Krakowskie 

Biuro Festiwalowe;  

 

• II Festiwal Polskich Filmów „Wisła” w Moskwie, 8-15 kwietnia, organizator: Fundacja 

Wspieram – opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Akcja edukacyjna „Holokaust oczami dziecka”. 15 kwietnia, organizator: Fundacja 

Shalom – opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• XV Międzynarodowe Targi Wydawców Katolickich, 17-19 kwietnia, organizator: 

Stowarzyszenie Wydawców Katolickich;  

 

• Uroczysta premiera filmu „Generał Nil” w reżyserii Ryszarda Bugajskiego”, 

17 kwietnia;   

 

• Ogólnopolska kampania społeczna „Akademia Języka Polskiego”,. składająca się  

z akcji: „Narodowy Test Języka Polskiego” oraz „Rozmawiaj z dzieckiem po polsku”, 

19 kwietnia – 24 maja, organizator: Wydawnictwo Naukowe PWN; 

 

• X Polish Film Festival Los Angeles, 22 kwietnia – 3 maja, organizator: Polish 

American Film Society Los Angeles;  

 

• Wystawa „Arkady – konserwacja, rewitalizacja”, 23 kwietnia, organizator: Zamek 

Królewski w Warszawie;  

 

• Uroczysta premiera filmu „Tatarak” w reżyserii Andrzeja Wajdy, 22 kwietnia, Akson 

Studio; 



 

  

 

• Finał VII Misyjnej Olimpiady Znajomości Afryki , 22 kwietnia, organizatorzy: 

Uniwersytet Kardynała Stefana Wyszyńskiego oraz Komisja Episkopatu Polski – 

opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Międzynarodowa konferencja „Rolnictwo i obszary wiejskie – 5 lat po akcesji do Unii 

Europejskiej”, 28-29 kwietnia, organizator: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi – 

opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Międzynarodowy Festiwal Filmowy „Żydowskie Motywy” , 28 kwietnia –  3 maja, 

organizator: Stowarzyszenie „Żydowskie Motywy”; 

 

• Wystawa „To nasza historia. 50 lat przygody europejskiej”, 1 maja, organizator: Urząd 

Miasta Wrocławia;   

 

• Wystawa „Dziedzictwo kultury narodowej w konserwacji”, od 4 maja, organizator: 

Zamek Królewski w Warszawie; 

 

• Międzynarodowy Festiwal Planete Doc Review w Warszawie, 8-17 maja, organizator: 

Against Gravity;  

 

• Ogólnopolska akcja „Dzień Bezpłatnej Pomocy Prawnej – Adwokaci Pro Bono”, 

9 maja, organizator: Naczelna Rada Adwokacka;  

 

• Koncert „Missa Brevis” Christopha Voise, 10 maja, organizator: Artis Amica Nostrae – 

opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Wystawa „Zofia Stryjeńska, 1891-1976”, od 14 maja, organizator: Muzeum Narodowe 

w Warszawie;  

 

• Ogólnopolska kampania „Rok Kultury Niezależnej”, 17 maja 2009 r. (uroczysta 

inauguracja) - kwiecień 2010 r., organizatorzy: Instytut Pamięci Narodowej, 

Stowarzyszenie Wolnego Słowa, Stowarzyszenie Pokolenie; 



 

  

 

• Finał konkursu „Wydarzenie Muzealne Roku – Sybilla 2008”, 18 maja, organizator: 

Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego; 

 

• Wystawa „Litwa – kultura i historia”. Jubileusz 1000-lecia Litwy”, od 19 maja, 

organizator: Zamek Królewski w Warszawie; 

 

• Finał Ogólnopolskiego Konkursu „Lodołamacze 2009”, 21 maja, organizator: Polska 

Organizacja Pracodawców Osób Niepełnosprawnych; 

 

• 54. Międzynarodowe Targi Książki w Warszawie, 21-24 maja, organizator: Ars Polona 

SA.; 

 

• Projekt edukacyjny „Nazwijmy ich po imieniu”, 25 maja, organizator: Fundacja 

Żołnierzy Wyklętych; 

 

• Uroczystości rocznicowe w Sejmie RP z okazji 20. rocznicy odzyskania przez Polskę 

niepodległości, 30 maja, organizator: Urząd do Spraw Kombatantów i Osób 

Represjonowanych; 

 

• 49. Krakowski Festiwal Filmowy, 30 maja – 4 czerwca, organizator: Krakowska 

Fundacja Filmowa; 

 

• V Ogólnopolski Festyn Rodzinny Caritas, 1 czerwca 2009 r., organizator: Caritas 

Polska; 

 

• VIII Ogólnopolski Tydzień Czytania Dzieciom, 1-7 czerwca, organizator: Fundacja 

ABC XXI;  

 

• Ogólnopolska zbiórka na budowę Centrum Jana Pawła II „Nie lękajcie się” 

w Łagiewnikach, czerwiec, organizator: Katolickie Centrum Kultury w Krakowie;  

 



 

  

• „Papież Wolności” - obchody 30. rocznicy pierwszej pielgrzymki Jana Pawła II  

do Polski, 2-6 czerwca, organizator: Centrum Myśli Jana Pawła II; 

 

• Obchody 20. rocznicy odzyskania przez Polskę niepodległości, 4 czerwca, organizator: 

Narodowe Centrum Kultury; 

 

• Międzynarodowy Kongres Młodych, 5-9 czerwca, organizator: Stowarzyszenie 

Nadzieja Rodzinie;   

 

• XIII Ogólnopolskie Spotkanie Młodych Lednica 2000, 6 czerwca, organizator: Jan  

W. Góra OP;  

 

• Uroczysty koncert w kościele św. Anny w Warszawie jako wyraz hołdu dla Jana Pawła 

II za jego wkład w odzyskanie przez Polskę niepodległości, 6 czerwca, Komitet 

Organizacyjny – opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Premiera sztuki „Marat/Sade” Petera Weissa w reżyserii Maji Kleczewskiej w Teatrze 

Narodowym w Warszawie, 6 czerwca;  

 

• Obchody Dnia Dziękczynienia w Centrum Opatrzności Bożej w Warszawie, 7 czerwca, 

organizator: Centrum Opatrzności Bożej;  

 

• Ogólnopolski program społeczny „Mistrz Mowy Polskiej”, inauguracja: 15 czerwca, 

organizator: Stowarzyszenie Mistrz Mowy Polskiej; 

 

• 14. Salon Plakatu Polskiego, 15 czerwca, organizator: Muzeum Narodowe 

w Warszawie; 

 

• 8.  Międzynarodowy Festiwal „Lubuskie Lato Filmowe”, 21-28 czerwca, organizator: 

Klub Kultury Filmowej; 

 

• Wyścig dookoła świata katamaranu POL 1007 GEMINI 3, od lipca, organizator: 

PASZKE SERVICE – Race 2000.eu ;  



 

  

 

• II Konkurs Literacki im. Astrid Lindgren na książkę dla dzieci i młodzieży, od lipca, 

organizator: Fundacja ABCXXI- Cała Polska Czyta Dzieciom;  

 

• Międzynarodowy Zlot Żaglowców „The Tall Ship`s Races Gdynia 2009”, 2-5 lipca, 

organizator: Urząd Miasta Gdyni; 

 

• Finały XXI Międzynarodowej Parafiady Dzieci i Młodzieży, 4-12 lipca, organizator: 

Stowarzyszenie Parafiada im. Św. Józefa Kalasancjusza; 

 

• Salon Plakatu Polskiego w Muzeum Plakatu w Wilanowie, 5-6 lipca, organizator: 

Muzeum Narodowe w Warszawie; 

 

•  

• Festiwal Piosenki Młodzieży Niepełnosprawnej „Ciechocińskie Impresje Artystyczne”, 

30 lipca – 2 sierpnia, organizator: Fundacja Inicjatyw na Rzecz Osób 

Niepełnosprawnych Pro Omnibus; 

 

• Obchody 65. rocznicy likwidacji obozu romskiego „Zigeunerlager” w ramach 

obchodów Międzynarodowego Dnia Pamięci o Zagładzie Romów, 1 – 2 sierpnia, 

organizator: Stowarzyszenie Romów w Polsce; 

 

• Wystawa „Inna strona świata. Twarzą w twarz – spotkania”, od 14 sierpnia, 

organizatorzy: Zamek Królewski w Warszawie oraz Międzynarodowy Dom Spotkań 

Młodzieży w Oświęcimiu; 

 

• Festiwal „Solidarity of Arts”, 15 sierpnia – 20 września, organizator: 

MM Communications;   

 

• Premiera „Oratorium Kalwaryjskiego” autorstwa Zbigniewa Książka i Bartłomieja 

Gliniaka w sanktuarium pasyjno-maryjnym w Kalwarii Zebrzydowskiej, 15 sierpnia;  

 



 

  

• III Międzynarodowy Breakout Festiwal, 20 – 22 sierpnia, organizator: komitet 

organizacyjny– opieka medialna Telewizji Polskiej;  

 

• Mistrzostwa Świata Seniorów w Wioślarstwie, 22 – 30 sierpnia, organizator: Fundacja 

Wielkopolskie Żeglarstwo; 

 

• Międzynarodowa wyprawa Wisłą, połączona z projektem edukacyjnym „Szkoła nad 

Wisłą”, 28 sierpnia – 1 października, organizator: Fundacja Marka Kamińskiego; 

 

• Światowy Zjazd Kombatantów z okazji 70. rocznicy wybuchu II wojny światowej,  

30 sierpnia – 3 września, organizator: Urząd ds. Kombatantów i Osób 

Represjonowanych; 

 

• Wystawa „Chińscy mistrzowie”, otwarcie: 2 września, organizator: Zamek Królewski 

w Warszawie i Galeria Sztuki Miasta Shenzhen; 

 

• Międzynarodowy Kongres dla Pokoju „Ludzie i Religie”, 6-8 września, organizator: 

Katolickie Centrum Kultury Archidiecezji Krakowskiej; 

 

• XIX Forum Ekonomiczne w Krynicy, 9-12 września, organizator: Fundacja Instytut 

Studiów Wschodnich; 

 

• Wystawa „Światłoczułe – kolekcje fotografii w Muzeum Narodowym w Warszawie”, 

otwarcie: 10 września, organizator: Muzeum Narodowe w Warszawie;  

 

• 52. Międzynarodowy Festiwal Muzyki Współczesnej „Warszawska Jesień”,  

18-26 września, organizator: Związek Kompozytorów Polskich; 

 

• Uroczystość odsłonięcia tablicy pamiątkowej współtwórcy lotnictwa Rzeczypospolitej 

Polskiej, 12 września, organizator: Aeroklub Rzeczypospolitej Polskiej; 

 

• Finał Ogólnopolskiego Programu Społecznego „Mistrz Mowy Polskiej”, 21 września, 

organizator: magazyn Solidna Firma; 



 

  

 

• Ogólnopolski Kongres Politologów, 22-24 września 2009 r., organizatorzy: Wydział 

Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego oraz Polskie 

Towarzystwo Nauk Politycznych; 

 

• Kongres Kultury Polskiej, 23-25 września, organizator: Narodowe Centrum Kultury; 

 

• Spotkanie Europejskich Teatrów Narodowych, 2 października – 20 listopada, 

organizator: Teatr Narodowy w Warszawie; 

 

• Międzynarodowa konferencja naukowa „Na tajnym froncie. Walka służb 

wywiadowczych podczas II wojny światowej” zorganizowana w ramach obchodów 

70. rocznicy wybuchu II wojny światowej, 5-8 października, organizator: Urząd  

ds. Kombatantów i Osób Represjonowanych; 

 

• Ogólnopolskie Obchody Dnia Honorowego Dawcy Szpiku, 9 października, 

organizator: Fundacja Urszuli Jaworskiej; 

 

• Uroczystość wręczenia dorocznej Nagrody Kościelskich połączona z festiwalem 

literackim „Wielkie nocne czuwanie”, organizator: Fundacja Kościelskich w Polsce.  

 

• Obchody Dnia Papieskiego, 11 października, organizator: Fundacja Dzieło Nowego 

Tysiąclecia ; 

 

• 45. Studencki Festiwal Piosenki w Krakowie, 12-18 października, organizator: 

Instytut Sztuki (Prezes Zarządu TVP ufundował dla laureata festiwalu nagrodę 

w wysokości 15 tysięcy złotych); 

 

• Memoriał  Agaty Mróz – Olszewskiej, 17-18 października, organizator: Fundacja 777; 

 

• 51. Międzynarodowy Festiwal Jazzowy „Jazz Jamboree 2009”, 25 października 

2009 r. – 13 grudnia 2009, organizator: Polskie Stowarzyszenie Jazzowe;  

 



 

  

• Międzynarodowa Gala „Machina Design Awards”, 21 października, organizator: 

magazyn Machina Design –  opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Festiwal „Spotkanie Europejskich Teatrów Narodowych”, listopad, organizator: Teatr 

Narodowy w Warszawie; 

 

• Program „Straty osobowe i ofiary represji pod okupacją niemiecką”, od listopada, 

organizator: Fundacja Polsko-Niemieckie Pojednanie;  

 

• Premiera sztuki „Tango” Sławomira Mrożka w reżyserii i opracowaniu tekstu Jerzego 

Jarockiego, 2 listopada, Teatr Narodowy w Warszawie;  

 

• VI Ogólnopolska Kampania Społeczno-Edukacyjna „Hospicjum to też Życie”, od 

7 listopada, organizator: Fundacja Hospicyjna i Krajowy Duszpasterz Hospicjów;  

 

• Ogólnopolskie obchody Dnia Solidarności z Kościołem Prześladowanym, 8 listopada 

2009 r., organizator: Sekcja Polska Pomocy Kościołowi w Potrzebie; 

 

• Ogólnopolskie obchody Święta Niepodległości, 11 listopada, organizatorzy: Muzeum 

Wojska Polskiego i Urząd Miasta Warszawy; 

 

• XIX Festiwal Muzyki Dawnej, od 8 listopada, organizator: Zamek Królewski  

w Warszawie;  

 

• W ramach obchodów Święta Niepodległości: wystawa „Jan Szczepkowski – w służbie 

sztuce, w służbie Ojczyźnie”, 11 listopada, organizator: Muzeum Niepodległości  

w Warszawie – opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Wystawa edukacyjna dla dzieci i młodzieży „DINO”, od 15 listopada, organizator: 

Agencja Delors – opieka medialna Telewizji Polskiej; 

 



 

  

• Kongres opozycji demokratycznej  „W drodze do wolności – opozycja w Polsce 

w latach siedemdziesiątych”, 19-21 listopada, organizatorzy: Senat RP oraz Urząd do 

Spraw Kombatantów i Osób Represjonowanych; 

 

• Koncert galowy kończący ogólnopolskie obchody 70. rocznicy wybuchu II wojny 

światowej, dedykowany ostatniemu Prezydentowi II RP w 90. rocznicę urodzin, 

23 listopada, organizator: Urząd do Spraw Kombatantów i Osób Represjonowanych; 

 

• Koncert „Śpiewając Jazz” w ramach 51. Festiwalu Jazz Jamboree, 23 listopada, 

organizator: Polskie Stowarzyszenie Jazzowe;  

 

• 7. Warszawski Festiwal Filmów o Tematyce Żydowskiej, 24-29 listopada, 

organizator: Fundacja Rozwoju Kultury Żydowskiej  (Prezes Zarządu TVP ufundował 

nagrodę dla laureata festiwalu); 

 

• IV aukcja charytatywna dzieł sztuki znanych polskich i zagranicznych artystów 

„Ziarno sztuki – ogród nadziei”, 26 listopada, organizatorzy: muzeum Narodowe  

i Fundacja „Ogród Nadziei”; 

 

• Pokaz najnowszej kolekcji Teresy Rosati w Teatrze Wielkim w Warszawie, 

30 listopada, organizator: Agencja BCMFD Media Communications – opieka 

medialna Telewizji Polskiej; 

 

• Ogólnopolska akcja Charytatywna „Pomóż dzieciom przetrwać zimę”, grudzień, 

organizator Polskie Radio Lublin – opieka medialna Telewizji Polskiej;  

 

• Wydawnictwo ekumeniczne „Bogurodzica w kulturze i tradycji katolickiej 

i prawosławnej”, grudzień, wydawca: Fundacja Odpowiedzialność Obywatelska; 

  

• Ogólnopolska akcja charytatywna „Świąteczna Zbiórka Żywności”, 4-6 grudnia, 

organizator: Federacja Polskich Banków Żywności;  

 



 

  

• Wystawa „Moje życie”. Dzieła Jacka Malczewskiego ze zbiorów Muzeum 

Narodowego w Warszawie, otwarcie: 4 grudnia, organizator: Muzeum Narodowe  

w Warszawie; 

 

• Wystawa „Uroda portretu. Polska od Kobera do Witkacego”, otwarcie: 5 grudnia 

2009 r., organizator: Zamek Królewski w Warszawie. Koncert  „Kaczmarski na 

Jazzowo” dla uczczenia rocznicy stanu wojennego w Polsce, 13 grudnia, organizator: 

Polskie Stowarzyszenie Jazzowe; 

 

• Charytatywna akcja „Wigilia dla potrzebujących” , 19 grudnia, organizator: Rzecznik 

Praw Obywatelskich.  

 

 

 

 

 


