LA szczecin

Zalcznik do Uchwaty Nr 9/2005
Zarzmdu Spotki TVP S.A. z dnia
12 stycznia 2005 r.

ZASADY NADAWANIA REKLAM | AUDYCJI SPONSOROWANYCH
W PROGRAMACH TELEWIZJI POLSKIEJ S.A.

l. Ustugi emisji reklam i telesprzeday.

1. Telewizja Polska S.Aswiadczy ustugi reklamowe polegag na telewizyjnej emisji
dostarczonych przez reklamodawcow:
1/filmow reklamowych
2/filméw telesprzeday
zwanych dalej ,,przekazami reklamowymi” lub ,,taeami telsprzeds’.

2. Przedmiotem przekazéw reklamowych i przekazow peleslay mogs by¢ towary
i ustugi, ktérych reklama nie jest zabroniona dcarymi obrot w Polsce jest dozwolony,
a fakt ten zostanie udokumentowany stosownym zeaviei lub atestem.

3. TVP S.A. nie kdzie nadawata przekazow reklamowych i przekazowsmlzeday
prawem zabronionych oraz tych, ktore siezgodne z lini programow nadawcy
publicznego okrdona jej ustawowymi zadaniami. W szczeg@obonie keda nadawane
przekazy reklamowe i przekazy telesprzgda

1) agencji towarzyskich i matrymonialnych ,

2) pism, wydawnictw oraz filméw erotycznych, ,,sex gbwe”, ustug telefonicznych
typu ,,party line” i innych tego typu ustug,

3) ktérych tré¢ narusza interesy konkurencyjne TVP S.A.

4. Reklamodawca zobowzany jest naby autorskie prawa makowe do wykorzystania
planowego do emisji materiatu i nadkoliczna¢ sktada stosownoswiadczenie.

5. Reklamodawca odpowiada za naruszenie w przekaxmewym lub przekazie
telesprzeday , débr osobistych lub praw autorskich i pokrewmyasob trzecich, a w
przypadku skierowania z tego tytutu rosatzprzeciwko TVP S.A., reklamodawca
zobowhzuje st do catkowitego zaspokojenia stusznych rosacmedb trzecich oraz
zwolnienia TVP S.A. z obowrku swiadczenia z tego tytutu.

. Do zamieszczania przekazéw reklamowych i przekatsbdesprzeday w telegazecie oraz
~na stronach internetowych TVP S.A. stosuje siniejsze zasady, jeli nie % one
eczne z innymi regulacjami wegtrznymi obowazujacymi w Spétce TVP S.A.

dzéw matoletnich

‘ogbalnaici programéw telewizyjnych przez widzéw matoletnich
ata przekazow reklamowych i przekazoesplzeday, ktére
anego produktu lub ustugakae swoj tres¢ lub formg
jalne niebezpietste/o fizyczne lub moralne. W
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szczegolnéci nie kgda emitowane w blokach reklamowych oraz blokachsiaieeday,

przy audycjach dla dzieci i mtodzyg przekazy reklamowe i przekazy telesprzsda

1) produktéw tatwopalnych, wybuchowych lub innych reepiecznych, ktore mady¢
uzywane tylko przez osoby doroste lub pod ich nadzgre

2) srodkow antykoncepcyjnych,

3) produktow do utrzymania higieny intymnej,

4) bielizny osobistej,

5) ukazupce niewtdciwe do naladowania przez matoletnich wzorce zachawa

2. TVP S.A. nie kdzie przyjmowata do emisji przekazéw reklamowycprzekazéw
telesprzeday dotyczcych produktéw lub ustug przeznaczonych dla mahidét ktdre:

1) wykorzystup tatwowierndg¢ lub brak déwiadczenia matoletnich, w szczeg&nb
poprzez informowanie o cechach produktow lub ushig istniejcych w
rzeczywistgci,

2) zawierap tresci wskazujce,ze zakupienie reklamowanego produktu daje poczucie
wyzszaci wobec rowiénikow, ktdrzy takiego produktu nie kupili,

3) zaclkgcajp matoletnich do wykonania czyném niebezpiecznych,

4) promup loterie promocyjne i konkursy, przeznaczone dktatetnich , w ktorych
obietnica wygrania nagrody uzateona jest od zakupienia catej serii produktow lub
obwarowana jest warunkami nieatizvymi do spetnienia przez matoletnich.

Ill. Reklama w audycjach fdacych transmisjami lub relacjami z imprez
(sportowych, kulturalnych, spotecznych, dobroczyeinlub innych).

1. Reklama musi pozostawav zgodzie z prawem kraju, w ktérym impreza ma suej nie
moze obnia¢ jakasci transmisji telewizyjnej czy przeszkadzav uzyskaniu petnego
obrazu wydarz nie mae take odwracé uwagi telewidza od akcji imprezy.

2. Warunki obecnéxi reklamy w miejscu imprezy oraz sposobu jej pnéaeji powinny by
przedmiotem porozumienia pogdiy organizatorem imprezy, a realigey transmisg lub
relacje jednostk programow TVP S.A. Przy negocjowaniu tych warunkow riglen
szczegolnéci dazy¢ do tego, aby reklama:

1) nie byta umieszczona gdzy kameg a miejscem akcji, nie poruszata,snie obracata
lub zmieniata w inny widoczny na ekranie telewizgmsposob,

2) byta rozmieszczona w uzgodnionym miejscu, nie bypadwietlana lub
fluorescencyjna oraz nie wygbowata w formie dwickowe;.

IV. Audycje sponsorowane.

1. Udziat sponsora w finansowaniu audycji , azeakzakres i formy jego wskazania s
‘kazdorazowo negocjowane i oktene w umowach zawieranych przez Biuro Reklamy
ydpowiednie komorki ds. reklamy i marketingwuddziatach terenowych.

ponsora powinno informa@wazwiazku sponsora ze sponsorowaudycj, i

sponsorskiego” emitowanego pecatku i/lub na kacu

Z lovoscia przedstawienia nazwy lub firmy sponsora, jego
e entow indywidualioych oraz wizualizacji jednego
e jest przy tym wykorzystanie dodatkowej
nkienze nie lzda w niej wskazywane ani
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przedstawiane zalety produktow lub ustug sponsoméeiznajd sic w niej zadne
elementy mogce zachcat do nabycia tych produktéw lub ustug);

2) emitowaniu billboardu sponsorskiego zintegrowanegozotéwks sponsorowanej
audyciji;

3) poinformowaniu telewidzéw o sponsorze audycji w Fepowiedzi ( zwiastunie);
informacja ta nie mee zawierd szerszego zakresu i wymiaru czasowego jak w
billboardzie sponsorskim;

4) podanie, w napisach koowych audycji nazwy sponsora, ktory udpsit towary lub
ustugi wykorzystane przy tworzeniu audycji;

5) podaniu w czasie trwania audycji nazwy sponsai@ykudos¢pnit ustugi polegajce
na pomiarze czasu lub przetwarzaniu danych wykétywgmych w audycji;

6) podaniu w czasie trwania audycji informacji o spanze, ktéry udogpnit nagrody
dla uczestnikédw konkursu, gry lub innej formy wigadvodnictwa majcego miejsce
w audyciji.

V. Reklama ukryta

1. W audycjach nie wyodbnianych i nie oznaczonych w sposob nie hagavatpliwosci,
ze @ przekazami reklamowymi lub przekazami telesprzgdaakazuje si reklamy
ukrytej, polegajcej na przedstawieniu w stowach i obrazachscirereklamowych.
Stanowitoby to bowiem naruszenie prawa i mogtobyom@dzt telewidzow w bid, co
do rzeczywistego charakteru audycji. W szczegdinealery przestrzega aby:

1) materiat filmowy do audycji informacyjnych, piublstycznych, spoteczno -
gospodarczych, kulturalnych lub innych, byt dobigrav teki sposob, aby nie byto w
nim elementéw przekazu reklamowego,

2) nie miato miejsca nieuzasadnione wymogami progravymienianie i eksponowanie
nazw, marek, znakéw towarowych i innych elementa@aentyfikupcych podmioty
gospodarcze, ich towary i ustugi, z tym ze:

a) produkty i ustugi bdace niezlednymi elementami scenografii flmow telewizyjnych
widowisk i innych audyciji telewizyjnych, magoy¢ wykorzystywane i wizualizowane
tylko w zakresie , w jakim jest to uzasadnionemsvistymi potrzebami scenariusza, a
ich wykorzystywanie w programie syzachowaniu realiéw wspotczesnegaia,

b) przy prezentacji kskek, filméw i nagra muzycznych, dopuszczagsi wylacznie
recenzje pozbawione elementow reklamowych, polegah na wymienieniu
wydawcow i dystrybutorbw ( ograniczenia, o ktéryoowa wyej nie dotyca
informacji o dzietach o wytkowych wartdciach kulturotwérczych lub spotecznych)

c) w audycjach  poradniczych lub konsumenckich dapmalne $ prezentacje

produktéw i ich marek patzone z rzeczosy opart, 0 fachowe ekspertyzy, informacj

0 ich wadach i zaletach, bez elementow perswazjreez ich kupna.

i reklamy ukrytej prezentacja w audycjacbduktow lub ustug zakupionych
iZ macych nagrodami w teleturniejach , grach lub innyfdmmach
0 ile taka prezentacja jest radndr (nie towarzyszy jej wizualizacja
irm, znakow towarowych lumych oznacze producentéw lub

entuadn obecnécia w programach elementow
To samo doyycprezentacji (ustnego
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przedstawiania lub podpisywania) zaproszonych doahd w programie przedstawicieli
podmiotéw gospodarczych.

VI|. Postanowienia kacowe.

1. Umowy na emisje przekazéw reklamowych i przekaz@esprzeday powinny by
zawierane na pmie.

2. Reklamodawcy powinni k& zapoznani z téeia niniejszych zasad oraz cennikow i
warunkami przyjmowania do emisji filméw reklamowycka w przypadku domowy
nadawania reklamy poinformowani o jej przyczynach.

3. Zadania reklamodawcéw zmieraag do zagwarantowania sobie szczegoblnych
uprawnié lub narzucaniassiedztwa w bloku reklamowym nie mp@y¢ dla TVP S.A.
wiazace, chybaze, strony inaczej siuméwai.
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