UCHWAŁA  NR 24/11

z dnia 6 kwietnia 2011 roku
Rady Programowej Oddziału TVP w Bydgoszczy w sprawie przyjęcia kwartalnej informacji



Na podstawie art. 30 ust. 4 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji 
( Dz. U. Nr 7 z 1993 r., poz. 34 z późn. zm.) oraz § 4 ust. 3 Regulaminu Rady Programowej Oddziału Terenowego TVP S.A. (Załącznik do uchwały Zarządu TVP S.A.   Nr 164/99 z dnia 12 października 1999 r.) uchwala się, co następuje:

§ 1

Przyjąć kwartalną informacji za I kwartał 2011 r., stanowiącą załącznik do niniejszej uchwały.

§ 2

Informację przekazać Zarządowi TVP S.A. 

W głosowaniu jawnym wzięło udział 12 członków Rady Programowej, „za” głosowało 12, przeciw -0, wstrzymało się od głosu 0.








Przewodnicząca Rady Programowej









 Ewa  Niedbalska

Załącznik do Uchwały Nr 23/11                      z dnia 6 kwietnia 2011 r.                  Rady Programowej Oddziału 
      TVP S. A. w Bydgoszczy 

Informacja za I kwartał 2011 r.


W okresie objętym niniejszą informacją Rada Programowa odbyła trzy posiedzenia: 
5 stycznia, 2 lutego oraz 2 marca.

W trakcie posiedzeń Rada Programowa:

- przyjęła kwartalną opinię i informację za IV kwartał 2010 r.,

- szczegółowo omówiła jakość programu informacyjnego „Zbliżenia”,

- przedyskutowała możliwości doskonalenia warsztatu dziennikarskiego i zasad etyki w warunkach           rynkowych,

- przeanalizowała ofertę edukacyjną programu regionalnego i jej jakość,

- zapoznała się z udziałem materiałów regionalnych w programach ogólnopolskich,

- przeprowadziła konkurs na Nagrodę Rady Programowej.


Rada Programowa ze zdziwieniem przyjmuje fakt, że wyeliminowanie z TVP2 emisji lokalnych programów informacyjnych nie spowodowało żadnej istotnej zmiany w zasadach współpracy tego kanału telewizji publicznej z oddziałami regionalnymi. Potencjał oddziałów terenowych nie jest również wykorzystywany przez TVP INFO, co nie tylko niweczy szanse istotnego odróżnienia się od nadawców prywatnych, ale również nie wpływa na obniżenie kosztów.


Wobec pogłębiającej się komercjalizacji konieczne jest wprowadzenie jednolitych zasad współpracy ze sponsorami programów. Wyraźne uprzywilejowanie reklamą wizualną sponsorów sportu przy jednoczesnym zakazie takiej samej reklamy sponsorów pozostałych produkcji w tym z obszarów kultury i edukacji nie ma logicznego uzasadnienia.

