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Zatgcznik do Uchwaly Nr 160/2011 Zarz qdu Spotki TVP S.A. z dnia 8 marca 2011 roku

Sporzadzono zgodnie z wymogami:
» ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
(Dz. U. 1993 nr 7 poz. 34 z pdzniejszymi zmianami),
ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci
(Dz. U. 1994 nr 121 poz. 591),
= ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych
(Dz. U. 2005 nr 85 poz. 728),
oraz
= statutu Spotki TVP S.A.

Warszawa , marzec 2011 r.
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TIV|P

TELEWIZJA POLSKA

Art. 21. 1. Publiczna radiofonia i telewizja realiz uje misj e publiczn g, oferuj ac,
na zasadach okre $lonych w ustawie, calemu spotecze nAstwu i poszczegdlnym jego
czesciom, zré znicowane programy i inne ustugi w zakresie informac ji, publicystyki,
kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechuj ace sie pluralizmem, bezstronno S$cia,
wywa zeniem i niezale znoscig oraz innowacyjno $cia, wysok g jako scia i integralno Scia
przekazu.

(Ustawa o radiofonii i telewizji z dnia 29 grudni  a 1992 r.)

Szanowni Panstwo,

zgodnie z wymogami ustawowymi oraz w poczuciu szacunku dla naszych Widzéw
przedstawiamy kolejne, roczne Sprawozdanie z wykorzystania przez Telewizje Polskg S.A.
wplywOw z optat abonamentowych przeznaczonych na realizacje misji nadawcy publicznego
w 2010 roku.

Wplywy z optat abonamentowych w zatozeniu majg umozliwia¢ przygotowywanie
i powszechne prezentowanie audycji, jakie z reguly nie pojawiajg sie w ofercie stacji
komercyjnych, a wiec programéw dla dzieci i miodziezy, audycji edukacyjnych, audycji
poswieconych kulturze, audycji religijnych, programéw dla mniejszosci narodowych oraz
etnicznych, programoéw dla os6b niepetnosprawnych, akcji spotecznych i charytatywnych
i wielu innych projektow. Wszystkie te inicjatywy szczego6towo przedstawiamy
w Sprawozdaniu.

Przedstawiamy tu doktadne informacje o sposobie, w jaki TVP S.A. gospodarowata
w 2010 roku pieniedzmi powierzonymi jej przez odbiorcow. Dokladnie wyliczamy
zrealizowane w 2010 roku zadania wynikajagce z obowigzkéw nadawcy publicznego.
Jednoczesnie trzeba jednak zwroci¢é uwage, ze prezentowane dzialania dotyczg roku,
w ktorym wplywy abonamentowe byty najnizsze w historii TVP S.A.

W 2010 roku na zadania zwigzane z realizacjg programow Telewizja Polska S.A.
wydata tgcznie 1 626,7 min zlotych, podczas gdy wptywy osiggniete z abonamentu wyniosty
221,5 min zt. Dla poréwnania w najgorszym pod tym wzgledem roku 2009 - wplywy
abonamentowe wyniosty ok. 80 milionéw wiecej, a w latach 2002 — 2007 ok. 300 milionow
wiecej. W ujeciu realnym, a nie nominalnym, wartosc¢ dzisiejszych wptywow jest az o 75 proc.
nizsza od kwoty uzyskanej w 1994 roku.

Wiekszos¢ (86,4 proc.) srodkdw przeznaczonych na dziatania zwigzane z funkcjg
nadawcy publicznego Telewizja Polska zmuszona byla pozyskiwa¢ na konkurencyjnym
rynku reklamy i sponsoringu.

Z tytulu nieprzestrzegania obowigzku optacania abonamentu, Telewizja Polska
na przestrzeni lat stracita miliardy ziotych, ktére mogly oraz powinny by¢ przeznaczone
na polepszenie oferty programowej. Z powodu lekcewazenia obowigzku ptacenia
abonamentu najwiecej tracq Widzowie TVP.
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Zgodnie z artykulem 31 ustawy o radiofonii i telewizji, abonament powinien by¢
podstawowym zrodiem finansowania mediow publicznych. W praktyce tak nie jest. Na uwage
zastuguje aktualna (datowana 26 stycznia 2011 roku) informacja zawarta w odpowiedzi
ministra kultury i dziedzictwa narodowego, Pana Bogdana Zdrojewskiego na zapytanie
poselskie, zwigzane z nieskutecznym finansowaniem mediéw publicznych w Polsce w 2010
roku. Minister potwierdzit brak skutecznosci oraz stwierdzit, ze ,dotychczasowa niska
$ciggalno$¢ optat abonamentowych wynika z braku mozliwosci stosowania przepiséw
ustawy o postepowaniu egzekucyjnym w administracji do egzekwowania naleznosci z tytutu
optat abonamentowych”.

W Polsce, na istniejacych prawie 14 milionéw gospodarstw domowych ,rejestracji
odbiornikow rtv dokonato okoto potowy. Jednoczesnie sposrdod zarejestrowanych odbiorcow
w 2010 roku abonamentu rtv nie ptacito ok. 63 proc. odbiorcow indywidualnych. Jedyng
instytucja upowazniong do zbierania abonamentu jest Poczta Polska, ktora
,do przeprowadzenia kontroli wykonania obowigzku rejestracji odbiornikbw RTV”
wydelegowata zaledwie 39 pracownikéw, nie zapewniajgc im  zadnych skutecznych
uprawnien. W 2010 roku w zwigzku z nieptaceniem abonamentu Poczta Polska skierowata
do urzedow skarbowych 322 tytuty wykonawcze. Jednak urzedy skarbowe nie przyjely i nie
podjely sie ich realizacji, wskazujgc np. na niespetnienie wymogow formalnych. Na takie
postepowanie urzedéw skarbowych Poczta skierowata 25 zazalen do izb skarbowych, ale
tylko 2 zostaty uznane. W 2010 roku wyegzekwowano naleznosci od tgcznie 6 diuznikow
(w tym od 3 calkowicie). Niepokoi takze, ze na ponad 166 tys. firm i instytucji posiadajacych
odbiorniki radiowe i/lub telewizyjne az 95 proc. nie optaca abonamentu.

Trybunat Konstytucyjny stwierdzit, ze skoro abonament radiowo-telewizyjny
wymieniono jako pierwszy wsrdéd przychodoéw medidw publicznych (art. 31 ust. 1,
pkt 1 ustawy rtv) to sam ustawodawca uznat go za najwazniejsze zrédio finansowania.
Z opinii Trybunatu Konstytucyjnego (przedstawionych kolejno w wyrokach z dnia 9 wrzesnia
2004 r., 4 listopada 2009 r. oraz 16 marca 2010 r.) wynika, ze niedokonanie przez polski
Parlament przez kilka ostatnich lat odpowiednich zmian, prowadzacych do zwiekszenia
Sciggalnosci abonamentu, moze oznaczac akceptacje tego stanu rzeczy.

Jednak, jesli media publiczne majg wypetnia¢ swojg funkcje, muszg mie¢ solidne
podstawy prawne i ekonomiczne, takie, ktére zagwarantujg im autonomicznos¢ programowa,
instytucjonalng i finansowg. Dlatego niezalezne publiczne finansowanie ma tak ogromne
znaczenie. Brak skutecznych rozwigzan w tym zakresie stanowi realne zagrozenie
dla funkcjonowania mediow publicznych w Polsce.

Juliusz Braun
p.o. Prezes Zarzadu TVP S.A.
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ROZDZIAL 1

FINANSOWANIE WPLYWAMI ABONAMENTOWYMI ZADA N ZWIAZANYCH
Z REALIZACJ A MISJI TELEWIZJI PUBLICZNEJ W 2010 ROKU

1.1. Wplywy abonamentowe Telewizji Polskiej S.A.w 2010 roku

Ustawowe wymogi dotycz ace misji telewizji publicznej od lat nie ulegly jak iejkolwiek
modyfikacji, wymagania spoteczne dotycz ace zakresu programéw misyjnych oraz
kampanii spotecznych s a w ostatnich latach dramatycznie zwi ekszane - ale
jednocze $nie post epuje zanik srodkow publicznych przekazywanych na ich
wypetnianie. Brak finansowania publicznego oznacza to, ze dominuj acym sposobem
finansowania misji TVP, osi agajacym az ok. 87% bud zetu Spétki, musz g byé fundusze
pozyskiwane na konkurencyjnym rynku reklamowym i to w sytuacji ra zacej
nieréwno $ci uregulowa n prawnych w tym zakresie na niekorzy $¢é TVP S.A.

Wplywy abonamentowe stanowig istotng, ale z roku na rok coraz mniejszg czes¢ budzetu
Telewizji Polskiej S.A. (patrz ponizej wykresy 1.1. oraz 1.3.). Zbierane sa w skali kraju przez
ustawowo wybranego jedynego posrednika - Poczte Polska i przekazywane na rzecz TVP na
podstawie uchwatl Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (KRRIiT). W odniesieniu do roku
finansowego 2010 ww. kwestie zostaty uregulowane uchwatami KRRIT Nr 254/2009 z dnia
30.06.2009 oraz Nr 476/2009 z dnia 12.11.2009. Pierwotnie planowane kwoty miaty wynies¢
od 90 do 120 min zi. W trakcie roku 2010 KRRIT - Uchwatg Nr 311/2010 z dnia 29.06.2010 -
okreslita dodatkowo nowy spos6b podziatu wptywéw abonamentowych pomiedzy mediami
publicznymi (TVP S.A. i spotkami radiofonii publicznej) Wedtug wstepnych prognoz KRRIT
wptywy miaty wynies¢ w 2010 roku okoto 199,6 min zi. Faktyczne planowany spadek
wplywow abonamentowych zostat z koncem roku nieznacznie przyhamowany i wynidst
221,5 min zl, co stanowito jednak ok. 80 milionéw mniej niz w roku poprzednim i az 200
milionébw mniej niz dwa lata wczesniej oraz az ok. 300 milionéw mniej niz rzeczywiste wptywy
abonamentowe w latach 2002 — 2007. Dane te nie uwzgledniajg kosztow inflacji.

Wykres 1.1. Wplywy abonamentowe TVP S.A. w latach 2002 — 2010/ w min z¥/
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Zrodto: Dane wiasne TVP S.A.

Nalezy podkresli¢, ze na przestrzeni ostatnich lat pogtebia sie niezwykle dotkliwy dla mediéw
publicznych trend spadkowy wartosci wptywéw abonamentowych co bardzo powaznie
zaktoca planowanie i gospodarowanie finansami TVP S.A. Najwieksze problemy Spoétka
odnotowata w roku 2009 roku, kiedy po raz pierwszy w swojej historii odnotowata strate
bilansowa, jak i w roku 2010, kiedy pomimo znaczacego spadku wptywéw abonamentowych
i zwiekszenia wymagan programéw misyjnych, doprowadzita do zbilansowania budzetu.
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Znaczaco nizsze wptywy abonamentowe w roku 2010 roku zostaly czesciowo wyréwnane
przez wzrost przychodéw komercyjnych. Obnizka wptywéw abonamentowych przetozyta sie
jednak w gtéwnej mierze na ograniczenie kosztow dziatalnosci operacyjnej Spotki. Roczne
dotacje publiczne w r. 2010 s najnizsze w historii Spotki, tj. od jej utworzenia w 1994 roku.

Obserwuj gc ksztattowanie si e wielko $ci wptywow abonamentowych na przestrzeni lat
trzeba zwr6ci € uwag e, ze ich warto $¢ w 2010 roku jest znacznie ni zsza od nominalnej
kwoty uzyskanej w roku 1994. W uj eciu realnym oznacza to ubyteka zo 74,8%.

Efekt spadku realnej wartosci przychodoéw z abonamentu dodatkowo zwieksza inflacja.

Wykres 1.2. Realne i nominalne wptywy abonamentowe w latach 199 4 - 2010

Warto $¢ realna i nominalna wplyw6éw abonamentowych /min z¥/
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Zrodto: Dane wiasne TVP S.A.

Wykres 1.3. Udziat przychodéw abonamentowych w bud  zecie (przychodach og6tem) TVP S.A.

40%

Zrédto: Dane wiasne TVP S.A.
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Wykonanie wptywéw abonamentowych TVP S.A. w latach 2008 — 2010 w podziale
na poszczegolne miesigce przedstawia wykres 1.4. oraz — szczegotowo Zatacznik nr 2.

Wykres 1.4. Wplywy abonamentowe TVP S.A. w latach 2008-2010 (w  tys. z})
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Zrodto: Dane wiasne TVP S.A.

Wplywy abonamentowe wynikajagce z uchwat Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w roku
2010 sa nizsze od srodkow przekazanych przez KRRIT w:

= 2008 r. 0 kwote 199,6 min zt, co stanowi 52,6% kwoty wptywdw z roku 2008;
=  2009r. 0 kwote 79,1 min zt, co stanowi 73,7% kwoty wptywéw z roku 2009.

(Dynamike wptywéw abonamentowych TVP S.A. w latach 2000 — 2010 przedstawia
szczegO6towo Zatgcznik nr 3).

Niski udziat abonamentu w przychodach Telewizji Polskiej S.A. zwigzany jest:

» z niska $ciggalnoscig $srodkéw, spowodowang brakiem woli politycznej co do rozwigzania
problemu oraz brakiem sankcji w stosunku do os6b i podmiotéw gospodarczych
uchylajacych sie od wnoszenia optat,

= z relatywnie niskg stawka optaty abonamentowej, w poréwnaniu z krajami Europy
Zachodniej.

W Polsce procent os6b wnoszacych optaty rtv z roku na rok maleje. W 2009 roku tylko
36,7% osob wypetito obowigzek ustawowy (tabela ponizej). Dla porownania - wskaznik
Sciggalnosci optat abonamentowych w krajach Unii Europejskiej wynosi srednio ok. 90%.
Oznacza to, ze TVP S.A. z powodu lekcewa zenia w Polsce prawnego obowi azku
wnoszenia optat abonamentowych na przestrzeni lat s tracita miliardy ztotych, ktére
moglyby by ¢ przeznaczone na zwi ekszenie oferty programowe;j.

Tabela 1.1. Sciagalno $é optat abonamentowych wnoszonych przez gospodarstwa domowe
w Polsce w latach 2006-2009
L.p. Gospodarstwa domowe 2006 r. 2007 r. 2008 . 2009 r.
1 p03|adgjqce zarejestrowane odbiorniki rtv 16,2% 13,7% 14,4% 14,7%
i zwolnione od optat (w %)
2. ktdre nie zarejestrowaty odbiornikéw rtv (%) 40,3% 42,8% 46,2% 48,6%
3 posiadajgce zarejestrowane odbiorniki rtv 43.5% 43.5% 39.4% 36.7%

i wnoszace optaty (W%)
Zrédio: Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2009 roku
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1.2. Przychody reklamowe Telewizji Polskie] S.A.w 2010 roku

W 2010 roku przychody TVP S.A. z reklamy oraz sponsoringu wyniosty
1236 min ziotych. Przychody z tego zrodta w 2010 roku uksztaltowaly sie na poziomie
zblizonym do roku 2009.

Utrzymanie ogolnego poziomu przychodéw osiggnieto dzieki aktywizacji dziatan
pro-przychodowych, w tym przede wszystkim poprzez poprawe stopnia wykorzystania
dostepnych ustawowo limitow emisji reklam. W rezultacie, mimo wystgpienia obiektywnie
uzasadnionego ubytku z emisji planowanych reklam rzedu 40 min ziotych (w zwigzku
z zatobg narodowg w kwietniu 2010 roku), taczne przychody z reklamy oraz sponsoringu
wzrosty w skali roku o 1,8%. Poprawity sie réwniez wskazniki dotyczace pozostatych
przychodow Spoiki.

Pozyskane s$rodki komercyjne s g dominuj gcym zrodtem finansowania zada n TVP S.A
wynikaj gcych z misji nadawcy publicznego.

Poziom przychodow z reklamy i sponsoringu, jakie w latach 2006 — 2009 uzyskata TVP S.A.
przedstawia wykres 1.5.

Wykres 1.5. Przychody TVP S.A. z reklamy i sponsoringu w latach 2006-2010 (w min zh)
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Zrodto: Dane wiasne TVP S.A.
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1.3. Zasady ewidencji kosztow realizacji misji publ  icznej TVP S.A.

W celu zapewnienia przejrzystosci i jawnosci wykorzystania Srodkéw przeznaczonych
na realizacje ustawowych zadan, zgodnie z art. 31a ust. 1. Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz. U. 1993 nr 7 poz. 34 z p6zn. zm.) oraz wydanym na jej podstawie
rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii iTelewizji z dnia 3 czerwca 2004 r.
TVP S.A. prowadzi odr ebng ewidencj e przychoddéw i kosztéw zwi gzanych z:

» realizacj q misji publicznej oraz

» pozostatej dziatalno $ci.

Wyodrebnienie przychoddw i kosztéw bezposrednich obu rodzajéw dziatalnosci odbywa
sie poprzez identyfikacje przychoddw i kosztéw zwigzanych z dziatalnoscig pozostatg, ktére
sg wykazywane na odrebnych kontach ksiegowych i wyodrebnionych do tego celu miejscach
powstawania kosztéw i zleceniach wewnetrznych.

Pozostata dziatalno$¢ TVP S.A., poza misjg publiczng, obejmuje w szczegdlnosci:

= sprzedaz czasu antenowego lub innej przestrzeni na potrzeby rozpowszechniania
lub udostepniania  reklam, telesprzedazy, ogloszen komercyjnych, oznaczen
indywidualizujgcych sponsora, jego towar, ustuge lub dziatalnosé;

» udzielanie odptatnych licencji lub sprzedawanie praw do audycji i innych materiatow
programowych, jednakze z wylgczeniem wymian programowych, koprodukcji iinnych
form wspoipracy z nadawcami, producentami lub innymi podmiotami, stuzgcych
pozyskaniu materiatéw programowych dla realizacji misji publicznej;

» produkcje i wprowadzanie do obrotu handlowych egzemplarzy audycji, utwordw,
fonogramow, wideogramow lub nadan, w tym filméw, koncertéw Ilub widowisk,
na nosnikach takich jak: CD, DVD, VHS, CD-ROM, minidisc, itp., jednakze
z wylgczeniem egzemplarzy materiatdbw edukacyjnych, kulturalnych, naukowych,
historycznych, dokumentalnych lub spotecznych, wydawanych na podstawie porozumien
z wilasciwymi ministrami w celu realizacji zadan publicznych (np. dla szkét, instytucii
kultury, osrodkow polonijnych);

= Swiadczenie ustug handlu elektronicznego, a takze innych komercyjnych ustug
swiadczonych drogg elektroniczng, w tym poprzez Internet lub sieci telekomunikacyjne,
innych niz ustugi, o ktérych mowa w cz. 1.7.3 (pkt 41) oraz w cz. lll.4 (pkt 103-109)
Zasad realizacji przez TVP S.A. misji publicznej?;

= odpfatne udostepnianie, w szczegolnosci w drodze umow najmu, dzierzawy lub leasingu;
sprzetu, lokali, pomieszczen, budynkéw lub innych urzadzen (np. wynajem studia lub
wozu transmisyjnego);

* inne odpfatne Swiadczenie ustug lub sprzedaz towaréw niezwigzane z tworzeniem
i rozpowszechnianiem programow.

Przyjmuje sie, ze przychody i koszty operacyjne - nie zaliczone do dziatalnosci pozostatej
zalicza sie do dziatalnosci misyjnej i wykazuje w sprawozdaniach sktadanych do Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji zgodnie ze wspomnianym wyzej Rozporzadzeniem KRRIT
z 3 czerwca 2004 roku.

Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 3 czerwca 2004 roku w sprawie uzupetnienia
opisu zasad prowadzenia dokumentacji zwigzanej z politykg rachunkowosci w spotkach radiofonii
i telewizji publicznej oraz okreslenia sposobu sporzadzenia sprawozdah kwartalnych i rocznych
sktadanych Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji przez sp6tki radiofonii i telewizji publicznej.

Patrz: Zalgcznik Nr 1 - Zasady realizowania przez Telewizje Polskg S.A. misji publicznej
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Przy wyodrebnieniu kosztéw zwigzanych z dziatalnoscig pozostalg od kosztéw stanowigcych

dziatalnos¢ misyjng stosuje sie nastepujgce zasady:

= Koszty ponoszone z zatozenia na realizacje misji publicznej, a przynoszace rowniez
przychody z dziatalno$ci pozostatej, sg przypisywane do kosztow dziatalnosci misyjnej;

= w przypadku wykorzystywania tych samych zasobow Spoiki (ti. pracownikéw,
wspotpracownikéw, sprzetu, wyposazenia) na potrzeby dziatalnosci misyjnej oraz
pozostatej dziatalnosci, w sytuacji niemoznosci bezposredniego wyodrebnienia kosztéw
dziatalnosci pozostatej, wartos¢ ich ustala sie w wysokosci kosztow, ktérych Spotka nie
poniostaby w razie zaniechania dziatalnosci pozostate;.

TVP S.A. prowadzi tzw. pozostat a dziatalno $¢ jako dziatalno $¢ uboczn a, jasno
oddzielon @ od dziatalno sci z =zakresu realizacji misji publicznej. Stu zy temu
wydzielenie jednostek prowadz acych te dzialalno $§¢€, w szczegdlno $ci Biura Reklamy
i Handlu oraz cz esci handlowych innych jednostek organizacyjnych. Pod stawowym
celem prowadzonej przez TVP S.A. pozostatej dziatal nosci jest pozyskanie srodkow
potrzebnych na realizacj e misji publicznej. Kalkulacja cen, oprécz petnego kosztu,
obejmuje uzasadniony poziom zysku. Nadwy zka przychoddw z pozostalej dziatalno  $ci
ponad jej koszty przeznaczana jest przez TVP S.A. n  arealizacj e misji publicznej.

Koszty poniesione w 2010 roku na zadania zwi gzane z realizacj @ misji Telewizji
Polskiej S.A. (stan na dzien 16 lutego 2011 r.) wyniosty 1 626,7 min zt.

Przy osiggnietych wptywach z abonamentu na poziomie 221,5 min zt oznacza to, iz mniej
niz 1/7 kosztébw zwi gzanych z realizowan a przez TVP S.A. misj g pokrywaj a $rodki
abonamentowe. Przewazajgca czes$¢ kosztow dziatalnosci misyjnej pokrywana jest z innych
zrodet finansowania, w tym uzyskiwanych przede wszystkim z reklamy i sponsoringu.

Dzialalno$é¢ TVP S.A. jest w niewielkim stopniu finansowana $rodkami
abonamentowymi. Udzial wplywow abonamentowych w finansowaniu zadah zwigzanych
Z realizacjg misji TVP S.A. w 2010 r. przedstawia wykres 1.6.

Wykres 1.6. Finansowanie zada n zwigzanych z realizacj g misji TVP S.A. w 2010 r.

abonament
13,6%

pozostate srodki
86,4%

Zrédto: Ewidencja wiasna TVP S.A. — stan na dzien 16 lutego 2011 r.
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Zestawienie kosztéw celowych, zwi gzanych z realizacj @ misji publicznej wszystkich
anten TVP S.A. w roku 2010:

= spektakle teatralne - - 7,7 min ztotych;
= magazyny kulturalne, audycje (w tym filmy) o kulturze i sztuce - 40,7 min ziotych;
» filmy dokumentalne - - 24,2 min ziotych;
* magazyny dla rolnikéw - - 6,1 min ziotych;
» audycje dla dzieci i mtodziezy - - 22,3 min ziotych;
» audycje edukacyjne i popularno-naukowe - 31,9 min ziotych;

= audycje religijne, np. transmisje mszy i uroczystosci religijnych
= audycje z zakresu polityki, w tym miedzynarodowej
(tacznie z programami o tematyce wyborczej) - 25,3 min ziotych;
» relacje z wydarzen sportowych i programy o tematyce sportowej - 164,1 min ziotych;
(w tym koszty licencji — 100,0 min ziotych);
= koszty naleznych tantiem - - 78,1 min ziotych;
= koszty emisji wszystkich programoéw TVP S.A. - 115,8 min ziotych.

16,1 min ziotych;

Telewizja Polska S.A., realizujgc misje publiczng, poniosta koszty zwigzane z produkcjg
programowg oraz funkcjonowaniem:

= 16 oddziatéw terenowych w wysokosci - 374,0 min ziotych;
= Programu Satelitarnego TV Polonia w wysokosci - 23,4 min ziotych;
* Programu wyspecjalizowanego TVP Kultura w wysokosci - 13,6 min ztotych;
» Programu wyspecjalizowanego TVP Historia w wysokosci - 4,4 min ziotych;
» Programu wyspecjalizowanego TVP HD w wysokosci - 6,9 min ziotych;
* Programu wyspecjalizowanego TVP Seriale w wysokosci - 0,6 min ziotych;
= Programu TV Biatorus w wysokosci - 23,3 min ziotych.

Finansowanie jednostek TVP S.A. wpltywami z tytutu abonamentu
Tabela 1.2. Finansowanie w 2010 r. s$rodkami z rachunku abonamentowego /w tys. zt

Prognoza
wydatkow: Stopien
A podstawa Wydatki finansowania
WYSZCZEGOLNIENIE Uchwaly KRRIT: | abonamentowe | kosztéw wplywami
254/289/476/2009, abonamentowymi
311/2010
199 600,0 219 769,4
Program 1
I. Koszty zewn etrzne i wewn etrzne */ 408 505,3
Il. Finansowanie srodkami abonamentowymi 43 700,0 42 942,8 10,5%
* faktury zewnetrzne za emisje, potaczenia i czestotliwosé 10 000,0 9997,5
* faktury zewnetrzne Agencji Filmowej - wydatki ponoszone na 33700.0 32 945.3
realizacje audycji dla Programu 1 ' '
Program 2
I. Koszty zewn etrzne i wewn etrzne */ 358 326,9
Il. Finansowanie s$rodkami abonamentowymi 21 900,0 38 220,7 10,7%
* faktury zewnetrzne za emisje, potaczenia i czestotliwosé 10 000,0 10 000,9
* faktury zewnetrzne Agencji Filmowej - wydatki ponoszone na 11 900.0 28219 8
realizacje audycji dla Programu 2 ' '
Programy regionalne i pasmo wspoélne
I. Koszty zewn etrzne i wewn etrzne */ 303 398,5
Il. Finansowanie s$rodkami abonamentowymi 134 000,0 138 605,9 45,7%

Zrédto: Ewidencja witasna TVP S.A. — stan na dzien 16 lutego 2011 .

Sprawozdanie z wykorzystania wptywéw abonamentowych 2010  Strona 12 z 87




Tendencje w zakresie udzialu srodkéw abonamentowych w finansowaniu kosztéw
rodzajowych TVP S.A. przedstawia szczegbtowo Zatgcznik nr 4.

Zrédta finansowania TVP1, TVP2 oraz programu regionalnego i pasm wspoélnych Oddziatéw
Terenowych przedstawiajg wykresy 1.7. — 1.9.

Wykres 1.7. Zrédta finansowania TVP 1 w 2010 r.

$rodki abonamentow e
10,5%

|

pozostate Srodki
89,5%

Zrédto: Ewidencja wiasna TVP S.A. — stan na dzien 16 lutego 2011 r.

Udziat srodkow wynikajacych z uchwat Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w finansowaniu
kosztow dziatalnosci TVP1 w 2010 roku wyniést 10,5% (72,9 min zf). 89,5% kosztow,
tj. 365,6 min zt, pokryto ze srodkow pozostatych Spoiki.

Wykres 1.8. Zrédta finansowania TVP 2 w 2010 r.

$rodki abonamentow e
10,7%

.

pozostate srodki
89,3%

Zrédto: Ewidencja wiasna TVP S.A. — stan na dzien 16 lutego 2011 r.

Wplywy uzyskane na mocy uchwat Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji sfinansowaty 10,7%
(38,3 min zt) kosztow dziatalnosci TVP2. Natomiast srodki pozostate sfinansowaty 89,3%
(319,5 min zt) budzetu tej jednostki.
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Koszty ogétem dziatalnosci Programu Satelitarnego TV Polonia oraz programow
wyspecjalizowanych TVP Kultura, TVP Sport, TVP Historia, TVP HD, TVP Seriale w fagcznej
wysokosci 198,4 min zt zostaty w 100% sfinansowane ze Srodkéw pozostatych Spoiki.
Podobnie koszty dziatalnosci TV Bialorus w wysokosci 23,3 min zt (TV Biatorus jest
finansowana gtéwnie ze srodkéw pochodzacych z MSZ: 68,7% oraz z TVP S.A.: 24,9%).

Wykres 1.9. Zrédta finansowania w 2010 roku programu regionalneg 0 i pasm wspdlnych
Oddziatéw Terenowych TVP S.A.

Pozostate zrédta
finansow ania - 54,3%

Abonament - 45,7%

Zrédto: Ewidencja wiasna TVP S.A. — stan na dzien 16 lutego 2011 r.
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ROZDZIAL 2

PROGRAMY TELEWIZJI POLSKIEJ S.A.

2.1. Program 1 (TVP1)

Program 1 (TVP1) jest wszechstronnym programem ogolnokrajowym, adresowanym do
szerokiego i zr6znicowanego audytorium.

Wazne miejsce w programie TVP1 zajmujg programy publicystyczne, podejmujgce
najwazniejsze aktualne tematy spoteczne i polityczne. W 2010 r. byly to takie cykle jak:
.Kwadrans po Osmej’, ,Z refleksem”, ,Polityka przy kawie”, ,Bronistaw Wildstein
przedstawia”, ,Warto rozmawiac¢”, ,Tydzien”, ,Miedzy ziemig a niebem” — emitowane
w statych pasmach czasowych o duzej ogladalnosci i w wiekszosci realizowane na zywo.

Szczegolng role w komunikacji z widzami spetniajg programy o charakterze interwencyjnym.
Takie cykle jak ,Sprawa dla reportera”, czy ,Celownik” sg wysoko cenione przez widzow,
0 czym swiadczg wyniki ich ogladalnosci (srednio odpowiednio: 3 081 tys. i 1 850 tys.
widzow).

Obraz wspéiczesnego swiata uzupelnia w TVP1 reportaz i dokument. Filmy emitowane
w takich cyklach dokumentalnych jak ,Na wiasne oczy”, ,Errata do biografii”, ,BBC
w Jedynce”, ,Natura w Jedynce” ksztalcg, edukujg, przypominajg postacie i wydarzenia,
ktore zmienity Swiat, a takze rozwijajg pamie¢ historyczng Polakow.

TVP1 aktywnie wspiera rozwoj kultury. Ws$rod programoéw jej poswieconych znajdujg sie
zarbwno magazyny omawiajgce nowosci i wydarzenia wydawnicze, teatralne, kinowe,
muzyczne (takie jak ,Weekendowy magazyn filmowy”, ,Hurtownia ksigzek”, ,Chopin2010”),
jak réwniez relacje i transmisje najwazniejszych wydarzen w swiecie kultury, m.in.

= 200-lecie urodzin Fryderyka Chopina — Koncert Galowy w Teatrze Wielkim

Koncert giéwnego laureata XVI Miedzynarodowego Konkursu Chopinowskiego

Golgota Polska — artysci w hotdzie Janowi Pawtowi Il

600. rocznica bitwy pod Grunwaldem - Banderia 1410 — widowisko historyczne

Dwa Teatry — Krajowy Festiwal Teatréw PR i TV

Warszawa 2010 — koncert w 66. rocznice Powstania Warszawskiego

.Solidarnosé. Twdj aniot Wolnos¢ ma na imie” — koncert w 30.rocznice podpisania
Porozumien Sierpniowych

= Solidarnosc¢ to znaczy: jeden i drugi...” — koncert z okazji 30-lecia powstania Solidarnosci
Festiwal Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni

,Odwaga swietosci” — koncert z okazji X Dnia Papieskiego

Wséréd programéw z dziedziny kultury na antenie TVP1 najbardziej rozpoznawalng
i jednoczesnie unikatowg forma jest Teatr TV. Premiery Teatru TV majg czesto range
szeroko komentowanych wydarzen artystycznych i stanowig istotny element polskiego zycia
kulturalnego. W roku 2010 r. TVP1 zaprezentowata 31 spektakli, w tym 8 premierowych.
Najwiekszg widownie zgromadzity: ,Prymas w Komanczy” Pawta Wolana w rezyserii autora
(1 999 tys.), ,.Namietna kobieta” Kay Meller w rez. Macieja Englerta (1 763 tys.), ,Patrzytem
na Zachéd w strone Polski” Ignacego Szczepanskiego w rezyserii autora (1 750 tys.),
,0zenek” Mikotaja Gogola w rezyserii Ewy Bonackiej (1 747 tys.), ,Oskar” Erica E. Schmidta
(1 649 tys.).
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Wazng grupg widzoéw TVP1 sg najmtodsi. Z myslg o nich produkuje sie wiele programow,
ktébre uczg bawigc. Najbardziej znane cykle to: ,Domisie”, ,Budzik”, ,Jedynkowe
przedszkole”, ,Moliki ksigzkowe”, ,Ziarno”, ,Wieczorynka”. Programy te uczg myslenia, zasad
wiasciwego postepowania i zachowania, wspétdziatania w grupie i samodzielnosci.

TVP1 to takze atrakcyjna oferta filmowa. Filmy i seriale prezentowane byly w takich cyklach
filmowych, jak: ,Hit na sobote”, ,W krainie dreszczowcow”, ,Wiesz co dobre”, ,Zakochana
Jedynka”, ,Uczta kinomana” i ,Kolekcja kinomana”. W tak zr6znicowanym repertuarze kazdy
mogt znalez¢ co$ dla siebie — zaréwno widz poszukujacy relaksu, jak i koneser ambitnego
kina. Duza popularnoscig wsréd widzow cieszyly sie takze seriale TVP1: ,Ranczo”, ,Ojciec
Mateusz”, ,Dom nad rozlewiskiem”, ,Mitos¢ nad rozlewiskiem”, ,Blondynka” — bijace rekordy
ogladalnosci oraz telenowele (,Klan”, ,Plebania”), ktére od lat majg swojg wierng widownie.

Rok 2010 to takze rok wielkich wydarzen sportowych: Zimowych Igrzysk Olimpijskich
w Vancouver oraz Mistrzostw Swiata w Pitce Noznej, z ktérych to imprez TVP1, wspdlnie
Zz TVP2, nadawata obszerne transmisje i relacje.

Wykres 2.1. Struktura gatunkowa programu TVP1

RELIGIA
OPRAWA 1.9%

3% POPUL.WIEDZY

1,9%

DOKUMENT

4,2% MUZ.POW. | TEATR

1%

ROZRYWKA
4,6%

SPORT
5,1% FABULA

43,7%

INFORMACJA
6,6%

PUBLICYSTYKA
9,9%

REKLAMA
18,1%

Zrédto: Dane wiasne TVP S.A.
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2.2. Program 2 (TVP2)

Program 2 (TVP2) to drugi ogolnokrajowy program telewizyjny docierajacy do blisko 100%
mieszkancow Polski. Specjalnoscia TVP2 sg imprezy rozrywkowe, czesto plenerowe,
z udziatem publicznosci.

W 2010 roku byly to m.in.: wakacyjne koncerty ,Hity na czasie”, realizowane w réznych
miastach Polski, ,Bydgoszcz Hit Festiwal”, koncerty sylwestrowe (w 2010 roku z Wroctawia).

Specjalne miejsce w ofercie rozrywkowej TVP2 zajmujg programy kabaretowe. W 2010 r.
byly to m.in.: ,Plocka Noc Kabaretowa”, ,Mazurska Noc Kabaretowa — Mragowo 2010",
.Festiwal Kabaretu — Koszalin 2010”, ,Urodziny Kabaretu RAK”, ,Kabaret Neo-Noéwka”,
.Kabaretowa Noc Listopadowa — Gdynia 2010, a takze cykle: ,Laskowik i Malicki”,
.Kabaretowy Klub Dwojki”, ,Kabaretozercy”. W ofercie Dwojki TVP2 znajdujg sie takze
widowiska, koncerty i festiwale prezentujgce réznobarwng kulture mniejszosci narodowych
zyjacych w Polsce, jak np. miedzynarodowe Festiwale Kultury Romskiej, Zydowskiej,
Kresowej. Program prezentuje audycje rozrywkowe, zawierajgce takze walory edukacyjno-
poznawcze: ,Kocham Cie Polsko”, ,Hit dekady”, ,Wielka draka o dzieciaka”, ,Dzieciaki gora”,
»Tak to leciato”, ,Zagadkowa blondynka”.

Wizytowka TVP2 sg wydarzenia kulturalne, relacje z waznych, elitarnych imprez,
np.: zwigzanych z Rokiem Chopinowskim (Uroczysta inauguracja Roku Chopinowskiego —
LANG LANG w Filharmonii Narodowej, transmisje i relacje z Konkursu Chopinowskiego)
Wratislavia Cantans, Wielkanocny Festiwal Ludwiga van Beethovena, Warszawska Jesien,
Jazz Jamboree oraz relacje z miedzynarodowych festiwali: Camerimage, Mediaschool,
Open’er, Festiwali Filmowych w Cannes, Wenecji i Berlinie oraz prestizowych imprez
krajowych: Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni, Krakowskiego Festiwalu
Filmowego oraz Festiwalu Filmu i Sztuki Dwa Brzegi.

TVP2 to takze znakomite cykle dokumentalne o charakterze cywilizacyjno-geograficznym,
podrozniczym, przyrodniczym, polityczno-spotecznym czy lifestylowym: ,Miesigc z National
Geographic”, ,Wojciech Cejrowski — boso przez swiat”, ,Czy swiat oszalal?”, ,Rodzinne
ogladanie”.

Publicystyka TVP2 jest waznym forum debaty publicznej, gdzie dyskutuje sie
o aktualnych, czesto kontrowersyjnych problemach (cykl ,Punkt widzenia”), a takze poznaje
sie i komentuje najwazniejsze, aktualne wydarzenia, nie tylko ze swiata polityki (program
»romasz Lis na zywo”). Tematy dnia sg komentowane w codziennym cyklu publicystycznym
(,Goracy temat”). Reportaze interwencyjne nadawane od lat w statym cyklu ,Magazyn
Ekspresu Reporteréow”, a takze programy zajmujace sie problematykg 0s6b
niepetnosprawnych i chorych: ,Sprobujmy razem”, ,Cztowiek wsrod ludzi”, ,Anna Dymna —
spotkajmy sie”.

Szerokiej widowni TVP2 kojarzy sie przede wszystkim z dobrymi serialami. Niepokonanym
pod wzgledem ogladalnosci pozostaje serial ,M jak mitos¢”, ktéry oglada ponad 7 min
widzow (rekord w 2010 r. to 8 685 tys.), ,Na dobre i na zle” (srednio 4 330 tys.), ,Barwy
szczescia” (4 382 tys.), ,Czas honoru” (2 706 tys.). W 2010 r. pojawity sie nowe seriale:
.Nowa”, ,Tancerze”, ,U pana Boga w ogrodku” oraz seriale codzienne: ,Licencja
na wychowanie” i ,Apetyt na mitos¢”, ktére réwniez spotkaly sie z uznaniem widzow.
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Wykres 2.2. Struktura gatunkowa programu TVP2
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Zrédto: Dane wiasne TVP S.A.

2.3. Osrodek Programow Regionalnych (TVP INFO)

Osrodek Programéw Regionalnych (TVP INFO) jest kanalem o profilu informacyjno-
regionalnym, w ktérym serwisy regionalne z 16 Oddziatéw Terenowych TVP S.A. sg cennym
uzupetnieniem serwisébw krajowych. Dzigki temu widzowie majg staly dostep
do najswiezszych informacji z kazdego zakatka Polski w nadawanych co godzine ,Serwisach
INFO”, ktérych statym elementem sg takze serwisy ekonomiczne, kulturalne i sportowe.

Obok serwis6w informacyjnych znaczace miejsce w programie TVP INFO zajmuje
publicystyka polityczna, spoteczna, a takze ekonomiczna, skonstruowana wg modelu:
region — kraj — $wiat. Sgto m.in. takie cykle jak: ,Mineta 20-ta”, Dziennik Info”, ,Forum”,
,Studio Wschdd”, ,Antysalon Ziemkiewicza”, ,Tydzien Jacka Zakowskiego”, ,Debata po
europejsku”, ,Debata trojstronna”, ,Miodziez kontra”, ,Plus minus”, ,Ekonomia z ludzkg
twarzg”.

TVP INFO jest mocno zwigzany z zyciem spotecznosci lokalnych, z historig, tradycjg i kulturg
regionbw oraz ideami ustroju samorzgadowego. Dlatego waznym elementem oferty
programowej sg dokumenty i reportaze prezentujgce dokonania i problemy regionéw (cykle
.Raport z Polski”, ,Telekurier”), a takze aktualnosci z réznych dziedzin aktywnosci, w tym
takze wydarzen sportowych.
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W TVP INFO swoje miejsce majg takze programy ukazujgce historie i wspoOtczesnosé
mniejszosci narodowych, etnicznych i religijnych w Polsce prezentowane w statych cyklach
programowych, nadawanych czesto w jezykach mniejszosci np. ,Telenowyny” (program
w jezyku ukrainskim) czy ,Etniczne klimaty” — cykl prezentujacy tematyke dotyczacq
wszystkich mniejszosci narodowych i grup etnicznych zyjacych na terenie Polski.

Wykres 2.3. Struktura gatunkowa TVP INFO

RELIGIA°  ROZRYWKA

OPRAWA 0 g
1,3% 0.6% CABULA
3% 0,2%
POPUL.WIEDZY i
3.8%
MUZ.POW.
SPORT 0.1%
4,9% \
DOKUMENT INFORMACJA
9,6% — 422%

REKLAMA —
12%

PUBLICYSTYKA
22,3%

Zrodto: Dane wiasne TVP S.A.

2.4. Program Satelitarny TV Polonia

Program Satelitarny TV Polonia  to program przeznaczony gtownie dla Polakow
mieszkajacych lub czasowo przebywajacych poza granicami kraju, srodowisk polonijnych
w réznych czesciach swiata oraz obywateli innych panstw postugujacych sie jezykiem
polskim lub zainteresowanych Polskg. Oferta programowa TV Polonia zestawiona jest
w duzym stopniu z wybranych pozycji emitowanych na antenie TVP1 i TVP2. Sg to przede
wszystkim polskie filmy, seriale, a takze audycje informacyjne i publicystyczne.
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TV Polonia emituje tez audycje realizowane specjalnie dla srodowisk polonijnych. Sg wsrod
nich: cykle informacyjno-publicystyczne ,Tydzieh Polski”, ,Polska 24”; cykle interaktywne
,Sniadanie na podwieczorek”, ,KulturalniPL”, ,Made in Poland”, ,Skarby nieodkryte”,
,Gra w miasta”; magazyny reportazowe prezentujgce aktualnosci zza najblizszch granic:
~Wilnoteka”, ,We Lwowie”, ,Miedzy Odrg a Renem”, ,Zaolzie”, ,Sasiedzi-rodacy”; cykle
krajoznawczo-turystyczne ,Zaproszenie”, ,Dzika Polska”, ,Bfekitne wakacje”; magazyny
historyczne ,Swiadkowie nieznanych historii”, ,Z archiwum IPN” a takze cykle reportazowo-
dokumentalne np. ,Z daleka a z bliska”.

Wazne miejsce w ofercie TVP Polonia zajmujg audycje pomagajgce w nauce jezyka
polskiego. Sluzg temu takie cykle jak ,Stownik polsko@polski” — mini lekcje poprawnej
polszczyzny.

2.5. TVP Kultura

TVP Kultura to program wyspecjalizowany telewizji publicznej, ktéory ma za zadanie
dostarczanie pelnej informacji o najwazniejszych aktualnych wydarzeniach kulturalnych
w Kkraju i za granicg (,Studio Kultura — Informacje”, ,Tygodnik kulturalny”) oraz prezentacje
najciekawszych zjawisk z obszaru sztuki, nauki i historii kultury.

W ofercie TVP Kultura znajdujg sie biografie artystow, najwybitniejsze krotkometrazowe filmy
— animacje, filmy eksperymentalne, dokumenty tworcéw polskich i Swiatowych, prezentacje
wybitnych spektakli, koncertow muzyki powaznej, koncertdw jazzowych, najciekawsze
propozycje twércow kultury niezaleznej — prezentowane w takich cyklach jak ,Wiecej niz
fikcja”, ,Klasyka filmowego dokumentu”, ,Panorama kina Swiatowego”, ,Kino jest sztukg”,
.Strefa”. TVP Kultura umozliwia sledzenie drogi twérczej wybitnych artystéw, zacheca do
udziatu w dyskusjach i polemikach. Takg mozliwos¢ daje forma debaty, stosowana w cyklach
»,R0ozmowy istotne”, ,,Od stowa do stowa”, ,Niedziela z...”, ,Czytelnia”.

TVP Kultura stawia sobie za cel przyblizenie widzom najbardziej wartosciowych inscenizaciji
teatralnych. Stuzg temu przeniesienia przedstawien z roznych teatrow. W 2010 r. byly to
m.in. ,ID" (na podstawie reportazy Angeliki Kuzniak i Renaty Radtowskiej) w rezyserii
Marcina Libery (spektakl powstaty w koprodukcji Teatru Wspoéiczesnego w Szczecinie,
Teatru Laznia Nowa w Krakowie i Festiwalu Temps D’Images), ,Makbet” Williama Szekspira
w rezyserii Andrzeja Wajdy (Teatr Stary w Krakowie), ,Sztuka bez tytutu” Antoniego
Czechowa w rezyserii Agnieszki Glinskiej (Teatr Wspoiczesny w Warszawie),
~Wymazywanie” Thomasa Bernharda w rezyserii Krystiana Lupy (Teatr Dramatyczny
w Warszawie).

Oferta teatralna TVP Kultura - w roku 2010 - kierowana byta takze do dzieci: dwuczesciowy
spektakl ,Zwierzocztekoupiér” Tadeusza Konwickiego i Mikotaja Grabowskiego w rezyserii
Mikotaja Grabowskiego, ,Czupurek” Benedykta Hertza w rezyserii Barbary Borys-Damieckiej,
Walzka” Anny Onichimowskiej w rezyserii Piotra Trzaskalskiego.

Wydarzeniami roku w TVP Kultura byt Konkurs Chopinowski (ktérego wszystkie etapy byty
transmitowane w catosci na tej antenie), a takze udziat w miedzynarodowym przedsiewzieciu
telewizji publicznych, jakim byta transmisja z Mantui filmowej wersji opery ,Rigoletto”
Giuseppe Verdiego, z Placido Domingo w roli gtéwnej.
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2.6. TVP Sport

TVP Sport to program wyspecjalizowany. Oferta programowa to gtéwnie relacje i transmisje
z najwazniejszych wydarzeh sportowych z wudziatem najwiekszych gwiazd polskich
i Swiatowych zmagan sportowych. Prezentuje szerokie spektrum dyscyplin sportowych,
w tym niszowych, promuje sportowe talenty, rozwija zainteresowanie sportem i zacheca do
jego uprawiania.

W 2010 r. na antenie TVP Sport relacjonowano najwieksze imprezy, takie jak: Zimowe
Igrzyska Olimpijskie — Vancouver 2010 oraz Mistrzostwa Swiata w Pitce Noznej — RPA 2010;
poza tym Mistrzostwa $wiata w koszykdéwce kobiet i mezczyzn, Mistrzostwa Europy
w ptywaniu, Mistrzostwa Europy w lekkiej atletyce, Rajd Dakar, Mistrzostwa swiata w lotach
narciarskich, Mistrzostwa Europy i Swiata w lyzwiarstwie figurowym i tyzwiarstwie szybkim,
Mistrzostwa Swiata w kolarstwie szosowym, goérskim i torowym, Tour de Pologne,
Mistrzostwa Swiata w wio$larstwie, Mistrzostwa Europy w podnoszeniu ciezaréw, Puchar
Swiata w skokach narciarskich, Letnie Grand Prix w skokach narciarskich w Zakopanem.

Uzupetnienie oferty programowej TVP Sport stanowity reportaze i dokumenty oraz magazyny
tematyczne, takie jak: ,Za trzy” — magazyn zeglarski, ,Magazyn jezdziecki Galop”,
,Goalissimo - magazyn pitkarski”, ,TV Moto - Sport” oraz publicystyczne - ,Zwarcie”.

2.7. TVP Historia

Program wyspecjalizowany TVP Historia odgrywa znaczacg role w edukacji historycznej
Polakéw, przede wszystkim w odniesieniu do historii Polski. Stawia sobie za cel odkrywanie
mato znanych faktéw, wypetnianie biatych plam i docieranie do prawdy o wydarzeniach
z najnowszej oraz odlegtej historii Polski.

TVP Historia wykorzystuje zarowno bogate zasoby archiwalne TVP S.A., jak rowniez
materialy zgromadzone m.in. w Instytucie Pamieci Narodowej i Osrodku ,Karta”.

Gtowne cykle programowe anteny to:

= Twoércy z historig w tle” — w jaki sposéb powstajg filmy o tematyce historycznej; dlaczego
rezyserzy, scenarzysci, czy operatorzy decydujg sie na dang historie akurat z tego
punktu widzenia i w jaki sposéb wspdlnie pracujg na planie kolejnych produkcji;

» Historyczne kalendarium dzienne” — to pasmo, w ktérym emitowane sg filmy i programy
nawigzujgce do rocznicy wydarzeh historycznych — tych znanych i tych wartych
przypomnienia;

= _Kontrowersje” — cykl zajmuje sie najbardziej kontrowersyjnymi i budzacymi emocje
faktami i zjawiskami w naszej historii;

= Historia Polski” — filmy dokumentalne przedstawiajgce historie Polski;

= Historia powszechna” — filmy dokumentalne przedstawiajgce historie powszechna;

= _Pojedynek” — o wydarzenia historyczne spierajg sie przedstawiciel miodej lewicy oraz
konserwatywny publicysta;

= Historia sztuki” — to przypomnienie widzowi wielkich postaci i zjawisk ze swiata kultury,
jakie narodzity sie w ciggu ostatnich kilkudziesieciu lat w naszym kraju, a ktére swym
zasiegiem i oryginalnoscig zdobyty w Swiecie uznanie;

= Historie miast” — w ramach pasma prezentujemy filmy z archiwum TVP opowiadajace
o historii polskich miast; ,Historia Polski biografie” - cykl prezentuje znane postacie
z historii: ich osiggniecia, zycie i wkiad dla dobra Polski.
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28. TVPHD

Kanat TVP HD w 2010 r. wzbogacit swojg oferte o nowe formy programowe produkowane
w jakosci HD. Byly to gtownie transmisje i relacje sportowe oraz filmy fabularne, seriale,
filmy dokumentalne i koncerty. Cze$¢ z produkcji filmowych pochodzacych z zasobow TVP
poddano nowemu skanowaniu w wysokiej rozdzielczosci — umozliwiajac ich emisje
na antenie TVP HD. Marginalng czes¢ programu wypelniajg audycje upconvertowane/
upscale’owane — zrealizowane pierwotnie w standardowej rozdzielczosci (SD), a ktorych
rozdzielczos¢ zostata sztucznie/lkomputerowo podniesiona do HD za pomocg
specjalizowanych urzadzeh zwanych upconverterami.

Wiele pozycji programowych realizowanych w technologii HD byto emitowanych w TVP HD
rébwnoczes$nie z innymi antenami (TVP1, TVP2, TVP Kultura, TVP Sport). Dotyczyto
to gtéwnie filméw, transmisji wydarzenh spotecznych i kulturalnych oraz sportowych.

2.9. TVP Seriale

Nowy program wyspecjalizowany TVP Seriale (rozpoczat nadawanie 6 grudnia 2010 r.) jest
piatym, w kolejnosci uruchamiania, kanatem tematycznym TVP S.A.

Podstawg oferty TVP Seriale sg polskie seriale wspoéiczesne oraz te, ktére pochodzg
z zasobow archiwalnych TVP. Jej uzupetnieniem sg seriale zagraniczne, pozyskiwane dla
anten ogolnych, ktérych prapremiera ma czesto miejsce w TVP Seriale.

2.10 TV Bialoru $

TV Biatorus (TV Bietsat) powstala w 2007 roku. TV Bielsat to telewizja, ktorg tworzag
Biatorusini dla Biatorusindbw, w ich ojczystym jezyku. Projekt spotkat sie z poparciem
Ministerstwa Spraw Zagranicznych i rzagdu Rzeczypospolitej Polskiej, w ramach prowadzonej
przez Polske polityki wsparcia miedzynarodowej wspoipracy na rzecz demokracji
i spoteczenstw obywatelskich. Jest to najwiekszy tego typu projekt pomocowy w Europie.

TV Bielsat jest telewizjg ogoblnotematyczng, w jej ofercie znajdujg sie: serwis informacyjny
(,Obiektyw™); programy publicystyczne (,Forum”, ,Gos¢ Bielsatu”, ,Tydzien z Radiem
Svoboda”, ,Press-Ekspress”, ,MOownik”); dokumenty i reportaze — nieznane strony historii
Biatorusi; filmy i seriale — dobre kino europejskie, w tym polskie (zawsze z biatoruskim
dubbingiem); kultura i rozrywka (,Prywatna kolekcja”, ,Wagon”); dla najmiodszych
— biatoruska wersja ,Przygéd Misia Uszatka” oraz lekcje jezyka angielskiego ,Lippy &
Messy”.
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ROZDZIAL 3

REALIZACJA MISJI W SWIETLE WYKONANIA OBOWI AZKOW USTAWOWYCH
PRZEZ TELEWIZJE POLSKA S.A.

3.1 Powinno sci w zakresie tre $ci programowych
3.1.1 Informacja i publicystyka

Do podstawowych zadan Telewizji Polskiej S.A. — jako publicznego nadawcy jest
dostarczanie aktualnych, wyczerpujacych i wszechstronnych informacji z kraju (na poziomie
ogolnopolskim, regionalnym i lokalnym) oraz z zagranicy.

Szybkie reagowanie na wazne wydarzenia w Polsce i na Swiecie, rzeczowe, obiektywne oraz
bezstronne przedstawianie faktow to cechy, ktére budujg wiarygodnos¢ serwisow
informacyjnych TVP. Stuzy temu sie¢ audycji informacyjnych w programach ogélnopolskich,
ktérych rozmieszczenie w ukladach ramowych anten gwarantuje biezacy dostep do
informacji w ré6znych porach dnia.

W 2010 roku Telewizja Polska S.A. emitowata codziennie:

= WTVP1 - 3 pelnei5 fleszowych wydanh ,Wiadomo$ci” oraz , Teleexpressu”.

= WTVP2-1pelneil fleszowe wydanie ,Panoramy”.

= W TVP INFO, kanale informacyjnym, ktory jako jedyny posiada wyrdznik regionalny,
dostarczano informacje zaréwno na poziomie ogolnopolskim (pasma wspolne), jak
i regionalnym (pasma wiasne). Serwisy INFO pojawiaty sie na tej antenie 24 razy
dziennie w statych pasmach czasowych. Niezaleznie od tych regularnych serwiséw, TVP
INFO to kanat informacyjny, ktérego ramowka budowana jest przez aktualne wydarzenia
— transmitowane, relacjonowane i komentowane na biezgco.

Audycje publicystyczne majg za zadanie przedstawianie i pogtebione wyjasnianie problemow
i zjawisk, z uwzglednieniem r6znych aspektow, racji i punktéw widzenia. Audycje te spetniaja
role publicznego forum, na ktérym prezentowane sg dziatania rzadu, partii politycznych,
organizacji pracownikdw i pracodawcow oraz innych podmiotow zycia publicznego
i spotecznego. Czesto majg forme debaty z udziatem widzoéw, a ich emisja ,na zywo” daje
widzom poczucie uczestnictwa w dyskusji .

Najwazniejsze cykliczne audycje publicystyczne zrealizowane w 2010 roku na antenach
TVP1,TVP2i TVP INFO to:

» Kwadrans po 6smej’/,Polityka przy kawie”
.Z refleksem”

~Bronistaw Wildstein przedstawia”

~Warto rozmawiac”

»Tydzien”

.Miedzy ziemig a niebem”

»romasz Lis na zywo”

~Punkt wiedzenia”

~Goracy temat”

JForum”

.Debata po europejsku”

.Debata trjstronna”

LStudio Wschod”

»Antysalon Ziemkiewicza”
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,Tydzien Jacka Zakowskiego”
.Mineta dwudziesta”
,Miodziez kontra”.

Obok publicystyki politycznej, szczegdlne miejsce w programach TVP S.A. zajmuje
publicystyka spoteczna, zwlaszcza w formie reportazu i magazynu interwencyjnego.
Na konkretnych przyktadach przedstawione sag ludzkie sprawy oraz konflikty i problemy
spotecznosci lokalnych, wskazane sposoby radzenia sobie w trudnych sytuacjach
i dostosowania sie do zmiennych warunkéw zyciowych. Ksztaltujgc postawy empatii
spotecznej i mobilizujgc do konstruktywnych dziatah, audycje tego rodzaju przeciwdziatajg
negatywnym zjawiskom i patologiom spotecznym.

Najbardziej znane cykle publicystyczne emitowane w 2010 r. w TVP1, TVP2 i TVP INFO to:
~Sprawa dla reportera”

~Celownik”

~Ktokolwiek widziat, ktokolwiek wie...”

.Misja specjalna”

.Magazyn Ekspresu Reporteréw”

»Telekurier — Blizej Ciebie”

.Raport z Polski”

.Reportaze z prawdziwego zdarzenia”.

3.1.1.1. Umozliwienie naczelnym organom pa nAstwowym bezpo srednigj
prezentacji i wyja $niania polityki pa Astwa (art. 22 ust. 2 ustawy
o radiofonii i telewizji)

Zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji z dnia 29 grudnia 1992 r.
(z p6zn. zm) telewizja publiczna zapewnia naczelnym organom panstwa mozliwosc
przedstawiania swoich stanowisk w formie wystgpienia lub oredzia w czasie najwiekszej
ogladalnosci (TVP 1, godz. 20.00). Z prawa tego w 2010 roku skorzystali:

» Prezydent Lech Kaczynski - 1 oredzie,

= Prezydent Bronistaw Komorowski - 1 wystgpienie, 1 oredzie, 2 wywiady,
=  Premier; Donald Tusk - 1 wywiad,

» Marszatek Senatu Bogdan Borusewicz — 1 oredzie, 1 wystgpienie.

Ponadto Telewizja Polska na antenie TVP INFO w 2010 roku przeprowadzita regularne
transmisje obrad Sejmu, sejmowych komisji sledczych oraz najwazniejszych debat Senatu —
tacznie 212,3 godz. emisji.

Przedstawiciele naczelnych organow panstwowych wypowiadali sie rowniez w cyklicznych
audycjach publicystycznych.

3.1.1.2. Stwarzanie partiom politycznym oraz zwigzkom zawodowym
i organizacjom pracodawcow mo zliwo sci przedstawiania
stanowiska w w eztowych sprawach publicznych (art. 23 ust. 1 i 2
ustawy o radiofonii i telewizji)

Stanowiska partii politycznych, zgodnie z rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji, przedstawiane byly w audycji ,Forum” emitowanej na antenie TVP INFO oraz
w audycjach informacyjnych i w audycjach publicystycznych TVP1, TVP2, TVP INFO.
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Stanowiska zwigzkéw zawodowych i zwigzkéw pracodawcoéw przedstawiane byly
w audycjach informacyjnych oraz w specjalnym cyklu ,Debata trojstronna” na antenie TVP
INFO. Ponadto ich przedstawiciele zapraszani byli do udziatu w audycjach publicystycznych
TVP1, TVP2 i TVP INFO.

3.1.1.3. Zapewnienie mo zliwo $ci rozpowszechniania audycji wyborczych
uczestnikom wybordéw (art. 24 ust.1 ustawy o ritv)

W 2010 r. odbyly sie wybory: na Urzad Prezydenta RP oraz Wybory do rad gmin, rad
powiatow i sejmikow wojewddzkich oraz wybory wojtéw, burmistrzéw i prezydentow miast.

W ramach przygotowan do wyborow - aby zagwarantowaé bezstronnos¢ i wysoki poziom
etyczny relacji dziennikarskich dotyczacych wyboréw — TVP S.A. opracowata i uaktualnita
zasady obowigzujgce dziennikarzy i wspétpracownikbw TVP w okresie poprzedzajgcym
wybory. Dodatkowo na dedykowanych stronach internetowych TVP S.A. umieszczono
zestawienia czasu wystgpien przedstawicieli wiladz panstwowych, partii politycznych,
zwigzkéw zawodowych i zwigzkoéw pracodawcOw wystepujacych w programach
ogOlnopolskich.

Wybory na Urzad Prezydenta RP odbyly sie w dwdch turach: pierwsza — 20 czerwca, druga
— 4 lipca 2010 r. Zgodnie z zasadami okreslonymi w Ustawie z dnia 27 wrzesnia 1990 r.
0 wyborze Prezydenta Rzeczypospolite] Polskiej oraz rozporzadzeniami KRRIT, na antenach
programoOw ogolnopolskich i na antenie programu satelitarnego TV Polonia przeprowadzona
zostata przed | i przed Il turg wyborow telewizyjna kampania przedwyborcza.

Na nieodptatne rozpowszechnianie audycji komitetbw wyborczych kandydatow
na prezydenta przeznaczono przed | turg wyborow: w Programie 1 i w Programie 2 — po
10 godzin, w TVP Polonia — 5 godzin, przed Il tura, odpowiednio: po 2,5 godziny i 1 godzine.

TVP S.A., obok nieodptatnych audycji wyborczych, emitowata wtasne audycje wyborcze,
zarowno przed | jak i przez Il turg wyborow. W TVP1l tematy zwigzane z wyborami
podejmowane byly w codziennej audycji ,Flesz wyborczy”, a takze w takich cyklach jak:
~Kwadrans po 6smej”, ,Warto rozmawiac¢”. W TVP2 temu tematowi poswigcone byly wydania
,Gorgcego tematu”, ,Punktu widzenia”, a takze jedno wydanie ,Tomasz Lis na zywo. Wybory
2010". Przed Il turg wyboréw na antenie TVP1 i TVP INFO odbyta sie ,Debata prezydencka”
dwdch kandydatow: Bronistawa Komorowskiego i Jarostawa Kaczynskiego.

Po zakonczeniu | i Il tury wyboréw na antenie TVP1 i TVP INFO w ,Wieczorach
Wyborczych” przedstawiano prognozy wynikéw, analizy publicystow i ekspertow, a takze
emitowano na biezaco komunikaty Panstwowej Komisji Wyborczej o czastkowych wynikach
wyborow.

21 listopada 2010 r. odbyty sie wybory do rad gmin, rad powiatéw i sejmikow wojewddzkich
oraz wybory wajtéw, burmistrzéw i prezydentéw miast, a 5 grudnia 2010 r. odbyia sie Il tura
wyboréw waojtéw, burmistrzéw i prezydentédw miast. Wypelniajac regulacje okreslone
w Ustawie z dnia 16 lipca 1998 r. Ordynacja wyborcza do rad gmin, rad powiatow i sejmikow
wojewddztw, Ustawie z dnia 20 czerwca 2002 r. o bezposrednim wyborze wajta, burmistrza
i prezydenta miasta — Telewizja Polska S.A. przeprowadzita na antenach ogdélnopolskich
i regionalnych telewizyjng kampanie przedwyborcza.
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Na rozpowszechnianie nieodptatnych audycji komitetéw wyborczych przeznaczono:

w TVP 1iTVP2 — po 7,5 godziny, w kazdym programie regionalnym — 15 godzin (wybory do
rad gmin, powiatéw, wojewddztw) i 2 godziny (wybory wéjta, burmistrza, prezydenta).
tacznie 32 godziny. Emisje audycji Komitetow Wyborczych zostaly zaplanowane w porach
duzej ogladalnosci na antenach programéw ogélnopolskich i regionalnych w statych
pasmach czasowych.

Dodatkowo - TVP S.A. emitowata takze wlasne audycje wyborcze w TVP1 — wydanie ,\Warto
rozmawiac¢” — ,Polsce samorzadowej partia pomaga czy szkodzi?”, ,Debata samorzadowa”
oraz ,Wieczory wyborcze” — po | i Il turze wyboréw (nadawane réwnoczesnie w TVP INFO
i TV Polonia).

W dniach poprzedzajgcych wybory i w dniu wyboréw na wszystkich antenach TVP S.A.
emitowane byly spoty zachecajagce do udziatu w gtosowaniu.

Obstugg wszystkich kampanii wyborczych zajmowato sie Telewizyjne Centrum Wyborcze.
Na okres kampanii wyborczych uruchomiona zostata specjalna strona internetowa, na ktorej
znalazly sie informacje m.in. o biezacych wydarzeniach zwigzanych z wyborami. Strona
zawierala takze informacje niezbedne dla komitetéw wyborczych dotyczace m.in.: zasad
nadawania nieodptatnych audycji wyborczych w programach ogoélnopolskich TVP S.A,,
korzystania z archiwaliéw, umieszczania ptatnych audycji i ogltoszen wyborczych, a takze
zasad i przebiegu przygotowan do emisji i samej emisji nieodptatnych audycji wyborczych.
W dziale ,Wybory w TVP” na biezgco zamieszczane byly informacje na temat audycji TVP
relacjonujacych przebieg kampanii, a takze o specjalnych audycji poswieconych wyborom.

3.1.2. Kultura

3.1.2.1. Popieranie tworczo $ci artystycznej, literackiej, naukowej oraz
dziatalno $ci oswiatowej ze szczegbélnym uwzgl ednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego ( art.21 ust.1 pkt
7 i ust.2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji)

Telewizja Polska S.A. od lat pelni rol e mecenasa kultury, uczestnicz ac i pomagaj ac
w realizacji ambitnych przedsi ewzieé kulturalnych . Utrzymuje pozycje lidera na polskim
rynku audiowizualnym, szczegodlnie w zakresie produkcji teatralnej i filmowej, korzystajac
przede wszystkim z potencjalu intelektualnego i artystycznego polskich twércow.

TVP S.A. wypetia zadania nadawcy publicznego poprzez inspirowanie, inicjowanie,
wytwarzanie i doskonalenie projektow filmowych i teatralnych stanowigcych zaréwno
przedmiot oryginalnej polskiej twdérczosci, jak i tworcze przetworzenie dziet kultury swiatowej,
a nastepnie ich produkcje i wspotprodukcje. Otacza opiekg twércow debiutujacych
i niezaleznych, prezentujac ich dorobek, czesto mieszczacy sie poza gtéwnym nurtem sztuki
filmowej. Znaczaca role odgrywa tu TVP Kultura.

Rok 2010 to ju z pieédziesiaty 6smy rok dziatalno $ci Teatru Telewizji , ktéry nadal
pozostaje dla wielu widzéw jedyng formg kontaktu z wartosciowg literaturg dramatyczna,
dokonaniami wybitnych twércéw i artystow wykonawcéw. Dorobek Teatru Telewizji jest stale
wzbogacany o premierowe spektakle, obejmujgce zaréwno klasyke, jak i literature
wspotczesng. Pasma Teatru Telewizji zajmujg state miejsce w ramowym ukfadzie programu,
umozliwiajgc widzom regularne obcowanie z ofertg kulturalng najwyzszej jakosci.
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W 2010 roku Teatr Telewizji zaprezentowat w program ach TVP S.A. tacznie
83 przedstawienia teatralne:

= TVP1 — 31 spektakle (w tym 8 premierowych),
= TVP Polonia — 1 spektakl powtorkowy,
=  TVP Kultura — 51 spektakli (w tym 4 premierowe).

Premierowe spektakle wyemitowane w 2010 roku na antenie TVP1 to: Scena Faktu
.Prymas w Komanczy” Pawla Wolana w rezyserii autora, ,Namietna kobieta” Kay Meller
w rez. Macieja Englerta, ,Operacja Reszka” Wiodzimierza Kuligowskiego w rez. Ewy Pytki,
.Koncert zyczen” Beaty Dzianowicz w rezyserii autorki, ,Wierno$¢” Janusza Kotanskiego
i Pawla Woldana w rezyserii Pawla Woldana, ,W roli Boga” Marka St.Germain’a w rezyserii
Tomasza Wiszniewskiego, Scena Faktu ,Przerwanie dzialan wojennych” Juliusza
Machulskiego w rezyserii autora, ,Psie glowy” Jerzego Zalewskiego w rezyserii autora.

W TVP Kultura wsréd pozycji premierowych w 2010 roku nalezy wymieni¢: ,ID” Beaty
Zygarlickiej w rezyserii Marcina Libera, ,Makbeta” Williama Szekspira, w rezyserii Andrzeja
Wajdy, ,Sztuke bez tytutu” Antoniego Czechowa, w rezyserii Agnieszki Glinskiej oraz
dwuczesciowe przedstawienie ,Wymazywanie” Thomasa Bernharda w rezyserii Krystiana

Lupy.

Oferta kulturalna TVP S.A. to tak ze koncerty muzyki powa znej, opera, operetka i balet.

Ich prezentacjom nadaje sie czesto range wydarzen programowych, opatrzonych specjalng

promocja, zwlaszcza w przypadku twércow i artystow zwigzanych z kulturg polskg. W 2010

roku wsréd wydarzenh pokazywanych w Programach TVP S.A. warto wymieni¢ nastepujace:

= Koncert Noworoczny z Wiednia 2010 pod dyr.Georges’a Pretre,

= Uroczysta inauguracja Roku Chopinowskiego — Lang Lang w Filharmonii Narodowej,

= Koncert galowy w 200. lecie urodzin Fryderyka Chopina — Orkiestra Symfoniczna
Filharmonii Narodowej pod dyr. Antoniego Wita, solisci: Dang Thai Son i Garrick
Ohlsson,

= ,Chopin w Sejmie RP” - koncert Piotra Palecznego,

= ,Chopin4” - widowisko muzyczno — baletowe,

= 14, Wielkanocny Festiwal Ludwiga van Beethovena,

= ,Szalom na Szerokiej 2010” - Koncert Finatlowy XX Festiwal Kultury Zydowskie]
w Krakowie,

=  _Warszawa 2010” — koncert w 66. rocznice Powstania Warszawskiego

= Aga Zaryan - Umiera piekno” — koncert z okazji rocznicy Powstania Warszawskiego,

= ,Tu, gdzie Spiewat Jan Kiepura” — Europejski Festiwal im. Jana Kiepury 2010,

= Solidarnos¢. Twoj aniot Wolnos¢ ma na imie” — koncert w 30.rocznice podpisania
Porozumien Sierpniowych,

= ,Solidarnosc¢ - to znaczy: jeden i drugi...” — koncert z okazji 30-lecia powstania
Solidarnosci,

= Banderia 1410” — widowisko historyczne w 600.lecie Bitwy pod Grunwaldem,

= ,Golgota Polska” — artysci w hotdzie Janowi Pawtowi Il - Oratorium Kalwaryjskie,

= W sSwiecie opery, operetki i musicalu” — plenerowy koncert galowy tancut 2010,

» Filharmonicy Wiedenscy w hotdzie Carlosowi Kleiberowi,

= _,Rigoletto” z Mantui — transmisja opery Giuseppe Verdiego,

» Festiwal Muzyki Wspoétczesnej Warszawska Jesien,

= XVI Miedzynarodowy Konkurs Pianistyczny im. Fryderyka Chopina — transmisje, relacje,

» 45 .Miedzynarodowy Festiwal Wratislavia Cantans,

"Odwaga swietosci" - koncert z okazji X Dnia Papieskiego.

TVP S.A. jest takze producentem i promotorem polskiego filmu. Znajduje to wyraz na
kolejnych Festiwalach Polskich Filmoéw Fabularnych w Gdyni, gdzie filmy produkowane badz
wspotprodukowane przez TVP S.A. prezentowane sg zaréwno w Konkursie Giownym,
jak i w ramach Panoramy Kina Polskiego, zdobywajgc uznanie publicznosci i nagrody jury
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Festiwalu. W 2010 r. byly to filmy: ,Wenecja” Jana Jakuba Kolskiego, ktéra zdobyta trzy
nagrody indywidualne w Konkursie Gtéwnym: dla Arthura Reinhardta za zdjecia, Joanny
Machy za scenografie oraz Marcina Walewskiego za debiut aktorski. Film w rezyserii
Barbary Kurzaj i Stawomira Matei ,Panoptykon” prezentowany byt w Panoramie Kina
Polskiego.

Obok nowych, premierowych produkcji w ofercie filmowej TVP znalazio sie wiele znaczacych
i wartosciowych pozycji juz wczesniej emitowanych. Filmy takie nadawane byly
w réznorodnych cyklach tematycznych bgdz autorskich. Najbardziej znane, obecne juz od lat
na antenach, to ,Uczta kinomana”, ,Kolekcja kinomana” (TVP1), ,Kocham kino”, ,Gwiazdy
w potudnie”, (TVP2), ,Kino sasiadow” (TV Polonia), ,Kino mistrzéw”, ,Kino jest sztukg”,
.Panorama kina swiatowego”, ,Kino rosyjskie” (TVP Kultura). Warto podkresli¢, ze pasma
powtérkowe sa programowane przede wszystkim z myslg o nowych pokoleniach widzow,
ktorzy polska i obca klasyke filmowa moga zobaczy¢ juz tylko na matym ekranie.

Pozycje filmowe emitowane przez TVP S.A. w 2010 rok u przeznaczone byly
dla r6znych grup odbiorcéw — od animacji i filméw dla dzieci, poprzez popularne filmy dla
szerokiej widowni, do pozycji dla najbardziej wymagajacych widzow. Wsrdd nich mozemy
znalez¢ zaréwno nowe obrazy, kontynuacje jak i pozycje powtérkowe:

» seriale telewizyjne o0 tematyce wspoéiczesnej, nawigzujace do doswiadczen widzéw,
przeznaczone dla najszerszego kregu odbiorcow: telenowele (,Klan”, ,Plebania”,
.Ztotopolscy”, ,Barwy szczescia”, ,Licencja na wychowanie”), seriale fabularne
(,Blondynka”, ,Sprawiedliwi”, ,Dom nad rozlewiskiem”, ,Mios¢ nad rozlewiskiem”,
»Siostrzyczki’, ,Ojciec Mateusz”, ,Ranczo”, ,Duch w dom”, ,Nowa’, ,Czas honoru”,
.rancerze”, ,Na dobre i na zle”, ,M jak mitos¢”, ,Apetyt na zycie”, ,U Pana Boga
w ogrédku”);

=z cyklu, Swieta polskie ": powtérkowe emisje filmow — ,Mito$¢ w przejéciu podziemnym”
w rezyserii Janusza Majewskiego, ,Krélowa chmur” w rezyserii Radostawa
Piwowarskiego, ,Przybyli utani” w rezyserii Sylwestra Checinskiego, ,Miss mokrego
podkoszulka” w rezyserii Witolda Adamka,;

= filmy kinowe wspdéifinansowane przez TVP S.A, w tym w ramach Panstwowego
Instytutu Sztuki Filmowej (PISF), wyprodukowane w 2010 roku (przeznaczone nastepnie
do emisji telewizyjnej): ,Wenecja” w rezyserii Jana Jakuba Kolskiego, ,Mtyn i krzyz”
w rezyserii Lecha Majewskiego; w ramach projektu ,30 minut” ,Zagraj ze mng”
w rezyserii Rafala Skalskiego, ,Glasgow” w rezyserii Piotra Subbotko, ,Gdyby ryby miaty
glos” w rezyserii Tomasza Jurkiewicza;

» filmy animowane - nowe produkcje w 2010 roku dla dorostych (w ramach PISF): ,Poza
staroscig” w rezyserii Grzegorza Wactawka, ,Rytuat’ w rezyserii Zbigniewa Czapli.

Wsrod najbardziej znaczacych wydarzen w 2010 roku, w ktérych udziat brata TVP S.A.
nalezy wymienic: transmisje i relacje z Konkursu Chopinowskiego, koncertow i wydarzeh
zwigzanych z Rokiem Chopinowskim, Wielkanocny Festiwal Ludwiga van Beethovena,
Europejski Festiwal im. Jana Kiepury, Wratislavia Cantans, Miedzynarodowy Festiwal Muzyki
Cerkiewnej w Hajnéwce, Festiwal Era Nowe Horyzonty, Dwa Teatry — Krajowy Festiwal
Teatréw PR i TV, Festiwal Sztuki Autoréw Zdje¢ ,Camerimage”, Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa
brzegi” w Kazimierzu, Krakowski Festiwal Filmowy, Festiwal Kultury Zydowskiej, Festiwal
Muzyki i Kultury Romow, Open’er Festival, Festiwal Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni.

Wazne miejsce w ofercie kulturalnej TVP S.A. zajmujg magazyny artystyczne i kulturalne,
w ktérych relacjonuje sie najwazniejsze wydarzenia kulturalne, promuje wyrdzniajgcych sie
artystéw, analizuje nowe zjawiska w polskiej i swiatowej tworczosci, przybliza artystyczne
dokonania i intelektualne tendencje w kulturze wspétczesne.
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Najbardziej reprezentatywne cykle kulturalne w 2010 r. to m. in.: ,Chopin 2010", ,Hurtownia
ksigzek”, ,Weekendowy magazyn filmowy” (TVP1), ,Kocham kino”, ,Telewizyjne Wiadomosci
Literackie”, ,Poezja tgczy ludzi”, ,Wstep wolny”, ,Wieczér Artystyczny” (TVP2), ,Czytelnia”,
"0Od stowa do stowa”, ,Tygodnik kulturalny”, ,Trzeci punkt widzenia”, ,Rozmowy istotne”
(TVP Kultura), ,Sniadanie na podwieczorek”, ,Kulturalni.PL”, ,Afisz” , ,Stownik polsko-
polski”, (TVP Polonia).

3.1.3. Edukacja

3.1.3.1. Tworzenie i rozpowszechnianie audycjio  swiatowych (art. 25 ust.2)

Telewizja Polska S.A. w swoich programach prezentuje dorobek réznych dziedzin wiedzy
i dyscyplin badawczych. Oferta edukacyjna TVP S.A. ma przeciwdziata¢ wykluczeniu
spotecznemu 0sOb gorzej wyksztalconych oraz przyczynia¢ sie do wyrOwnywania szans
edukacyjnych dzieci i mtodziezy z réznych srodowisk, oraz pomaga¢ w rozwijaniu talentow
i uzdolnien.

Oferta edukacyjna TVP S.A. obejmuje audycje adresowane do szerokiej widowni, wsréd
ktorej dzieci stanowig szczegodlnie wazng grupe widzow. Audycje dla najmtodszych poprzez
zabawe uczg zasad wilasciwego postepowania i zachowania, wspoétdziatania w grupie,
altruizmu, ale takze samodzielnosci, szczeroéci, otwartosci na innych.

Waznym elementem programéw edukacyjnych TVP S.A. jest poradnictwo specjalistyczne
dotyczace réznych dziedzin zycia codziennego, np.: porad prawnych, ochrony zdrowia,
zdrowego stylu zycia, opieki nad zwierzetami, ochrony srodowiska naturalnego itp.

Oferte w dziedzinie edukacji historycznej, obok programow ogolnopolskich, wypetniat
program wyspecjalizowany TVP Historia. Na tej antenie widzowie zainteresowani historia,
zarOwno tg najnowsza, jak i bardziej odlegta, mieli szeroki wybdr audycji w r6znych formach
programowych, od debat i dyskusji w studio, przez filmy i reportaze dokumentalne, po filmy
i seriale fabularne.

Przyktady audycji o charakterze edukacyjnym z réznych dziedzin w programach ogélnych:
Edukacja historyczna:

Swiat Jozefa — film dokumentalny o losach polskiej rodziny Ulméw, zamordowanej przez
hitlerowcow za prébe ratowania Zydow.

Tropem wrze $niowych sztandaréw — reportaz historyczny o poszukiwaniach i odnalezieniu
sztandaréw Wojska Polskiego z wrzesnia 1939 roku.

Kobiety i wojna — kobiety z roznych srodowisk i pokolen opowiadajg 0 swoim osobistym
doswiadczeniu wojny, o konspiracyjnej stuzbie w AK, udziale w Powstaniu Warszawskim,
walce w szeregach 1DP im. T. Kosciuszki i pomocniczych formacjach PSZ na Zachodzie
oraz powojennych represjach w Polsce Ludowe;j.

Korespondent Bryan — film dok. o amerykanski dziennikarzu, ktorego sciezki losu
przywiodty ostatnim pociggiem z Berlina do Warszawy 4 wrzesnia 1939 roku.
Ostatni rejs Gustloffa - film dok. o dramatycznych losach statku pasazerskiego, ktory

zatongt 30 stycznia 1945 roku z tysigcami niemieckich uchodzcow, trafiony przez torpedy
sowieckiego okretu podwodnego.

Dziewczyny - "Dewaijtis", "Kama", "Wacka", "Zaneta". Dokumentalna opowie$¢ o czterech
przyjacidtkach, ktore tagczy wojenna przesziosé. Proba portretu odchodzacego pokolenia.
Honor generata - film dok. o losach wojennych i powojennych generala Stanistawa
Sosabowskiego.

Sprawozdanie z wykorzystania wptywéw abonamentowych 2010  Strona 29 z 87



Lekcja polskiej historii  — film dok. o legendarnej Brytyjce, Sue Ryder, wielkiej przyjacitice
Polski i Polakow.

Kolumbowie rocznik 30. - film dokumentalny bedacy szkieletem konstrukcyjnym
monodramu Janusza Horodniczego, oprowadzajgcego mtodych historykéw i dziennikarzy po
miejscach zwigzanych z jego najciezszymi przezyciami.

Niezalezni — film dok. o Niezaleznym Zrzeszeniu Studentow, organizacji, ktéra ksztattowata
reforme wyzszych uczelni. To strajki studenckie staly sie politycznie decydujgcymi dla
ostatecznego zniesienia urzedu cenzury.

Telewizja Solidarno $§¢ — film dok. opowiada o nieznanej historii powstania pierwszej,
niezaleznej ekipy filmowej TV BIPS SOLIDARNOSC w 1981 roku.

Oni zrywali zelazna kurtyn e — Polska. Henryka Krzywonos i narodziny Solidarno  $ci —
film dok. o Henryce Krzywonos, ktéra wspomina tamten czas, méwi o swoim trudnym zyciu i
swoim udziale wydarzeniach lat 80.

Doceniatam ka zdy prze zyty dzie A — film dok. o Annie Walentynowicz, ktéra opowiada
o calym swoim zyciu, nie tylko o swojej dziatalnosci zwigzkowej i niepodlegtosciowej.

Krolik po berli Asku — historia muru berlinskiego jako alegoria przyblizajacq dzieje Europy
Wschodniej z kroliczej perspektywy.

Edukacja geograficzna, przyrodnicza i ekologiczna

Eko-reporter — ekologiczny magazyn reporterski poswiecony sprawom ekologii, Srodowiska,
zagospodarowaniu odpadow, rolnictwu ekologicznemu, odnawialnym zrédtom energii
i srodkom finansowania przedsiewzie¢ zmierzajagcych do zachowania naszego naturalnego
Srodowiska w nienaruszonym stanie.

Rok w ogrodzie — magazyn poradnikowy dla mitosnikow dziatek, ogrodow i balkonéw.
Informacje na temat uprawy warzyw, owocow i kwiatow.

Jak zosta € ogrodnikiem - jak ciekawie i w sposéb ekologiczny zagospodarowac¢ ogrod.

Las bli zej nas - seria programow przyblizajaca widzom najcenniejsze tereny lesne Polski.
Wojciech Cejrowski boso przez  swiat — filmowa gaweda petna dygresji i zartow,
urozmaicona rozmowami z miejscowg ludnoscia, prezentacjg kultury ludowej i ciekawostek.
Saga prastarej puszczy - seria fabularyzowanych opowiesci przyrodniczych autorstwa
Bozeny i Jana Walencikow.

Zwierz eta swiata — cykl filmow przyrodniczych.

Polskie zwierz eta w niebezpiecze nstwie - cykl poswiecony jest prezentacji zagrozonych
gatunkdw zwierzat na terytorium Polski.

Ostoja — cykl przyrodniczy prezentujacy fachowe spojrzenie na polska tradycje, w ktorym
przyroda przedstawiana jest jako zrédto kultury, jezyka i obyczaju.

Sto tysi ecy bocianéw - program pokazujacy polskg przyrode, prezentujacy jej
réznorodnos¢ i bogactwo, jednoczesnie promujacy i inicjujgcy konkretne dziatania dla jej
ochrony.

Wedréwki z plecakiem - w formie wakacyjnej podrézy, cykl przedstawia ciekawe dla

miodych ludzi, warte odwiedzenia, miejsca w Polsce.

BBC w Jedynce, Discovery w Jedynce, Natura w Jedync e — cykle prezentujgce serie
przyrodnicze.

Rodzinne ogl adanie, Miesi ac z National Geographic - cykle podejmujace wiele
interesujgcych tematow z dziedziny przyrody, historii i geografii.

Nauki przyrodnicze i _$ciste

Laboratorium - magazyn prezentujacy osiggniecia naukowe z rdéznych dziedzin i ich
praktyczne zastosowanie.

Mtodzi konstruktorzy - cykl popularnonaukowy w konwenciji reality - show i telewizyjnego
teleturnieju. Kolejne odcinki serii prezentujg mozliwosci zastosowania wspoétczesnej techniki
do tworzenia pomystowych i pozytecznych urzadzen, stosowanych w codziennym Zzyciu.
Wielkie odkrycia w nauce i technice - serial popularnonaukowy o stynnych uczonych oraz
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o ich odkryciach i wynalazkach, a takze o tym, jakg kontynuacje te odkrycia i wynalazki
znalazly w czasach wspétczesnych.

Nasza planeta - cykl dokumentalnych filmoéw popularnonaukowych, ktérych celem jest
przedstawienie futurystycznej wizji Swiata, w oparciu o prognozowane kierunki rozwoju
technologii i zwigzane z tym zmiany w stanie srodowiska naturalnego.

Zycie na cieplejszej planecie - Dlaczego ochrona klimatu jest taka wazna dla $wiata
i Ciebie? Czy na pewno jest coraz cieplej? Czemu dla ocieplenia uzywa sie terminu
zagrozenie? Czy stlusznie podejrzewamy cywilizacje o zamieszanie w atmosferze? To
tematy tego cyklu dok.

Mtodzi twoércy Mistrzom - cykl filmow dokumentalnych o laureatach nagréd Fundaciji na
rzecz Nauki Polskiej. Kazdy odcinek cyklu poswiecony jest jednemu z laureatow,
autorytetowi w danej dziedzinie nauki.

Edukacja prozdrowotna

Ostry dy zur Jedynki — cykl o zdrowiu dostarczajacy wiarygodnych informacji o zdrowiu
i profilaktyce.

Schudnij — magazyn edukacyjny, ktérego celem jest zapobieganie nadwadze i otytosci.

Pora na doktora - magazyn medyczny o charakterze edukacyjnym, poradnikowym
i lifestylowym. Program prowadzi popularny aktor - Cezary Zak, ktory prywatnie interesuje sie
tematykg medyczng i jest autorem ksigzek o odchudzaniu i zdrowym stylu zycia oraz dr
medycyny - Agnieszka Strzembosz.

Miedzy mamami - wielowatkowy, kompleksowy magazyn dla wszystkich tych, ktorzy maja,
chcyg i bedg miec¢ dzieci. To program edukacyjny, poradnikowy i lifestylowy, doradzajacy, jak
zdrowo i swiadomie przygotowac sie do przyjscia na $wiat dziecka, oraz jak je "pielegnowac"
w pierwszych miesigcach zycia. W magazynie znajdziemy wiele porad psychologicznych,
takze dla ojcéw, ktérzy w nowej sytuacji, muszg zrozumie¢ behawiorystyke kobiety bedacej
W Cigzy.

10 lat mniej — serial dok., w ktérym obserwujemy grupe os6b zdecydowanych na radykalng
zmiane stylu zycia, aby wyglada¢ miodziej. Zmieniajg sposOb odzywiania, rezygnujga
z natogdéw, zaczynajg dbac o sylwetke, poddajg sie zabiegom kosmetycznym i fryzjerskim
Brodzik od kuchni - to program o gotowaniu i atrakcyjnych recepturach ksztattujgcy kulture
jedzenia i dostarczajacy wiedze o zdrowym sposobie zywienia.

Edukacja najmtodszych

Moliki ksi azkowe - to cykl majacy na celu rozbudzenie w dzieciach checi do czytania
ksigzek. Bohaterami programu sg dwa sympatyczne moliki, ktére mieszkajg w bibliotece.

| kudtate i taciate - cykl o zwierzetach dla naszych najmtodszych widzow. Pokazujemy
rézne gatunki zwierzat, gdzie zyjg i co jedza, jak sie nimi opiekowaé, a takze rozmaite
ciekawostki na ich temat

Dlaczego? Po co? Jak? - to program popularnonaukowy dla wszystkich ciekawych swiata
miodych widzéw, ktdérzy moga sie przekonac, ze na najlatwiejsze pytania czasem bardzo
trudno znalez¢ odpowiedz.

Budzik - cykl dla przedszkolakéw. Uczy i bawi. Poprzez rézne ciekawe zabawy pod okiem
opiekuna mali widzowie poszerzajg swojg wiedze na rozmaite tematy. Psotne koty Ruda i
Budzik, skrzat Piksel oraz Mysz komputerowa i Wirus przedstawiajg dzieciom w atmosferze
humoru i zabawy wiele ciekawych zjawisk.

Domisie - cykl adresowany do dzieci w wieku przedszkolnym. Zabawne zdarzenia, ktére
przytrafiajg sie bohaterom programu, sg pretekstem do uczenia dzieci zasad wlasciwego
postepowania i zachowania, wspotdziatania w grupie, altruizmu, ale takze samodzielno$ci,
szczerosci, otwartosci na innych.

Jedynkowe przedszkole - cykliczna audycja dla dzieci w wieku przedszkolnym. Kazde
dziecko jest niepowtarzalne i rozwija sie we wlasnym tempie. Nasza audycja sprawia,
ze kazdy przedszkolak, zgodnie ze swoimi zainteresowaniami, zdolnosciami
i predyspozycjami znajdzie u nas cos$ interesujgcego.
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3.1.3.2. Upowszechnianie wiedzy o] ezyku polskim
(art. 21 ust. 1a pkt 8 ustawy o radiofonii i telewi  zji)

Telewizja Polska S.A. przywigzuje duzg wage do dbatosci o poprawnosé i czystos¢ jezyka
polskiego. Audycje emitowane na antenach TVP S.A. poddawane sg kompleksowej ocenie,
a jednym z najwazniejszych jej kryteriow jest jako$¢ jezyka polskiego. Wszelkie
nieprawidtowosci sg analizowane, opisywane i przekazywane autorom audycji z zaleceniem
ich eliminacji. Prezenterzy i dziennikarze TVP S.A. regularnie uczestniczg w szkoleniach
i seminariach doskonalacych ich umiejetnosci jezykowe. Spoétka dysponuje tez wiasng
poradnig jezykowa, a na wewnetrznej stronie intranetowej TVP S.A. publikowane sg opisy
btedbéw i potknie¢ jezykowych, wylowione z programéw wraz z proponowanymi poprawnymi
formami.

W roku 2010 na antenach TVP emitowane byly audycje, ktére w réznorodnej formie

promowatly poprawng polszczyzne.

= TVP Polonia emitowata cykliczng audycje profesora Jana Miodka Stownik
polsko@polski poswiecong kulturze jezyka polskiego. Audycja realizowana za pomoca,
Internetu to swoisty przeglad tygodnia bledéw jezykowych popetnianych przez
dziennikarzy, internautéw i politykow. Uczestnikami audycji sg dziennikarze medioéw
polonijnych i widzowie rozsiani po swiecie. Z pomocg eksperta, prof. Jana Miodka
rozmawiajg o0 wspétczesnej polszczyznie.

» TVP Kultura w 2010 roku wielokrotnie przypominata serie filméw animowanych
poswieconych poprawnosci jezykowej ,Pucut i Grzechu”. Kazdy z okoto 40-sekundowych
odcinkbw w lekkiej, momentami absurdalnej formie przedstawiat konkretny biad
jezykowy, poprawng forme i krotkie, zabawne wyjasnienie — na czym o6w bilad polega.
Poprawng polszczyzne w tym serialu promowali Zbigniew Zamachowski, Wojciech
Malajkat, Grazyna Torbicka i Maciej Orfos.

= TVP Historia nadawata Cny jezyk Polakéw - cykl po$wiecony rozwojowi rodzimej
kultury jezykowe.

= TVP1 goscita Mistrza Mowy Polskiej — Artura Andrusa.

TVP2 relacjonowala gale — Nagrody Literackiej NIKE , TVP Kultura — Nagrod e Literack g
Gdynia 2010, a TVP Historia — Konkurs - Ksi gzka Historyczna Roku.

TVP zacheca takze swoich widzow do czytania ksigzek. W statych cyklach programowych
poswieconych ksigzce, takich, jak: Moliki ksi azkowe, Hurtownia ksi azek, Poezja taczy
ludzi, Bajkonurrr, czyli w Swiecie ksi gzek dla dzieci, Czytelnia, Telewizyjne
Wiadomo $ci Literackie, Ksi azki, ktére wstrz gsnely swiatem, a takze w statych cyklach
poswieconych kulturze wielokrotnie poruszane sg kwestie czytelnictwa.

Na antenie TVP Kultura ukazafa sie Republika ksi gzek - relacja z kampanii prowadzonej
pod patronatem Telewizji Polskiej poswieconej upowszechnieniu dostepu do ksigzek,
rozwojowi czytelnictwa, aktywnemu i twérczemu udziatowi spoleczenstwa w sferze kultury
narodowe;j.

Kultywowaniu piekna jezyka polskiego stuzg takze emitowane w TVP adaptacje kanonow
literatury polskiej. W roku 2010 - byly to, m.in.. Pan Tadeusz, Pan Wotodyjowski,
Ogniem i mieczem, Rodzina Potanieckich, Quo vadis, Faraon, Nad Niemnem, Lalka, Noce
i dnie, Awantura o Basie, Ziemia obiecana, Przedwios$nie.

W ramach Telewizji Regionalnych  ukazywaly sie cykliczne i jednostkowe audycje
popularyzujgce wiedze o jezyku polskim przedstawione w formie krétkich, zabawnych
scenek w réznych formach programowych. Problemy gramatyczne, jezykowe, naukowe
przedstawiane byty w m.in. w nastepujacych regionalnych audycjach OTV:
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TVP Biatystok

Wojna na stowa — magazyn edukacyjny, w ktérym jezykoznawca prof. Ewa Kotodziejek
zajmowata sie tzw. ,jezykowymi intruzami” w jezyku polskim, analizowata zrédta zmian
w jezyku polskim oraz ich przydatno$¢ we wspoétczesnym porozumiewaniu sie Polakow.

TVP Bydgoszcz

Rozmowa dnia — rozmowa studyjna na tematy Swiatowego Dnia Ksigzki. Gosciem audycji
byla Elzbieta Olszewska — dyrektor torunskiego oddziatu Fundacji ABC XXI.

Drukarnia kultury — felieton poswiecony literackim spotkaniom pokolen.

TVP Gdansk
Nagroda Literacka Gdynia 2010 — Gala - relacja z uroczystego wreczenia nagrody
za najlepsza ksigzke z dziedziny poezji, prozy i eseistyki.

TVP Kielce
Czytamy dzieciom bajki — program dla dzieci, w ktérym aktorzy kieleckiego teatru czytali
dzieciom bajki znanych pisarzy.

TVP Lublin

Ksigzki do dotykania — reportaz o tworzeniu niezwyklych ksigzek, dzieki ktorym dzieci
niewidome i stabo widzagce miaty mozliwos¢ poznania, gtdwnie przez dotyk, Swiata bajek.

My wszyscy s g Polacy — reportaz o rumunskiej Polonii zamieszkalej na Bukowinie.
Suczawa jest najwiekszym miastem na wieloetnicznej Bukowinie, na ktorej zamieszkuje
najwiecej Polakow, tam kultywujg ojczysty jezyk i tradycje.

TVP Opole
Pucut i Grzechu - seria filmikbw animowanych, a w kazdym odcinku konkretny biad

jezykowy, poprawna forma i krotkie, zabawne wyjasnienie - na czym 6w biad polegat.
Wojna o stowa — magazyn przedstawiat zasady uzycia poprawnej polszczyzny, opowiadat
0 gramatyce i ortografii polskiej.

TVP Poznan

Rados$é w Pojana Mikuli - reportaz o Rumunskiej Bukowinie — krainie potozonej miedzy
Karpatami a Dniestrem, gdzie polskie korzenie siegajg nawet XV wieku; o trzech gorskich
wioskach, w ktérych znajdujg sie polskie szkoly, a potomkowie emigrantdw uczg sie
polskiego jezyka i historii, kultywujac ojczysty jezyk i katolickie tradycje.

TVP Rzeszow

Aktualno sci — codzienny program informacyjny, w ktérym znalazly sie felietony:

W obronie jezyka— poprawna polszczyzna kontra wulgarna mowa oraz Letnia szkota jezyka
polskiego — o grupie mtodych ludzi z Ukrainy, Rosji, Biatorusi i Stowacji zafascynowanych
polska kultura, ktorzy przyjechali do Polski uczy¢ sie jezyka polskiego i zwiedzaé nasz kraj.

TVP Szczecin

Pucut i Grzechu - seria filmikow animowanych, ktora przedstawiata, w kazdym odcinku
konkretny btad jezykowy, poprawng forme i krotkie, zabawne wyjasnienie - na czym 6w biad
polegat.

TVP Warszawa

Telewizyjny Kurier Warszawski — codzienny regionalny serwis informacyjny,
w ktorym ukazat sie felieton poswiecony akcji czytania ksigzek dzieciom w szkotach
i przedszkolach na warszawskim Targéwku. Rodzice, radni dzielnicy i gwiazdy przez tydzieh
odwiedzali najmiodszych i czytali im najbardziej znane bajki, opowiadania, wiersze i nowele.
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Kurier Warszawy i Mazowsza — codzienny regionalny serwis informacyjny,
w ktérym ukazat sie felieton filmowy z ogtoszenia nazwisk laureatéw edycji konkursu Mistrz
Mowy Polskiej.

TVP Wroctaw

Profesor Miodek odpowiada — poradnikowy program emitowany ,ha zywo”’
w formie wyktadu, w ktérym prof. J. Miodek odpowiadatl na pytania telewidzoéw, ktére
dotyczyly poprawnej polszczyzny.

Stownik polsko @ polski — program prowadzony w formie wywiadu w catosci poswiecony
kulturze jezyka polskiego. Za pomocg skape’a Polonusi taczyli sie z prof. Janem Miodkiem
i rozmawiali o swoich watpliwosciach jezykowych.

3.1.3.3. Tworzenie i rozpowszechnianie audycji uwz gledniajacych potrzeby
mniejszo $ci narodowych i grup etnicznych (art. 21 ust. 1 pkt 8a ustawy
o radiofonii i telewizji).

Telewizja publiczna podejmuje problemy mniejszosci narodowych i etnicznych przede
wszystkim w programach regionalnych, w ktérych emitowane sg cykliczne audycje
adresowane do poszczegoélnych mniejszosci narodowych i etnicznych, rowniez w jezykach
narodowych.

W programach ogolnopolskich tematyka ta, rozumiana szeroko, nie tylko w odniesieniu do
polskich probleméw, podejmowana jest w pojedynczych audycjach o réznych formach
gatunkowych, od publicystyki, reportazu, filmu dokumentalnego, az do koncertow
muzycznych i adresowana do szerokiej widowni.

Programy ogolnopolskie (przyktady audycii)

= Szalom na Szerokiej — Festiwal Kultury ~ Zydowskiej w Krakowie — koncert finatowy
na krakowskim Kazimierzu. (Przez 7 dni wystepy klezmeréw z Niemiec, USA, Wegier,
Wielkiej Brytanii i Austrii).

= Warszawa Singera - tym, ktdrzy ocalili ~ swiat - reportaz z koncertu - hotdu ztozonego
Sprawiedliwym Ws$r6d Narodow Swiata.
» Miedzynarodowy Festiwal Piosenki i Kultury Romow - najwieksze przeboje muzyki

cyganskiej w wykonaniu najwybitniejszych gwiazd tego nurtu muzycznego.

» Festiwalu Dialogu Czterech Kultur - £6d Zz 2010 — reportaz z kolejnej edycji festiwalu,
ktory odwotuje sie do utraconej przed laty wielokulturowosci i tworczego dialogu czterech
narodowosci, polskiej, zydowskiej, niemieckiej i rosyjskiej, a dzis odbywaé sie moze
w uniwersalnym jezyku sztuki.

W ramach pasm wspdinych programow regionalnych emi towane byty:

Telenowyny - audycja cykliczna emitowana srednio raz w miesigcu, adresowana
do mniejszosci ukrainskiej mieszkajacej w Polsce, opisywata wszystkie aspekty zycia
mniejszosci ukrainskiej w Polsce — od historii po problemy dnia dzisiejszego. Audycja
emitowana w jezyku ukrainskim.

Etniczne klimaty - audycja cykliczna emitowana w styczniu i lutym, prezentowata tematyke
dotyczaca wszystkich mniejszosci narodowych i grup etnicznych zyjacych na terenie Polski.
Pogram przyblizat widzom wspéiczesne, codzienne problemy i osiggniecia mniejszosci oraz
kulture, tradycje i jezyki poprzez postaci aktywnych, twérczych i wybitnych przedstawicieli.
Audycja emitowana w jezyku polskim (incydentalne fragmenty w jez. niemieckim).

Kowalski i Schmidt — magazyn polsko-niemiecki emitowany w styczniu i lutym, realizowany
przy wspotpracy Telewizji Niemieckiej, ukazujacy codzienne problemy zycia mieszkancéw
oraz aktualnosci z terenéw obu panstw. Audycja emitowana w jezyku polskim.
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Ponadto Oddzialy Terenowe TVP S.A. nadawaly tego typu audycje w swoich pasmach
wiasnych:

TVP Bialystok

Tydzie n Biatoruski — magazyn dla mniejszosci biatoruskiej na Podlasiu, opowiadat o zyciu
Biatorusinbw zamieszkujacych Podlasie oraz podejmowat problematyke sytuacji spoteczno-
politycznej na Biatorusi, nadawany w jezyku biatoruskim z polskimi napisami.

Przeglad Ukrainski — magazyn dla mniejszosci ukrainskiej, mowit o zyciu ludnosci
ukrainskiej zamieszkujgcej Podlasie, nadawany w jezyku ukrainskim z polskimi napisami.
Panorama Litewska — magazyn dla mniejszosci litewskiej, przedstawiat zycie Litwinow

mieszkajacych na Podlasiu oraz podejmowat problematyke mniejszosci litewskiej w kraju,
emitowany w jezyku litewskim z polskimi napisami.

My Romowie — program adresowany do mniejszosci romskiej, ktéry podejmowat
problematyke zycia spolecznego i kulturalnego Roméw zamieszkujgcych wojewodztwo
podlaskie oraz problematyke spoteczng Roméw w Polsce, emitowany w jezyku polskim.
Podlaski Orient - magazyn dla mniejszosci tatarskiej opowiadal o zyciu Tatarow
na Podlasiu, emitowany w jezyku polskim.

Rosyjski Gtos - magazyn dla mniejszosci rosyjskiej o zyciu Rosjan mieszkajgcych na
Podlasiu, nadawany w jezyku rosyjskim.

Piosenka Biatoruska’2010 - relacja z przegladu piosenki biatoruskiej, w ktorej uczestniczyty
wszystkie zespoly artystyczne bialoruskiej mniejszosci narodowej w Polsce. W audycji
prezentacja najlepszych wykonawcow, opinie widzOw i jurorbw na temat poziomu
artystycznego Festiwalu oraz rozmowy ze zwyciezcami oraz gosémi specjalnymi.

Uwiecznié moment — reportaz przyblizat posta¢ miodego artysty fotografika
z pochodzenia Bialorusina — Pawla Grzesia, ktérego pasjg jest dokumentowanie poprzez
fotografie artystyczng zycia mieszkancow strefy przygranicznej po obu stronach granicy.

Na Iwana na Kupala - relacja z imprezy folklorystycznej, nad zalewem Bachmaty
w Dubiczach Cerkiewnych na Podlasiu, na ktorej prezentowaty sie zespotly folklorystyczne
z Podlasia i Ukrainy, wykonujgce ukrainskie piesni tradycyjne i wspoéitczesne.

TVP Gdansk

Rodno zemia — magazyn emitowany w jezyku kaszubskim podejmujacy szeroko rozumiang
tematyke zycia spotecznosci kaszubskiej: kulture, jezyk, gospodarke i obyczaje.

Tede jo — dwujezyczny magazyn skierowany byt do wszystkich Kaszubow miodych duchem,
omawiajacy rozne aspekty ich zycia.

TVP Gorzéw Wielkopolski

Koncert Wigilia Narodow — koncert, w ktorym liczne mniejszosci narodowe
i etniczne zaprezentowaly tradycje stotow wigilijnych oraz zespoly wokalne i taneczne
wykonujace koledy w swoich jezykach narodowych.

Informacje Lubuskie — codzienny program informacyjny, w ktéorym emitowane byly newsy
0 mniejszosciach narodowych spedzajgcych Swieta Wielkanocne i Bozego Narodzenia oraz
przekaz z Festiwalu Kultury Cyganskiej Romane Dywesa jak réwniez wzmianki o imprezach
integracyjnych jak ,temkowska Watra”.

TVP Katowice

Schlesien Journal — magazyn adresowany do mniejszosci niemieckiej na Slasku,
w ktorym przedstawiane i komentowane byly aktualne wydarzenia spoteczne, polityczne,
gospodarcze i kulturalne dotyczace niemieckiej] mniejszosci. Program emitowany w jezyku
niemieckim i polskim.

Zaolzie — magazyn nt. spraw mniejszosci polskiej na Zaolziu. W poszczegolnych odcinkach
podejmowano tematyke zycia codziennego Polakbw w Czechach. Polscy mieszkahcy
Zaolzia - o problemach gospodarczych, spotecznych, sukcesach kulturalnych.

TVP Kielce

Rozmoéwki wschodniograniczne  — magazyn poswiecony byt tematyce pogranicza polsko —
ukrainskiego. Sktadat sie z felieton6w o r6znorodnej tematyce, w audycji mowa o: ukrainskiej
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modzie, edukacji ukrainskich urzednikéw jak rowniez wystepy ukrainskich zespotow,
emitowana w jezyku polskim.

TVP Lublin

Na antenie TVP Lublin nie emitowano wiasnych cyklicznych audycji poswieconych
mniejszosciom narodowym i grupom etnicznym. Tematyka mniejszosci narodowych i grup
etnicznych uwzgledniana byta okazjonalnie w roznych programach, m.in.:

Przybysze - cykl reportazy opowiadat o sytuacji uchodzcéw w Polsce. Bohaterami kolejnych
odcinkéw byli obcokrajowcy mieszkajacy w regionie. Program byt realizowany w ramach
kampanii spotecznej ,Bo bylem przybyszem...” prowadzonej przez Centrum Wolontariatu
w Lublinie.

W audycjach informacyjnych i publicystycznych: Panorama Lubelska, Go $§¢ Dnia, Magazyn
Weekendowy, Zobacz co stycha €, Afisz pojawiaty sie systematycznie materiaty
poswiecone:

- wydarzeniom w cerkwi prawostawnej,

- miedzynarodowym konferencjom,

- wspOtpracy przygranicznej w dziedzinie gospodarki, kultury i nauki,

- sytuacji uchodzcow,

- wielokulturowosci regionu lubelskiego w okresie miedzywojennym,

- relacjom ze spotkan folklorystycznych.

TVP Olsztyn
Ukrai nskie Wie $ci — cykliczny magazyn, ktéry pokazywat codzienne zycie spotecznosci

ukrainskiej na Warmii i Mazurach, jej tradycje przekazywane kolejnym pokoleniom, zwyczaje
a takze problemy z jakimi muszg sie boryka¢ w polskiej rzeczywistosci, prowadzony w jezyku
ukrainskim.

TVP Opole ]
Schlesien Journal — magazyn adresowany do mniejszo$ci niemieckiej na Slasku,

w ktdrym przedstawiane i komentowane byly aktualne wydarzenia spoteczne, polityczne,
gospodarcze i kulturalne dotyczace niemieckiej mniejszosci, emitowany w jezyku
niemieckim.

TVP Rzeszow

Na antenie TVP RzeszOw nie emitowano wiasnych cyklicznych audycji poswieconych
mniejszosciom narodowym i grupom etnicznym.

Na antenie ukazaly sie Oredzia swiagteczne - bozonarodzeniowe oraz wielkanoche
wygtaszane w oryginalnych jezykach z polskimi napisami:

- Oredzie bozonarodzeniowe abp. Jana Martyniaka metropolity przemysko — warszawskiego
Kosciota greckokatolickiego,

- Oredzie bozonarodzeniowe abp. Adama Dubeca ordynariusza diecezji przemysko —
nowosgdeckiej Polskiego Autokefalicznego Kosciota Prawostawnego

- Oredzie Wielkanocne abp. Jana Martyniaka metropolity przemysko — warszawskiego
Kosciota greckokatolickiego,

- Oredzie wielkanocne abp. Adama Dubeca ordynariusza diecezji przemysko -
nowosadeckiej Polskiego Autokefalicznego Kosciota Prawostawnego.

TVP Szczecin

Pomerania Ethnica - program prezentowat mniejszosci narodowe Pomorza Zachodniego,
ich zwyczaje, obrzedy, problemy spoteczne z ktérymi borykajg sie w zyciu codziennym.

Boze Narodzenie w Trzebiatowie — felieton byt zaproszeniem widzéw do trzech rodzin:
ukrainskiej, polskie i niemieckiej. Prowadzone rozmowy dotyczyly kultywowania tradycji
zwigzanej z obchodzeniem Swiat Bozego Narodzenia przy wspélnym koledowaniu.

Szalom Lejebuszewo - reportaz ukazywat historie zydow szczecinskich z lat 1946-1995
osiedlonych w jednej z dzielnic Szczecina — Niebuszewie, w audycji wypowiedzi
mieszkancow, sceny z codziennego zycia oraz fragmenty inscenizowane.
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Cerkiew PI - reportaz przedstawiat historie tworcOw najpopularniejszej strony internetowe;j
poswieconej prawostawiu, ktora zostala stworzona 5 lat temu przez grupe miodziezy,
dla ktorej ich religia i tozsamos¢ sg bardzo wazne w ich codziennym zyciu.

Btahodar — reportaz o miodych ludziach wyznania prawostawnego, mieszkajgcych
na ziemiach zachodnich, ktérzy swojg pasje $piewania i mitos¢ do cerkwi, realizujg
Spiewajac

w choérze Bfahodar. Audycja byla opowiescig o pasjach, marzeniach oraz o trudnosciach
z ktérymi sie spotykaja.

Pdzne gody - reportaz ukazywat historie zycia polsko-niemieckiego cygana Sinti, ktory
postanowit zalegalizowa¢ swoje romskie maitzenstwo w polskim urzedzie. W audycji
Romowie ufnie uchylili rgbka tajemnicy swojej prywatnosci, obyczajowosci i tradyciji.

TVP Warszawa

Na antenie TVP Warszawa nie byto cyklicznych audycji poswieconych

mniejszosciom narodowym i grupom etnicznym. Tematyka mniejszosci uwzgledniana byla
okazjonalnie w réznych programach:

FC Roma - reportaz o Ulicy Buchenwaldczykow - najwiekszego skupiska Romow
w Zabrzu. Opowies¢ o pracy Waldemara Joachimowskiego, trenera FC Romy, polsko —
romskiej druzyny pitkarskiej, w sklad ktorej wchodzg polscy i cyganscy chiopcy. Wspolny
sport uczyt ich dyscypliny, tolerancji, a przede wszystkim szacunku dla siebie nawzajem.
Saga rodéw — Rod Sulkiewiczéw — — historia rodziny pochodzenia tatarskiego. Jej zwigzki
Zz Polskg datowane sa na wiek XV. Narratorem w programie byt wnuk Aleksandra
Sulkiewicza, bliskiego wspotpracownika Jozefa Pitsudskiego. W programie wykorzystano
zdjecia archiwalne z rodzinnych albuméw.

Saga rodow — R6d Majerczykow — Saga rodu Majerczykow to historia rodziny zydowsko -
polskiej. Opowies¢ Joanny Majerczyk byla historig ocalenia, ktére bylo udzialem tylko
nielicznej grupy polskich Zydéw. Joanna spedzita okupacje w ochronce dla dzieci
w Chotomowie pod Warszawg. W programie wykorzystano fotografie i pamiatki z rodzinnego
archiwum.

Saga rodéw — RoOd MarianowiczOw  — historia Antoniego Marianowicza — prawdziwe
nazwisko Kazimierz Berman, ktory pochodzit z rodziny zydowskiej, prawie cata jego rodzina
zginela w Getcie Warszawskim. Marianowicz byt pisarzem, tlumaczem, pracowat
w Szpilkach, zasiadat w Kolegium Repertuarowym w Teatrze Syrena. O jego zyciu
opowiadajg corka i zona.

Wedrownik mazowiecki — audycja pokazywala najpiekniejsze i najciekawsze zakatki
Mazowsza, zachecata mieszkancow Warszawy i Mazowsza do odwiedzania niezwyktych
miejsc. Odcinek poswiecony byt Kurpiowszczyznie.

Wywiad Kuriera — program publicystyczny, w ktorym komentowane byly najwazniejsze
wydarzenia dnia. Gosémi Zbigniewa Krajewskiego m.in. byli:

- rabin Szalom Ber Stambler, dyrektor Chabad Lubawicz Polska — rozmawiat o Swiecie
Purym,

- Golda Tencer rozmawiata o Festiwalu Kultury Zydowskiej ,Warszawa Singera”.

Qadrans qgltury — program informowat o najwazniejszych i najciekawszych wydarzeniach
kulturalnych w stolicy i regionie. Kilkakrotnie zawierat felietony filmowe dotyczace wydarzenh
zwigzanych z kulturg zydowska. Byty to m.in: Ostatni Zyd w Europie, Lejzorek w Teatrze
Zydowskim, Festiwal Nowa Muzyka Zydowska, Zydowskie Motywy VII Festiwal, Straszna
gospoda w Teatrze Zydowskim, Nowa Muzyka Zydowska — Otwarta Twarda, Festiwal
Zydowski — spotkanie z kuchnig zydowska, Dzien Dziecka w Teatrze Zydowskim, nowy
sezon w Teatrze Zydowskim.

Telewizyjny Kurier Warszawski, Kurier Mazowiecki, K urier Warszawy

i Mazowsza - programy informacyjne, w ktérych ukazaly sie 74 materialy filmowe
poswiecone mniejszosciom narodowym i grupom etnicznym zamieszkalym w regionie
Mazowsza. Najwiecej czasu antenowego poswiecono mniejszosci  zydowskiej
(50 materiatéw).
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3.1.3.3. Tworzenie i udost epnianie programéw edukacyjnych na u  zytek
srodowisk polonijnych oraz Polakéw zamieszkatych za granic q
(art. 21 ust.1a pkt 9 ustawy o radiofonii i telewiz ).

Program Satelitarny TV Polonia w 2010 roku koncentrowat sie na realizacji nastepujacych
zadan ustawowych i regulaminowych:

= informacji o Polsce,

= popularyzacji polskiej kultury, nauki i sztuki,

= promociji polskiej gospodarki, ekonomii i mysli technicznej,

» rekomendowania Polski jako miejsca turystyki i wypoczynku oraz jako organizatora
imprez i widowisk sportowych,

informowania o zyciu skupisk polonijnych,

omawiania wzajemnych relacji Polonii na $wiecie,

prezentacji wybitnych przedstawicieli Polonii oraz ich wktadu w osiggniecia swiatowe,
tworzenia pozytywnego wizerunku Polski i Polakéw,

prezentacji zmian zachodzacych we wszystkich sferach zycia w Polsce,

ukazywania wktadu Polski w rozwoj cywilizacyjny Europy i $wiata, w tym takze procesu
integracji europejskiej,

»= upowszechniania jezyka polskiego.

Poza audycjami powtarzanymi z programow TVP1, TVP2 i TVPINFO, emitowano audycje
cykliczne oraz filmy dokumentalne i reportaze o Polonii i dla Polonii, realizowane specjalnie
na potrzeby i na zlecenie TV Polonia.

Audycje cykliczne TV Polonia;

,Tydzien Polski” — magazyn informacyjny dla Polonii i o Polonii poswiecony takze
wydarzeniom, odbywajacym sie w kraju, ktore majg wptyw na zycie rodakow
mieszkajacych poza Polska;

= Z daleka a z bliska” — magazyn publicystyczny traktujgcy o problemach Polakéw
mieszkajacych poza granicami kraju. Zaproszeni goscie omawiajg i komentujg tematy
szczegolnie istotne dla skupisk polonijnych;

= _Wilnoteka” - magazyn informacyjno-publicystyczny prezentujacy najwazniejsze
problemy Polakéw zamieszkatych na Wilenszczyznie;
= _We Lwowie” — magazyn poswiecony sprawom Polakéw na Ukrainie, szczegdlnie

w obwodzie lwowskim;

= _,Miedzy Odrg a Renem” — magazyn poswiecony stosunkom Polakéw i Niemcéw — na
terenie Niemiec i na pograniczu polsko - niemieckim. Przygotowywany we wspotpracy
OTV Szczecin i sekcji polskiej Deutsche Welle;

= Zaolzie” — magazyn poswiecony sprawom Polakéw w Czechach i na pograniczu
polsko—czeskim;
» Sasiedzi — rodacy” — magazyn poswiecony szeroko pojetym sprawom Polakow

zamieszkalych na Biatorusi, Lotwie i w Estonii;

= Stownik polsko@polski” — cykl poswiecony kulturze jezyka polskiego. Uczestnicy -
widzowie rozsiani po swiecie, za posrednictwem Internetu (Skype) taczg sie ze studiem.
Ekspert, prof. Jan Miodek udziela mini lekcji poprawnej polszczyzny;

= Sniadanie na podwieczorek” — interaktywny program promujacy polska kulture i jej
twércow w kraju i za granicg. Goscie to odkrywcy, naukowcy, artysci, intelektualisci,
gwiazdy polskiej sceny muzycznej;

= _Pamietaj o mnie” - koncert zyczen, ktérego zalozeniem jest podtrzymywanie wiezi
naszych rodakoéw, mieszkajacych z dala od kraju, z rodzing i przyjacioimi w Polsce i na
Swiecie;

= Portrety twércow” — cykl felietonow filmowych, ktory przybliza znane postaci z réznych
Srodowisk — artystycznych, literackich, technicznych;
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»Afisz” — magazyn kulturalno-filmowy popularyzujacy polska sztuke i polskich artystow;

.Zaproszenie” — gaweda turystyczno-krajoznawcza przedstawiajgca turystyczne,
rekreacyjne i historyczne atuty regionéw Polski;
.Skarby nieodkryte” - teleturniej stuzacy popularyzacji historii Polski i waloréw

turystycznych regionow. Kazdy odcinek to ,podréz samolotem” po Polsce,
w poszukiwaniu ,ukrytych” skarbéw. Gtowng nagroda jest kilkudniowy pobyt w jednej
z prezentowanych miejscowosci;

.Made in Poland” — teleturniej sprawdzajacy co Polacy wiedzg o Polsce? Pytania dotyczag
wszelkich dziedzin kultury polskiej;

~Wielka gra na bis” — przypomnienie stynnego teleturnieju w nowej odstonie;

,Swiadkowie nieznanych historii” - program historyczno - edukacyjny podejmujacy
nieznane, marginalizowane albo przemilczane i stgd nieobecne w s$wiadomosci
historycznej Polakoéw, wydarzenia z najnowszej historii Polski — od okresu okupaciji
niemieckiej i sowieckiej do roku 1989;

»Z archiwum IPN” — magazyn historyczny przedstawiajacy wizerunki zotnierzy podziemia
niepodlegtosciowego, przywracajac chwate prawdziwym bohaterom;

,Transmisje Mszy Swietych” — TVP Polonia odwiedza kazdej niedzieli inng parafie, dzieki
czemu widzowie — moga, za naszym posrednictwem, przebywa¢ w rodzinnych stronach
i uczestniczy¢ w liturgii mszy;

.Rozmowy na temat” — w konwencji spokojnej rozmowy — wywiadu poznajemy ludzi
znanych i nieznanych ale zawsze ciekawych, reprezentujace rozne zawody
i Srodowiska;

»Studio Polonia” — rozmowy z twércami najciekawszych programéw emitowanych w TVP
Polonia — rezyserami, aktorami z ulubionych seriali, autorami reportazy i filmow
dokumentalnych;

.Hity satelity” — zapowiedzi najciekawszych pozycji programowych na nadchodzacy

tydzien;

.Hity na lato, na jesien, na zime, na swieta” — najlepsze polskie teledyski polskich
wykonawcow;

»Czas dla kibica” — relacje z najwazniejszych sportowych wydarzen tygodnia;

.Dzika Polska” — niespotykane ujecia, zaskakujgce sytuacje i piekno przyrody.
Odwiedzamy najdziksze zakatki Polski, bedace przyrodniczg wizytéwka naszego kraju;
.Blekitne wakacje” — magazyn zeglarski prezentujgcy aktualne wydarzenia

wspotczesnego polskiego zeglarstwa;

.Polska 24 — Informacje” — program informacyjny TVP Polonia koncentrujgcy sie wokoét
problematyki polskiej i polonijnej;

.Polska 24 — Opinie” — magazyn publicystyczno-informacyjny zawierajacy pogtebione
komentarze publicystyczne do najwazniejszych newséw tygodnia;

.KulturalniPL” — interaktywny magazyn, w ktorym w lekkiej formie prowadzacy
rozmawiajg z zaproszonymi gosc¢mi i widzami. Program informuje o wydarzeniach
kulturalnych, artystycznych i spotecznych z Zzycia Polonii, rekomenduje spektakle,
wystawy i koncerty z udziatem polskich artystéw;

,Gra w miasta” — teleturniej turystyczno-krajoznawczy. Dwie przewodniczki pokazujg nam
miejsca, ktére warto poznaé¢, ale to gdzie jesteSmy zgadujg widzowie na podstawie
podpowiedzi;

.Ztote Przeboje” — magazyn muzyczny ze specjalng listg polskich przebojow. Widzowie
TVP Polonia mogg wybiera¢ swoje propozycje na stronie programu;

»Twoje Ztote Przeboje” — program dzieki, ktoremu widzowie TVP Polonia z catego swiata
moga kontaktowac¢ sie z rodzinami i przyjaciétmi z Polski.
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3.1.4. Problematyka Unii Europejskiej w programac  h TVP S.A.

Problematyka zwigzana z integracjg europejskg byla obecna zaréwno na antenach
ogolnopolskich, jak iregionalnych TVP S. A.

Telewizja Polska S.A. kontynuowala polityke rzetelnej informacji sprzyjajacej przyblizeniu
wiedzy o Unii Europejskiej i korzysci z akcesji. Audycje te byly réznorodne w formie,
adresowane do réznych grup wiekowych i zawodowych, dotyczyly r6znych dziedzin zycia
spotecznego, gospodarczedo i kulturalnego.

Programy cykliczne poruszajgce tematyke unijng na antenach TVP S.A.

TVP1:

Europa bez miedzy — magazyn informujacy rolnikow i producentéw rolnych o procedurach
obowigzujacych w UE w aspekcie rynku rolnego, o nowych decyzjach Komisji Europejskiej
obowigzujacych wszystkie kraje cztonkowskie, o polskich przepisach dostosowujgcych nasze
prawo do unijnego, o najwazniejszych wydarzeniach dotyczacych polskiego i unijnego
rolnictwa.

Tak, jak w Unii - audycja przyblizajgca polskim rolnikom wymaogi Unii Europejskiej, aspekty
historyczne, ekonomiczne, prawne oraz ekologiczno — medyczne, ciekawostki z zycia
unijnych farmerdw, nowosci techniczne oraz sylwetki przedstawicieli Komisji Europejskiej.
Polska pi eknieje - program edukacyjny prezentujacy piekno wielu miejsc w Polsce. Dzieki
srodkom unijnym odbudowano i odnowiono wiele cennych zabytkéw, zrewitalizowano
zaniedbane czesci polskich miast i wsi; w kazdym z odcinkow przypomina sie o konkursie
.Polska pieknieje. Siedem Cudbéw Funduszy Europejskich”.

Potega funduszy — program powstajacy w wyniku konkursu dotyczacego promocji
wykorzystania europejskich funduszy w Polsce. Prezentuje konkretne przyktady
zrealizowanych dziatan.

Eko-reporter — ekologiczny magazyn reporterski poswiecony ekologii, odnawialnym zrddtom
energii, rozwigzaniom stuzacym ochronie srodowiska w krajach Unii Europejskiej.
Eurokapitalni — staty kacik emitowany w Kawie czy herbacie poswiecony konkretnym
przyktadom wykorzystania funduszy unijnych.

Tydzien - magazyn dla wsi z udzialem politykbw i ekspertow w zakresie zagadnien
unijnych.

Agrobiznes — program informacyjny prezentujacy aktualne wiadomosci z branzy
rolno-spozywczej, krajowe i zagraniczne wydarzenia zwigzane z rolnictwem.

TVP2:

Przystanek edukacja — w cyklicznej audycji, miedzy innymi, konkretne informacje o tym, jak
zdoby¢ unijne fundusze, a takze i o tym, na ile srodki z Europejskiego Funduszu
Spotecznego pozwolg osobom bezrobotnym na znalezienie pracy, czy zatozenie firmy.
Pejzaz z Europgq w tle — cykl przedstawiajacy ciekawe, niebanalne inwestycje i projekty
realizowane w calej Polsce przy pomocy funduszy europejskich, np. Centrum Hewelianum
w Gdansku, a takze w Europie, np. Temple Bar Dublin.

Tematyka unijna podejmowana jest takze w TV Polonia, nie tylko w audycjach
powtarzanych za antenami gtébwnymi , ale takze w statych pozycjach programowych anteny.

TVP INFO

Problematyka zwigzana z integracja europejskg byla obecna na antenie Telewizji
Regionalnej. Audycje emitowane byly zaréwno w pasmach wtasnych jak rowniez w pasmach
wspélnych Oddziatow Terenowych TVP S. A. Audycje promujgce idee integracji europejskiej
mialy réznorodng forme, tematyke i byly adresowane do réznych srodowisk lokalnych.
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Tematyka zwigzana z zagadnieniami integracji europejskiej podejmowana byla w statym
cyklach:

Debata po europejsku — program cykliczny z udziatem politykoéw

i europarlamentarzystow, ktérego tematem byly aktualne sprawy Unii Europejskiej. Dyskusje
dotyczyly prawa unijnego, gospodarki, turystyki, polityki miedzynarodowej i problemow zycia
codziennego w UE. Poruszane byly réwniez watki r6znic miedzy prawem UE, a prawem
polskim oraz kwestie dostosowania prawa polskiego do unijnego.

Euros gsiedzi — cykliczny magazyn o tematyce unijnej realizowany we wspoipracy
z Deutsche Welle. Prezentowal tematyke spoteczng, ekonomiczng i kulturalng w krajach
Unii Europejskiej.

Kowalski i Schmidt — magazyn polsko-niemiecki poswiecony réznym zagadnieniom
gospodarczo-spotecznym.

Ponadto na antenach TVP emitowano wiele pojedynczych audycji o przyblizajgcych
zagadnienia europejskie, na antenie TVP INFO byly emitowane to, np.:

Angela Merkel — Fenomen Pani Kanclerz - film przedstawiat wspotczesny portret Angeli
Merkel - niemieckiej polityk, przewodniczacej Unii Chrzescijansko - Demokratycznej,
kanclerza Niemiec. Film opowiadat o jej stylu i strategii rzadzenia, trikach politycznych, o tym
co ja rozni od poprzednikéw: Kohl'a i Schroder'a, o sukcesach jakie odnosi na arenie
miedzynarodowej i 0 tym, za co jest krytykowana.

Czy Europa jest jeszcze chrze $cijanska? — film dokumentalny o kulturalnej i religijnej
tozsamosci wspotczesnej Europy. Konstytucja Europejska, przyjecie Turcji do Wspdinoty,
obecnos¢ symboli religijinych w miejscach uzytecznosci publicznej, izolacja 0s06b
niewierzacych - to tylko niektére sprawy poruszane na europejskim forum. Za przyktad w
filmie postuzyly takie regiony jak: niemiecka Bavaria, francuski Le Puy - en - Velay, Bruksela
czy Istambut. Film prébowat odpowiedzie¢ na pytanie: Czy ogarnia nas sekularyzm, brak
integracji oraz wspotzaleznosci religii z publicznymi sprawami spoteczenstwa?

Islandia: kraj na kraw edzi — film dokumentalny obrazowat kryzys finansowy
w Islandii, ktory rozpoczat sie jesienig 2008 roku i doprowadzit do niemal catkowitego
bankructwa panstwa. Islandia stata sie pierwszym europejskim krajem potrzebujgcym
pomocy IMF. Po protestach obalono rzad na poczatku 2009 r. Zbankrutowato wiele firm,
a ludzie zaczeli masowo opuszczac kraj.

Lata Blaira - film dokumentalny przedstawial portret Tony Blair'a, bylego premiera rzadu
Wielkiej Brytanii w latach 1997 - 2007. Poruszane byly rézne kwestie i aspekty urzedowania
Blair'a, podejmowane decyzje, wydarzenia, konsekwencje postepowania, wywiady z liderami
Swiatowej polityki, m. in. prezydenci Clinton i Bush, kanclerz Angela Merkel, byly premier
Hiszpanii Jose Maria Aznar, byly sekretarz Narodéw Zjednoczonych Kofi Anan i wielu
innych. O tym, jak dokonywata sie ta transformacja i jaka cene zaptacit za wiernos¢ zasadom
opowiadat on sam, jego wspétpracownicy i przeciwnicy oraz mezowie stanu.

W ramach pasm wiasnych Oddziatéw wyemitowano, m.in. ., hast epujace audycje:

TVP Bialystok

Twoéj Fundusz, Twoja szansa — publicystyczny magazyn studyjno-filmowy poswiecony
pozytywnym aspektom funduszy europejskich, stanowigcych instrument polityki regionalnej
Unii Europejskiej. Przedstawione projekty ukazywaly, w jaki sposob ich wykorzystywanie
wplywa na podnoszenie jakosci zycia polskich obywateli w kontekscie walki z istotnymi
problemami spotecznymi na terenie kraju.

TVP Bydgoszcz

Kawiarenka Europejska — wywiady prowadzone w Parlamencie Europejskim
i rozmowy przy ,matej czarnej” z tymi, ktorzy ksztattujg wspotczesng Europe. Zaproszeni
goscie moéwili o sprawach waznych dla Europy, wyjasniali watpliwosci.

Europa-Europa - teleturniej z telewizyjnym udzialem widzoéw podejmowat tematyke unijng
np. Regionalny Program Operacyjny, kampania ,M6j region w Europie”, rewitalizacja miast
i miasteczek w wojewoddztwie kujawsko-pomorskim. W kazdym odcinku widz miat do wyboru
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cztery kategorie: wielcy Europejczycy, Polacy w instytucjach europejskich, Parlament
Europejski, sladami historii UE, pod ktérymi ukryte byly pytania z trzema wariantami
odpowiedzi.

Praca Info — magazyn spoteczny wyjasniat jak w Bydgoszczy pomaga sie bezrobotnym
wykorzystujgc unijne pienigdze.

Eko-opcja - magazyn przedstawiat rolnikbw korzystajacych z unijnych doptat, ktérzy zostali
zobowigzani do dostosowania swoich gospodarstw do unijnych norm ochrony srodowiska.
Szansa dla wielu - reportaz przedstawiat grupe niepetnosprawnych intelektualnie oséb,
ktérzy brali udziat w szkoleniu — wuczyli sie recyklingu sprzetu elektronicznego
w ramach projektu unijnego.

W ramach cyklicznego programu publicystycznego Rozmowa dnia poruszano nastepujgce
tematy: wykorzystanie dotacji i funduszy unijnych w wojewddztwie kujawsko-pomorskim,
nierownomierny podziat srodkéw unijnych w regionie, realizacja Regionalnego Programu
Rewitalizacji.

TVP Gdansk

Dojrzaty przedsi ebiorca 50+ - magazyn poswiecony osobom po 50 roku zycia, ktore
zdecydowaly sie poprowadzi¢ wiasne przedsiebiorstwa, wykorzystujgc mozliwosci jakie daje
funkcjonowanie Polski w strukturach Unii Europejskiej.

TVP Gorzéw Wielkopolski

Europa to my - program poruszat tematyke funduszy europejskich. Przedstawiat
najwazniejsze inwestycje realizowane w ramach Lubuskiego Programu Operacyjnego oraz
pokazywat jak region zmienia swoje oblicze i w jaki sposéb samorzady wykorzystujg unijne

pienigdze.

Lubuski Raport Gospodarczy — magazyn ukazywal sytuacje gospodarczg w UE oraz
sposob oddziatywania na gospodarke w wojewddztwie lubuskim.

Rozmowa dnia — audycja publicystyczna. W czterech odcinkach rozmawiano

z europostami oraz z przedstawicielami komisji europejskich.

TVP Katowice

Akademicka Przedsi ebiorczo $¢ - magazyn miat na celu wspieranie idei przedsiebiorczosci
akademickiej, w szczegdlnosci wsrod pracownikébw naukowych uczelni i jednostek
naukowych, doktorantow, studentow oraz absolwentéw zamierzajgcych rozpocza¢ wiasng
dziatalnos¢ gospodarcza. Program zostat zrealizowany w ramach projektu unijnego ,s-PIN

klucz do przedsiebiorczosci” i byt wspoffinansowany w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego.
Rynek jest dla wszystkich — magazyn przedstawial, jak dzialajg podmioty ekonomii

spotecznej: zaklady aktywnosci zawodowej, spétdzielnie socjalne, fundacje i stowarzyszenia.
W audycji informowano, czym dane podmioty sie zajmujg i jakie majg plany rozwoju.
Program finansowany byt ze srodkéw Unii Europejskiej.

Bielsko Biata - unijne oblicze miasta  — reportaz prezentowat, dzieki jakim funduszom Unii
Europejskiej i w jakich przestrzeniach udato sie odmieni¢ oblicze Bielsko-Biatej. Audycja
ukazywata starania miasta o fundusze unijne na kolejne projekty, ktére bedg niezbedne do
realizacji planéw przyszitosciowych.

Centrum Rozwoju Inicjatyw Spotecznych  — trescig magazynu byty projekty unijne, dajace
nowe szanse rozwoju zarébwno malym, prywatnym  przedsiebiorstwom, jak
i duzym firmom. Jego zadaniem bylo poinformowanie o mozliwosciach stwarzanych przez
fundusze europejskie.

Agro Rynek — Program o tematyce rolnej, w wielu wydaniach méwit 0 nowych szansach
polskiego rolnictwa we wspétpracy z Unig Europejska.

TVP Kielce

Kielce pi ekniejg — audycja przedstawiata planowane inwestycje, zmiany infrastrukturalne
Kielc. Jak zmienia sie i pieknieje miasto dzieki funduszom unijnym.

Twoj fundusz, twoja szansa — program wskazywat jak zdoby¢ dotacje unijne. Mowit na
czym polega tajemnica funduszy europejskich, gdzie mozna znalez¢ aktualne informacje na
temat funduszy unijnych oraz na co mozna przeznaczy¢ pozyskane dotacje unijne.
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Gospodarka — program podejmowat réznorodng tematyke spoteczng i gospodarczg, m.in.
ukazywat rozwoj Kielc oraz catego wojewoddztwa swietokrzyskiego, ktory nastepuje dzieki
funduszom unijnym.

Swietokrzyski rynek pracy - program podejmowat tematyke zwigzang z poziomem
zatrudnienia w wojewoddztwie $Swietokrzyskim. Wskazywat, jak dotacje unijne pomagaly
mieszkancom regionu w rozpoczeciu kariery zawodowej.

TVP Krakow

Prowincjonalia — felietony  prezentowaly  wykorzystanie  funduszy  unijnych
w Matopolsce na terenach wiejskich. W poszczegodlnych programach opisano, w jaki sposéb
realizowane byly inwestycje oraz szkolenia wykorzystujgce Srodki z programu Rozwoju
Obszarow Wiejskich.

Twéj fundusz, twoja szansa — program realizowany z dotacji Ministerstwa Rozwoju
Regionalnego i 5 telewizji regionalnych. Liderem projektu byta TVP Krakéw. Reportaze
prezentowaly wykorzystanie funduszy unijnych, przede wszystkim z programu Kapitat
Ludzki; opisywaly oryginalne pomysty w zakresie edukacji, zatrudnienia niepethosprawnych,
funkcjonowania lokalnych grup dziatania.

Kalejdoskop regionalny (rynek pracy) - audycja prezentowata wykorzystanie pieniedzy z
Unii Europejskiej przy realizacji projektow zwigzanych z rozwojem ryku pracy. Poszczegolne
programu pokazywaty m in. szkolenia, projekty zaktadania wkasnych firm, oryginalne projekty
wsparcia dla kobiet polegajace na przygotowaniu do rozmowy kwalifikacyjne;.

Kalejdoskop regionalny (Unia na Podhalu) — audycja prezentowata wykorzystanie
srodkéw unijnych przy realizacji inwestycji w turystyce oraz ochronie zdrowia na Podhalu.
TVP Lublin

Unijne inwestycje Putaw — reportaz z konferencji prasowej poswieconej pozyskiwaniu
funduszy unijnych na inwestycje w Putawach. Jednym 2z najwiekszych projektéw
realizowanych z pomoca unijnych srodkéw byla budowa stadionu miejskiego
w Putawach.

Od Unii do Unii — opowies¢C o0 dzisiejszym spojrzeniu na Unie Polsko-Litewskg
Zz punktu widzenia réznych osoéb: historyka i europeisty, artysty, archeologa oraz
awangardowego animatora kultury.

Parlamenty Europy - reportaz zrealizowany w ramach programu ,Poznajemy Parlamenty
Europy”.

Lubelskie inspiracje Europy - reportaz z otwarcia Domu Polski Wschodniej - wspolnego
przedstawicielstwa 5 wojewodztw Polski Wschodniej oraz otwarcia wystawy Lublin,
Lubelskie - wschodnie inspiracje Unii Europejskiej w gmachu Parlamentu Europejskiego.
TVP tédz

RPO — Szansg Regionu — program poswiecony srodkom z Unii Europejskiej, ktére byty
wykorzystane na inwestycje kluczowe w regionie todzkim.

Strefa biznesu - cykliczny program, w ktorym omawiane byly najwieksze programy
operacyjne, czyli srodki unijne przyznawane w ramach Programu Operacyjny Kapitat Ludzki,
Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka, Program Operacyjny Infrastruktura i
Srodowisko, a takze Regionalny Program Operacyjny.

Kapitalne mo zliwosci — dobre praktyki — cykliczny program ukazywat projekty
organizowane na terenie wojewddztwa t6dzkiego realizowane w ramach Priorytetéw VI i VII
PO KL.

todzki kapitat Ludzki - program pokazywat korzysci ptynace z realizacji projektu unijnego
pod tym samym tytulem, a polegat na uruchamianiui uwalnianiu przedsiebiorczosci
obywateli.

TVP Olsztyn

Twoéj Fundusz. Twoja Szansa — audycja informacyjno-promocyjnych poswiecona
funduszom europejskim.

Dobre Praktyki — magazyn, w ktérym omawiano $rodki Regionalnego Programu

Operacyjnego Warmii i Mazur na lata 2007 — 2013, ktére majg pomoOc w rozwoju wielu
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dziedzin zycia w regionie, kapital pochodzi z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Spotecznego.

Praca bez Granic — magazyn pokazywal, jak Polacy szukajg pracy oraz jak sobie radzg
pracujagc w roznych krajach Unii Europejskiej. Przyblizat zasady szukania pracy,
podpisywania umowy oraz mowit, jakie prawa przystugujg Polakom w pracy za granica.
W kazdym odcinku omawiany byt inny kraj Unii Europejskiej.

TVP Opole

Czas na Euro — cykliczny magazyn dotyczyt funduszy unijnych. W audycji méwiono m.in.

o tym, kto juz skorzystat z unijnego wsparcia, gdzie szukat informacji o projektach, na jakie
napotkat trudnosci i jak je pokonat. Cykl skiadat sie z dwoch serii ,Cziowiek najlepsza
inwestycja” i ,Inwestujemy w Twojg przysztos¢”.

TVP Poznan

Teleskop gospodarczy — program informacyjno-publicystyczny, w ktorym omawiano
wydarzenia gospodarcze ze swiata, Polski i Wielkopolski.

Przy jednym stole - studyjny program publicystyczny, ktéry byt podsumowaniem

najwazniejszych wydarzen tygodnia. Rozmowy prowadzili parlamentarzysci, przedstawiciele
samorzaddéw i eurodeputowani.

Ekonomia spoteczna po wielkopolsku — program propagowat hasta ekonomii spotecznej,
przyblizat zasady funkcjonowania spoteczenstwa obywatelskiego poprzez zakladanie
spoétdzielni socjalnych, stowarzyszen, fundacji oaz wskazywat spétdzielnie funkcjonujace juz
w Wielkopolsce, poruszat tematyke unijna.

TVP Rzeszow

Twoj fundusz, twoja szansa — program realizowany zostat dzieki srodkom Ministerstwa
Rozwoju Regionalnego, prezentowat przyktady i mozliwosci wykorzystania funduszy unijnych
w réznych dziedzinach.

2+2=5 — program przedstawiat realizacje na Podkarpaciu projektu Ekonomia Spoteczna w
ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.

Mikotaj z Funduszami Europejskimi  — audycja informowata o dotacjach z UE. Dyskusja
dotyczyta sposobu podziatu srodkéw i ich wykorzystania w wojewddztwie podkarpackim.
Innowacyjne Podkarpackie - reportaz poswiecony byt omowieniu programu systemowego
innowacyjnos¢, w ramach projektu operacyjnego ,Kapitat ludzki” i jego realizacji na terenie
wojewddztwa podkarpackiego.

Inwestycje w cztowieka — sukces Podkarpacia  — reportaz pokazywat przyktady realizacji
unijnego programu Kapitat Ludzki, w ramach ktérego mozna dofinansowywac inwestycje
naukowe, umiejetnosci, dziatania integracyjne i adaptacyjne.

TVP Szczecin

Eurofarmer — audycja poswiecona byla zagadnieniom unijnym, m.in. informowata
o: unijnych rentach strukturalnych dla rolnikbw, programie Rozwoju Obszaroéw Wiejskich,
wparciu finansowym dla gospodarstw potozonych na obszarach, na ktérych produkcja
rolnicza jest utrudniona.

Paszport do przedsi ebiorczo $ci — magazyn, w ktérym miodzi kandydaci na biznesmenow
uczyli sie pisania biznesplanu, ktérego prawidlowe sporzadzenie, sprawi, ze zostanie im
przyznana dotacja unijna.

Euros gsiedzi — magazyn poruszat problemy spoteczne mieszkancéw Unii Europejskiej.
Miedzy Odr g a Renem - program powstat przy wspotpracy polsko-niemieckiej, przedstawiat
aktualne wydarzenia spoteczne, polityczne, gospodarcze i kulturalne dotyczace Polski
i Niemiec z uwzglednieniem Euroregionu.

TVP Warszawa

Nowsze Mazowsze - ideg programu bylo przyblizenie widzowi zakresu oraz jakosci
inwestycji, ktére powstaly dzieki Funduszom Unijnym - dzieki programowi RPO.
W programie na temat realizacji omawianych inwestycji wypowiadali sie eksperci, zwykili
ludzie oraz osoby znane z ekranu, ktorzy opowiadali jak konkretne inwestycje wpltywajg na
ich codzienne zycie.

Okazjonalnie tematyka unijna poruszana byla w cyklicznych programach publicystycznych
i popularyzujgcych, takich jak:
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Zadnej pracy si e nie boje — w wielu odcinkach zawarte byly felietony poswiecone, m.in.
pracy w krajach UE.

Ptace i wymagam - magazyn konsumencki, w ktérym wielokrotnie odwotywano sie do
prawa unijnego zakresie prawa pracy.

M2 - Magazyn nieruchomo $ci — magazyn poradnikowy o warszawskim rynku dotyczacym
nieruchomosci: tendencje i perspektywy, aktualne oferty, analizy rynkowe i porady
ekspertow. W programie wielokrotnie wymieniane byly zalecenia Unii Europejskiej
skierowane do wtascicieli i zarzadcow nieruchomosci.

TVP Wroctaw

Czysty zysk — program uczyt jak zdobyé eurofundusze na Dolnym Slasku.

Z Unia i bez — program o wykorzystaniu funduszy unijnych na Dolnym Slgsku.

Europejczycy —magazyn pokazywat unijng pomoc dla o0sOb  wykluczonych
Ze spofeczenstwa.
Wies od-nowa - cykl reportazy skierowany byt do mieszkancéw wsi. Zachecat

do korzystania z funduszy unijnych oraz podpowiadat - jakie sg optymalne i realne sposoby
ich zagospodarowania.

3.1.5. Rozrywka

Telewizja Polska S.A. oferuje szeroki wybor audycji rozrywkowych o réznorodnych formach
i gatunkach programowych. Sg tutaj pozycje fabularne, kabarety, koncerty oraz widowiska
rozrywkowe.

Nadawane w programach TVP S.A. zabawy quizowe dazg do tgczenia rozrywki z pewng
formg edukacji, sprzyjaja rozwijaniu pasji, wyobrazni, aspiracji poznawczych oraz
umiejetnosci przydatnych w zyciu codziennym, zwlaszcza w zakresie porozumiewania sie
i wspotdziatania z innymi ludzmi. Wéréd takich audycji nadawanych w 2010 roku nalezy
wymienic:

= wTVP 1: Jaka to melodia?”, ,Spiewaj i walcz”

= w TVP 2: ,Kocham Cie Polsko”, ,Hit Dekady”, ,Tak to lecialo”, ,Szansa na sukces”,

~Wielka draka o dzieciaka”, ,Dzieciaki gérg”

Znaczacyg czesc¢ oferty rozrywkowej TVP S.A. stanowig telenowele i seriale o tematyce
wspotczesnej, np. Klan”, ,Plebania”, ,LondyhAczycy”, ,Ojciec Mateusz”, ,Doreczyciel”, ,Mata
wielka mitos¢”, ,Mitos¢ nad rozlewiskiem”, ,Siostrzyczki”, ,Ratownicy” (TVP1), ,M jak mitos¢”,
.Barwy szczescia’, ,Na dobre i na zle”, ,Nowa”, ,Tancerze”, ,Licencja na wychowanie”,
SApetyt na zycie” (TVP2) nawigzujgce do przemian obyczajowych, dotykajgce istotnych
problemoéw i dylematéw moralnych, pokazujgce wartosciowe postawy spoleczne i wzory
zachowan. Takim przykiadem serialu, w odniesieniu do odlegtego juz czasu wojny i okupacii,
byt emitowany na antenie TVP2 ,Czas honoru IlI”.

Satyryczne ujecie rzeczywistosci odnalezé mozna w serialach komediowych, takich jak:
.Ranczo”, ,Duch w dom” (TVP1) oraz - ,Ziotopolscy”, ,Bulionerzy” , ,U fryzjera” (TVP2).

Kabarety i audycje satyryczne TVP 2, takie jak: ,Kabaretowy Klub Dwojki”, ,Mazurska Noc
Kabaretowa”, ,Koszalinski Festiwal Kabaretowy”, ,Kabaretowa Noc Listopadowa”, ,Laskowik
i Malicki” w zartobliwej formie poruszaly aktualne zagadnienia polityczne, spoteczne,
gospodarcze, obyczajowe i kulturalne. Prowokowaly do zdystansowanego spojrzenia na
paradoksy zycia codziennego oraz ludzkie przywary istabosci, pobudzaty do krytycznej
refleksji. Na antenach TVP pojawialy sie najwieksze gwiazdy kabaretowe: Kabaret
Moralnego Niepokoju, Neo-Néwka, Ani Mru Mru, Kon Polski, Paranienormalni.

Sprawozdanie z wykorzystania wptywéw abonamentowych 2010  Strona 45 z 87



TVP S.A. uczestniczy w organizacji wielu znaczacych koncertéw i widowisk plenerowych
Z udzialem publicznosci, popularyzujgcych wartosciowe wykonania muzyki rozrywkowej lub
sztuki estradowej oraz twércéw lub wykonawcdw zwigzanych z kulturg polska. Najbardziej
znaczace z nich w 2010 r. to: Festiwal Piosenki Polskiej w Opolu , Krajowy Finat Eurowizji
(TVP1), cykl koncertow Hity na czasie, Bydgoszcz Hit Festiwal, Koncert sylwestrowy (TVP2).

3.1.6. Sport

Telewizja Polska S.A. na antenach ogoélnokrajowych oraz w TVP Sport i TVP HD
prezentowata najwieksze wydarzenia sportowe, do ktérych w 2010 nalezaly Zimowe Igrzyska
Olimpijskie w Vancouver, Mistrzostwa Swiata w Pilce Noznej w RPA oraz Mistrzostwa
Europy w Lekkiej Atletyce w Barcelonie.

Towarzyszylo im olbrzymie zainteresowanie telewidzéw: rekordowa okazata sie
transmisja w TVP1 z konkursu skokéw narciarskich z Vancouver z udzialem

Adama Malysza, ktoér a ogladalo ponad 12 miliondw widzéw. Wielkie
zainteresowanie towarzyszyto takze relacji w TVP2 z biegu kobiet na 30 km, w ktérym
Justyna Kowalczyk wywalczyta dla Polski drugi ztoty medal w historii zimowych
igrzysk olimpijskich. Jej wielki sukces obserwowato $rednio 7 milionéw 161 tysiecy
telewidzéw. Podobnym zainteresowaniem cieszyly sie Mistrzostwa Swiata w Pitce
Noznej rozgrywane w RPA. TVP pokazata wszystkie 64 mec ze mistrzostw na

zywo, w tym 56 na antenach TVP1 i TVP2. Wszystkie spotkania mozna byto obejrze¢
w TVP Sport, w jakosci HD na kanale TVP HD oraz na stronie sport.tvp.pl. Finatowy
mecz Mundialu Hiszpania-Holandia ogladato 8 milionow 556 tysiecy.

Biezace informacje ze Swiata sportu przekazywane byty w licznych serwisach informacyjnych
(,Sport” po Wiadomosciach, ,Sport telegram”, serwisy sportowe TVP INFO), a komentowane
w magazynach tematycznych (np. ,Za trzy” — magazyn zeglarski, ,Magazyn jezdziecki
Galop”, ,Goalissimo - magazyn pitkarski”, , TV Moto - Sport”, Magazyn Ekstraklasy ,Szybka
pitka” ,Sportowy wieczor”, ,Sportowa niedziela”).

Nalezy podkresli¢, ze TVP S.A. dba takze o popularyzacje wspoétczesnych i historycznych
osiggnie¢ polskich sportowcéw (,Ze sportowego archiwum”, ,Zlote transmisje”), sprzyja
promowaniu sportowych talentéw i rozwijaniu zainteresowania sportem oraz zacheca do jego
uprawiania, szczegolnie dzieci i miodziez (np. w magazynie ,Siegnij po medal”), promuje
idee szlachetnej rywalizacji sportowej i zasady fair play, stanowi tez forum publicznej debaty
o organizacji i kondycji polskiego sportu (magazyn publicystyczny ,Zwarcie”).

3.2. Powinno sci w zakresie rozwoju nowych ustug i technologii

W 2010 roku rozstrzygnieto przetarg na operatora MUX3. Najkorzystniejszg oferte
przedstawita firma TP Emitel Sp. z 0.0., z ktorg 28 kwietnia 2010 roku podpisano umowe.
Od 27 pazdziernika 2010 roku, zgodnie z umowg, rozpoczeto tymczasowg emisje MUX3
w wojewodztwie mazowieckim, pomorskim, zachodniopomorskim i wielkopolskim. Sygnat
dociera do okoto 58% populacji tych wojewodztw.
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W roku 2010 - z tytutu swiadczonych ustug TP EmiTel Sp. z o0.0. wystawita TVP S.A. dwie
faktury, kazda na kwote 1 092 294,13 PLN netto. Koszty podzielono na jednostki,
proporcjonalnie do zajetosci pasma, w hastepujacy sposob:

Mux3 - 1 rata 1092 294,13
100,00%

APAI / OPR 12,50% 136 536,77
TVP1 12,50% 136 536,77
TVP2 12,50% 136 536,77
Osr. TVP Technologie 37,50% 409 610,30
TVP Kultura 12,50% 136 536,77
TVP Historia 12,50% 136 536,77
Razem % 100,00% 1092 294,13

Z powodu braku ostatecznych rozstrzygni e€ ze strony licencjonodawcy dla MUX1
(brak operatora, brak wytonienia czterech wspétu  zytkownikow multipleksu, decyzja
rezerwacyjna dla TVP S.A. tylko do lipca 2013 roku) Zz powodow ekonomicznych nie
ma mo zliwo $ci uruchomienia sieci rozsiewczej w ramach MUX1. TV P S.A., w takich
warunkach, ma zdecydowanie gorszy =zasi eg techniczny emisji cyfrowej,
w naziemnych sieciach rozsiewczych.

Bez uruchomienia MUX1 nie ma mozliwosci przygotowania harmonogramu wytgczen emisji
analogowej, a co za tym idzie uruchomienia pelnego zasiegu (ha czestotliwosciach
docelowych) MUX3, ktory zawiera petng, zregionalizowang oferte programowg nadawcy
publicznego.

Rozpoczeto projekt systemu kompresji sygnatéw pod katem dystrybucji wszystkich kanatéw
TVP S.A. za pomocg sieci IP. System pozwoli dostarcza¢ serwisy Telewizji Polskiej S.A.
niezaleznie od warunkéw technicznych na terenie calego kraju.

W 2010 roku zostaly zrealizowane dwie duze imprezy sportowe Vancouver 2010 oraz
Fifa2010. Relacje z imprez byly przekazywane za pomocag tradycyjnej emisji oraz
w Internecie. Transmisje internetowe zanotowaly rekordowg ogladalnos¢ oraz przyczynity sie
do wysokiej pozycji serwisow TVP S.A w globalnych statystykach. Dzieki kontraktom
reklamowych Fifa2010 byt réwniez sukcesem komercyjnym.

3.2.1. Dziatalno $¢ TVP S.A. w mediach interaktywnych — TVP.PL

W 2010 roku nastgpito zrewidowanie dotychczasowej koncepcji funkcjonowania dziatalnosci
internetowej TVP S.A. i opracowanie nowej strategii, ktora umozliwi wzmocnienie pozyciji
Spoéiki na rynku medidw elektronicznych i zapewni dodatkowe zrédta przychodéow.

Nowa strategia zostata oparta na trzech filarach:

1. Informacji — rozumianej jako rozbudowanie dziatalnosci newsowej i zaciesnienie
wspotpracy miedzy redakcjami tvp.pl, tvp.info, sport.tvp.pl oraz Osrodkami
Regionalnymi TVP S.A,;

2. VOD - rozumianym jako rozwdj dziatalnosci na rynku internetowego wideo;

3. Promocji anten — rozumianej jako wszelka dziatalnos¢ internetowa wspierajgca
zaréwno marki, jakimi sg anteny, jak i antenowe produkcje.
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Zmiana strategii miata na celu:
= zwiekszenie dziatalnosci informacyjnej w Internecie;
stworzenie wiasnej, unikalnej oferty programowej w oparciu o dziatalnos¢ newsowg jako
uzupeltnienie i wzbogacenie oferty programowej TVP S.A.;
= zmiane proporcji w obrebie tresci prezentowanych w portalu: mniej wideo, wiecej
informaciji;
uruchomienie nowego programu sprzedazy VOD;
zwiekszenie aktywnosci reklamowej;
zwiekszenie aktywnosci w zakresie programow afiliacyjnych;
wykorzystanie potencjatu zewnetrznych mediéw spotecznosciowych o najwiekszym
globalnym zasiegu (Facebook, Nasza Klasa) i aktywizowanie uzytkownikow wokét
duzych eventéw TVP S.A;
» stworzenie dodatkowych kanatéw promocji anten oraz portalu TVP (oficjalny kanat TVP
na You Tube).
Efektem realizacji strategii bylo wdrozenie projektu nowej strony gtéwnej portalu tvp.pl, ktéra
zastgpita dotychczasowg strone nadawcy publicznego. Wymagalo to gruntownej przebudowy
i zapewnienia uzytkownikom tatwych mozliwosci dotarcia do wiekszej ilosci atrakcyjnych
tresci, bez koniecznosci przechodzenia przez wiekszg ilos¢ stron.

16 listopada 2010 roku, po dwéch latach od uruchomi  enia strony tvp.pl t aczacej portal
korporacyjny i projekt itvp.pl, strona gtbwna TVP S A, zmienita wygl ad. W nowym
uktadzie tatwo dotrze ¢ do pozycji antenowych, ktérych promocja jest istot na dla
Spotki, do wi ekszej ilo $ci atrakcyjnych tre $ci juz z poziomu gtéwnej strony portalu.
Zmiany oprocz grafiki dotycz g sposobu dystrybucji tre  $ci.

Wdrozone zmiany umozliwiajg przede wszystkim publikacje wszystkich certyfikowanych
przez Interactive Advertising Bureau Polska (IAB) tzw. reklam ptaskich. W chwili obecnej na
zyczenie reklamodawcy mozna przeprowadzi¢ kazdy rodzaj kampanii. Wigze sie to w duzej
mierze z nowym ukladem elementow, ktory pozwala na wyeksponowanie wiekszej ilosci
tresci pochodzacych z wortali i serwisow tematycznych. Przed wprowadzong zmiang nie byto
tak szerokich mozliwosci. Nowa strona stawia na otwartos¢ i tatwy dostep do informacji,
a projekt uwzglednia przestrzen na publikacje nowych elementéw.

Odbiorca znajdzie tutaj obecnie m.in:

nowy dziat poswiecony biznesowi

ekspozycje nowego serwisu VOD (video na zgdanie)

pasaz handlowy

szczegolnie polecane pozycje raméwkowe Telewizji Polskiej S.A.

liste najczesciej ogladanych programoéw w wersji online

informacje regionalne, gdzie publikowane sg newsy przygotowywane przez Osrodki

Regionalne (uzytkownik ma mozliwos¢ wyboru regionu z ktérego informacje interesujg

go najbardziej)

» materialy promujace biezacag oferte programowg TVP (agregacja tresci tematycznych
serwisObw oraz kierowanie uzytkownikbw do materiatbw zgodnych z ich
Zainteresowaniami)

= kluczowe i najciekawsze informacje pochodzace z serwis6w /wortali tematycznych:
publicystyka, sport, seriale, wiedza, kultura, styl zycia rozrywka, filmoteka, historia,
religia, retro.tvp.pl, w tym najSwiezsze relacje z kolejnych etapow realizacji nowych
programow TVP (castingi, newsy z planéw zdjeciowych)

» informacje (newsy).

Projekt strony przygotowaty zespoty Telewizji Polskiej S.A.: iTVP HD wraz z Osrodkiem —

TVP Technologie. Prace nad przedsiewzieciem prowadzone byly od kwietnia 2010 roku oraz

zostaly poprzedzone szeregiem analiz rynkowych, analiz konkurencji i analiz wewnetrznych.

Uruchomienie nowej wersji strony gtéwnej wplyneto znaczaco na zwiekszenie

zainteresowania portalem i stronami internetowymi TVP S.A.
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W 2010 roku tvp.pl odwiedzato srednio miesiecznie 3 min uzytkownikéw, dla poréwnania,
w 2009 roku byto to 2,4 min, co stanowi wzrost na poziomie ok. 25 procent w skali roku.
W czerwcu 2010 roku portal odwiedzito az 3,7 min uzytkownikéw, czyli o 1 min wiecej niz
pazdzierniku 2009 roku, ktéry wéwczas byt miesigcem rekordowym.

Znaczaco wzrosta takze ilos¢ odtworzen wideo — dla catego portalu wyniosta ona ponad
52 min, co przy sredniej miesiecznej 4,4 min daje w stosunku do 2009 r. wzrost o 22 procent.

Jednoczesnie w 2010 roku scyfryzowano i opublikowano na stronach TVP S.A. 59 612
materiatbw wideo, co w stosunku do roku 2009 (33 089) daje prawie 100% wzrost
potwierdzajgcy wysoka dynamike rozwoju portalu. Obecnie na tvp.pl widzowie mogq
obejrze¢ ponad 9 tysiecy programow telewizji publicznej na zywo i na zadanie, majg takze
dostep do tresci dodatkowych, m.in. do ekskluzywnych materiatéw video.

W ramach gtéwnych dziatan rozwojowych w 2010 roku uruchomiono: Serwis vod.tvp.pl
zbierajgcy w jednym miejscu wszystkie tresci ptatne portalu tvp.pl. Uzytkownik w Internecie
moze wybra¢ materiat wideo (film lub serial) i obejrze¢ go w dowolnym momencie. Moze
réwniez przerwaé ogladanie i powr6cic¢ do filmu w wybranej przez siebie chwili. Pracujac nad
projektem uporzadkowano jednoczesnie istniejacg od kilku lat biblioteke materiatbw VOD
Telewizji Polskiej, polepszono ekspozycje tresci cieszacych sie popularnoscig wsrod
uzytkownikéw, przygotowang promocje kontentu nowo pozyskanego, poszerzono zasieg
i zwiekszono zysk z tytutu udostepniania tresci ptatnych.

Serwis jest wydawany w cyklu biezacym, a jego zawartos¢ uzupetniana przez aktualne
produkcje TVP. Internauci znajdg tu najwiekszg ilos¢ seriali w polskim internecie (zaréwno
archiwalnych, jak i aktualnych produkcji TVP) oraz swiatowej klasy filmy fabularne. Obecnie
jest w nim dostepnych blisko 70 serii produkcji TVP i 86 polskich oraz zagranicznych pozycji
fabularnych.

Katalog tresci uzupetniany jest biezgcymi produkcjami TVP, a jednoczesnie powiekszana
jest baza seriali archiwalnych, w ktorej znajdujg sie m.in.: ,Czterej Pancerni i Pies”, ,Stawka
wieksza niz zycie”,, Alternatywy 4”, Wojna Domowa”, ,Stawiam na Tolka Banana”.

Dzieki aktywnosci w poszerzaniu zasobéw VOD uzytkownik ma obecnie dostep do wybitnych
pozycji kina europejskiego. Sa to tytuty: ,Kocham Cie od tak dawna”, ,Pozwdl mi wejsc”,
.Mezczyzna idealny”.

W 2010 r. katalog filméw wzbogacono m.in. o tytuty: ,Granatowy Prawie Czarny”, ,Papierowy
zotnierz”, ,Hallam Foe”, ,Pozegnania”, ,Rosario Tijeras”, ,Rok Diabta”, ,Obywatel Havel.

Utworzenie vod.tvp.pl miato szeroki rozgtos na rynku wideo w sieci wskazujac Telewizje
Polske S.A. jako jednego z liderow rozwoju tego rynku. Stusznos$¢ decyzji o wprowadzeniu
nowego serwisu vod.tvp.pl potwierdzajg takze dane statystyczne — w pazdzierniku 2010 r.
strone odwiedzito az 315 tys. uzytkownikéw, srednia miesieczna za ubiegly rok wynosi
233 tys., co, biorgc pod uwage specyfike agregowanych w ramach serwisu tresci oraz ptatng
formute ich udostepniania, jest znaczacym sukcesem na tle dziatan konkurencji.

Wychodzac naprzeciw przyzwyczajeniom internautéw i potrzebom rynkowym w 2010 roku
portal tvp.pl zaczat takze wykorzystywac¢ media spotecznosciowe — Naszg Klase, YouTube
i Facebooka. W 2010 roku Telewizja Polska podpisata umowe ws. wspolpracy z serwisem
wideo w sieci YouTube. Stala sie jednym z partnerow tego serwisu w Polsce. Powstaty
projekty wykorzystania YouTube w celach promocyjnych i komercyjnych. Podjeto decyzje
0 publikowaniu tzw. pelnych tresci i ich komercjalizowaniu.Na YouTube aktywny jest
oficjalny kanat tvp.pl oraz kanaly marek premium, stuzacy do promociji oferty anten i portalu
tvp.pl. Wspéiprace z Naszg Klasg wykorzystano natomiast przede wszystkim do budowania
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spotecznosci fanowskiej dla ubiegtorocznych duzych eventéw sportowych. Dzis profil
sport.tvp.pl liczy ponad 130 tys. fanow.

Przygotowano i wdrozono projekt aktywnosci Telewizji Polskiej] S.A. na Facebooku. Dzis
oprécz oficjalnego profilu TVP.pl na FB istnieje blisko 30 profili marek telewizyjnych Aktualna
liczna uzytkownikéw to 78 000. Wszystko wskazuje na to, ze w 2011 r. liczba ta wzrosnie
€0 najmniej czterokrotnie.

Aplikacja ,Pasa z handlowy”.

Podstawowg formg prowadzenia dziatalnosci handlowej w Internecie staly sie sklepy
internetowe, ktére charakteryzowane sg jako serwisy WWW umozliwiajace przegladanie,
wybor i nabywanie towaréw. W dobie rozwoju pasazy handlowych oraz w odpowiedzi na
potrzeby uzytkownikéw Internetu nowa witryna portalu TVP zapewnia miejsce dedykowane
sprzedazy. Pasaz handlowy znajduje sie w lewej kolumnie nowej strony. W Pasazu dostepne
sg stale produkty ze sklepu afiliacyjnego e-sizeer.tvp.pl, a wiec konfekcje sportowe oraz
audioteka.tvp.pl (audiobooki). Katalog produktow sprzedazowych bedzie poszerzany. Na
2011 rok zaplanowano pozyskanie do wspolpracy ksiegarni internetowej oraz dystrybutora
biletéw koncertowych. Pasaz handlowy docelowo bedzie dziatat na zasadzie XML. Oznacza
to automatyczne pobieranie informacji o produktach, ktére sg dostepne na stronach.

Nowe strony oddziatdbw regionalnych

Opracowano nowg szate graficzng oraz architekture informacji dla worali/stron internetowych
16 Oddziatbw Terenowych TVP S.A. Celem prac bylo zapewnienie wizerunkowej
i uzytkowej spojnosci portalu.

Do najwa zniejszych dziata n programowych 2010 roku nale zy zaliczy é:

= Serwis i kampania promocyjna  Mistrzostw Swiata w Pitce No znej RPA 2010

Od uruchomienia do ostatniego dnia mistrzostw odwiedzito serwis 1,5 min unikalnych
uzytkownikéw, ktérzy wygenerowali 17,4 min odston (dane Gemius Traffic) oraz 4,5 min
sesji wideo. Wszystkie transmitowane w ramach serwisu sport.tvp.pl/fifa2010 mecze
obejrzato ponad 1 milion unikalnych uzytkownikéw. Srednia ogladalno$¢ transmisji live
wyniosta 20 tys. unikalnych uzytkownikoéw. Materiatly vod obejrzalo ponad 600 tys.
unikalnych uzytkownikéw Najchetniej ogladane materialy wideo to: nieuznana bramka
Anglikéw z meczu Anglia — Niemcy, trafienie Cristiano Ronaldo w meczu Portugalia —
Korea Pin. 6:0 oraz gol Fernandesa (Hiszpania - Szwajcaria 0:1).

= Serwis i kampania promocyjna Zimowych Igrzysk w Va  ncouver 2010

Specjalny multimedialny serwis olimpijski udostepnit ponad 600 godzin relacji oraz
mozliwos¢ obejrzenia w Internecie na zywo i na zadanie wszystkich transmisji wideo
z Vancouver Najbardziej atrakcyjny dla kibicow byt dostep do szesciu réwnolegtych
kanatlow transmisji internetowych z olimpijskiej rywalizacji. Internauci na stronie
vancouver.tvp.pl mogli sledzi¢ Igrzyska przez 24 godziny na dobe, sprawdzac
najSwiezsze relacje naszych dziennikarzy, wyniki, plany transmisji, bra¢ udziat w
olimpijskich quizach oraz rywalizowa¢ on-line w specjalnej grze vancouver2010,
pozwalajgcej zmierzy¢é sie z rywalami z calej Europy w czterech dyscyplinach
olimpijskich. Serwis byt prawdziwym centrum informacji
o wystepach Polakow na Igrzyskach i rywalizacji $wiatowych gwiazd sportéw zimowych.
Duzym zainteresowaniem widzow cieszyly sie pozostale eventowe serwisy, wsrdd nich te
dedykowane lekkoatletycznym mistrzostwom $wiata w Barcelonie (133 966 odtworzen),
Pucharowi Swiata w skokach narciarskich, zuzlowi i meczom reprezentacji Polski w pitce
noznej.
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Dwuj ezyczny multimedialny serwis internetowy chopin.tvp.pl.

Serwis zostat przygotowany przez TVP S.A. z okazji obchodéw Roku Chopinowskiego.
Jego uruchomienie nastgpito 7 stycznia 2010 r. Znajdujg sie w nim unikatowe materiaty
wideo poswiecone zyciu itworczosci Fryderyka Chopina, aktualnosci dotyczace Roku
Chopinowskiego, sylwetki wykonawcow, galerie zdje¢ i relacje z koncertow.
Na chopin.tvp.pl w specjalnej sekcji poswieconej Konkursowi Chopinowskiemu byty
transmitowane wszystkie przestuchania konkursowe oraz koncerty finatowy i laureatow.
Ponadto codziennie pojawialy sie relacje ze studia i podsumowania poszczegélnych dni
oraz wywiady z uczestnikami konkursu. Obstuge codziennych relacji zapewnili
dziennikarze Redakcji Mediéw Interaktywnych iTVP HD. Internauci $ledzili przebieg
Konkursu, ale siegali takze po dodatkowe materialy wideo. Konkurs Chopinowski na
www.Chopin.tvp.pl byt najczesciej ogladalnym wydarzeniem kulturalnym na stronach
www.tvp.pl i generowat okoto 80 proc. ruchu w catym serwisie tematycznym ,Kultura”.

W pazdzierniku 2010 strony serwisu odwiedzito w sumie 76 ,2 tys. unikalnych
uzytkownikow, ktérzy wygenerowali prawie 1 min odston oraz 110 tys. sesji wideo.
Nieznacznie wi ekszg czes¢ odtworze n stanowity odtworzenia klipbw na niekorzy  $¢
transmisji live. Wi eksza liczba u zytkownikbw ogl adata jednak transmisje live —

w

sumie 16,5 tysi qca, co stanowi 22% wszystkich unikalnych cookies

zarejestrowanych w tym czasie na stronach serwisu. Ponad 37% wszystkich
uzytkownikéw stanowili u  zytkownicy z zagranicy.

Dziatania programowe uzupetniaj ace ofert @ programow g — serwisy tematyczne

Portal tvp.pl sktada sie z serwisdw tematycznych: informacje, publicystyka, sport, seriale,
dla dzieci, wiedza, styl zycia, kultura, rozrywka, filmoteka, historia, religia, retro.tvp.pl. Swoje
odzwierciedlenie znajdujg one w layoucie strony gtéwnej.

Oproécz stworzenia wlasnej unikalnej oferty programowej w oparciu o dziatalnos¢ newsowa,
w 2010 r. zrealizowano szereg dziatan, ktore uzupetniajg i wzbogacajg oferte programowg
TVP S.A. przygotowata serwisy internetowe poswiecone tematyce:

rozrywkowej , m.in. festiwalom muzycznym w Opolu i Bydgoszczy, Eurowizji,
.Telekamerom” i ,Wiktorom”. Opracowano serwis nowego programu rozrywkowego
,Spiewaj i walcz”. Rozbudowano takze serwisy kabarety.tvp.pl, ,Kocham Cie Polsko”,
,Szansy na sukces” oraz pozostate po$wiecone tematyce stricte sezonowej. jak “Swieta i
Sylwester w TVP”. Serwis opole2010.tvp.pl zanotowat 578 959 odtworzen;

retro, opracowano do publikacji materiaty archiwalne poswieconych: retro moto oraz
Stanistawowi Lemowi. Przygotowano projekt (w tym promocja) i zrealizowano serwis
premierowego programu TVP2 pt. ,Hit dekady”. Liczba odtworzen serwisu retro.tvp.pl
to w roku ubiegtym ok. 222 487;

sportowej (jak opisane wczesniej). Zrealizowane przez TVP transmisje z Olimpiady
zaréwno pod wzgledem oferty, jak i ogladalnosci byty wydarzeniem bez precedensu
w polskim Internecie;

politycznej i publicystycznej , m. in. rozbudowa oferty internetowej o nowe pozycje
ramowkowe, jak: ,Polityka przy kawie”, ,Goracy temat”, ,Punkt widzenia”, ,Tydzien Jacka
Zakowskiego”, ,Plus minus” — serwis sponsorowany w nowej odstonie, ,Potega funduszy”
i stworzenie serwisOw poswieconych wyborom prezydenckim i samorzadowym, przy
intensywnej i efektywnej wspétpracy tvp.pl i tvp.info. Po raz pierwszy w historii tvp.pl
uruchomiono wspdlny specjalny modut agregujacy wyniki sondazowe i oficjalne, dzieki
czemu TVP S.A. dostarczata swoje informacje jako pierwszy stacja, dodatkowo w formie
atrakcyjnej oraz przystepnej dla internautéw. Opracowano i opublikowano serwisy:
~Wybory 2010 - Tomasz Lis”, ,Debaty wyborcze 2010”, ,Flesz wyborczy”. Warto dodac,
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ze serwis jednego ze stalych programéw publicystycznych ,Tomasz Lis na zywo”
odnotowat w roku ubiegtym 332 811 odtworzen;

= serialowej , m.in. ,Czas honoru IlI", ,Blondynka”, ,Sprawiedliwi’, ,Nowa”, ,Licencja na
wychowanie”, ,Tancerze”, ,Duch w dom”, ,Apetyt na zycie” oraz rozbudowa serwisow
produkcji o charakterze ciggtym, jak ,M jak mitos¢”, ,Klan”, ,Plebania”, ,Moda na
sukces”. Serial ,Czas honoru” odnotowat az 557 317 odtworzen;

= dokumentalnej , serwis filmoteka.tvp.pl jest obecnie najwiekszg w polskim Internecie
baza skupiajgca filmy dokumentalne. W 2010 r. udostepniano w jego ramach ponad 230
pozycji, wsréd nich sg takze m.in. “Krdlik po berlinsku”, “Amerykanin w PRL”, “Chemia”
oraz szereg produkcji TVP zdobywajacych nagrody na miedzynarodowych festiwalach.
Serwis filmoteki rozbudowano o nowe moduty: ,top ten”, ,nowosci”. Opracowano
i przygotowano serie quizéw tematycznych zwigzanych z polskim kinem. Przygotowano
serwisy poswiecone polskim festiwalom filmowym: Doc Review w Warszawie,
Festiwalowi Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni. Opracowano do publikacji 55 filmow
zewnetrznego kontrahenta Vivarto, ktore sg udostepniane odptatnie. VOD.tvp.pl w 2010
roku wzbogacono m.in. o takie pozycje jak “Granatowy Prawie Czarny”, ,Papierowy
zotnierz”, “Hallam Foe”, “Pozegnania”, “Rosario Tijeras”, “Rok Diabta”, “Obywatel Havel”;

» kulturalnej , oprocz serwisu Chopin.tvp.pl przygotowano serwisy nowych programéw
o tematyce kulturalnej: ,Informacje Kulturalne” - nowa odstona, ,Czytelnia” - nowa
odstona, ,Potrzebni’, ,Koniec koncéw”, ,Wstep wolny”, ,Tygodnik Kulturalny”
.Kwestionariusz Kultury”. Opracowanie zalozenia i przygotowano serwisy do wydarzen
o tematyce kulturalnej: ,Gwarancje kultury”, ,Paszporty Polityki, ,Mtody Muzyk Roku”;

= z zakresu historii i religii , przygotowano serwis nowego programu krajoznawczo-
historycznego ,Miejsca z historig” oraz serwisu ,Jan Nowak Jezioranski o0...”
poswieconego wspomnieniom J.N. Jezioranskiego z Watykanu. Opracowano strone
poswiecong Beatyfikacji Ks. Jerzego Popietuszki (filmy dokumentalne, fragmenty
uroczystosci) i strone poswiecong Porozumieniom Sierpniowym. Pozyskano oraz
opublikowano nowe pozycje programowe do istniejgcych serwisOw poswieconych
Il Wojnie Swiatowej, Konstytucji 3 Maja i Bitwie pod Grunwaldem. Jeden z wazniejszych,
istniejacych serwisdéw dotyczacy wydarzen historycznych Wielki Test z Historii zanotowat
w roku ubiegtym 19 041 odtworzen.

Dodatkowo — w 2010 roku powstat serwis specjalny: ,Katastrofa w Smolensku” w ktérym
publikowano relacje z uroczystosci pogrzebowych, galerie aktualizowane na biezgco oraz
ksiege kondolencyjna.

Projekty w zakresie mediow interaktywnych zainicjow ane w 2010 roku

Rownoczesnie z wdrozeniem nowej strony portalu tvp.pl TVP S.A. rozpoczeto prace
koncepcyjne nad przebudowg serwiséw tematycznych, udostepnieniem uzytkownikom
nowych funkcjonalnosci, m. in. wspierajgcych ich aktywnosé w mediach spotecznosciowych
oraz aplikacji mobilnych.

W listopadzie 2010 roku rozpoczeto takze prace nad projektem nowego portalu, ktérego
stworzenie podyktowane jest wspomniang zmiang strategii aktywnos$ci internetowej
i wyznaczeniem nowych priorytetbw w dziatalnosci Spotki w nowych mediach. Realizacja
projektu pozwoli na udostepnienie zasobéw archiwalnych Telewizji Polskiej S.A. abonentom
i uzytkownikom Internetu oraz zwiekszenie konkurencyjnosci TVP S.A. na rynku mediéw.

Rozpoczeto prace przy realizacji zatozen projektu EU Screen, w tym udziat w warsztatach
i szkoleniach z zakresu archiwéw stacji publicznych nadawcéw w Europie. Dodatkowo
prowadzone sg prace nad projektami: Archiwum Cyfrowego — pilot dla iTVP, wdrozeniem
serwisu mobilnego, wdrozeniem nowego forum, nowych aplikacji zarzadzania tresciami oraz
utworzeniem serwisu z grami online Gry.tvp.pl.
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Zgodnie ze przyjetg strategig w roku 2010 rozpoczeto planowanie prac redakcyjnych
(na etapie zdje¢ oraz castingdbw) nad wiasciwg obecnoscig w Internecie oraz wsparciem
promocyjnym do wybranych seriali TVP S.A.: ,1920. Wojna i mitos¢”, ,Chichot losu”,
.Rodzinka.pl”, ,Instynkt” (na etapie produkcji) oraz show muzycznego: ,Bitwa na Gilosy”
(na etapie przygotowan i castingow).

3.2.2. Napisy dla niestysz acych

Telewizja Polska, jako jedyny nadawca w kraju emituje napisy dla niestyszacych. Emisja
prowadzona jest w TVP1 i TVP2. Napisy sg dostepne przy wybranych audycjach, réwniez
nadawanych na zywo. Do publikacji napisow wykorzystywany jest teletekst.

W 2010 roku wyemitowano napisy do 2345 godzin programéw i filméw. 700 godzin, czyli ok.
30% tej produkcji byla opracowana i wyemitowana po raz pierwszy. Pozostala czes¢ zostala
przygotowana w latach ubieglych. 2345 godzin napiséw to ok. 14,5% wszystkich audycji
TVP1 i TVP2. W podziale na kanaly daje to prawie 17% wszystkich pozycji programowych
emitowanych w TVP1 i ponad 12% w TVP2. Wynosi to ponad 6 godzin dziennie, czyli ponad
200 pozyciji programowych w miesigcu.

Dobor programow, ktére udostepniane sg z napisami dla niestyszacych uwzglednia kryteria
najwiekszej ogladalnosci i walory edukacyjne. Priorytetowo traktowana jest produkcja polska.
Przejawem realizacji misji nadawcy publicznego jest takze przygotowanie napisow dla
niestyszacych do transmisji Mszy Narodowej na Placu Pitsudskiego w intencji ofiar katastrofy
smolenskiej oraz pogrzebu pary prezydenckiej na Wawelu.

Podobnie jak w ciggu ostatnich kilku lat, w czasie kampanii wyborczej przed wyborami
prezydenckimi prawie 20 godzin Audycji Komitetéw Wyborczych opatrzonych bylo napisami.
Regularnie pojawiajg sie one réwniez w trakcie emisji wystgpien okolicznosciowych
Prezydenta RP i Prymasa.

Dodatkowo na DVD z napisami dla niestyszacych w 2010 roku ukazaly sie nastepujace
seriale: ,Czas honoru”, ,Dom nad rozlewiskiem”, ,Ojciec Mateusz”, kolejne odcinki cyklu
,B0S0 przez swiat”, a takze spektakl Teatru Telewizji - ,Prymas w Komanhczy”.

3.2.3. Audiodeskrypcja

Od czerwca 2007 roku TVP jest jedynym medium w Polsce stale udostepniajgcym osobom
niewidomym i niedowidzacym programy z audiodeskrypcja, czyli z dodatkowym opisem
stownym. W 2010 roku z powoddw trudnej sytuacji finansowej, spowodowanej brakiem
odpowiednich wptywéw abonamentowych nie przygotowano nowych nagran audiodeskrypciji.
Jednak - w portalu tvp.pl dostepnych jest 90 materialtbw wideo zawierajacych
audiodeskrypcje, na ktére skiadajg sie odcinki szeéciu seriali tj: ,Ranczo” (2 serie),
Tajemnica twierdzy szyfréw”, ,Determinator”, ,Magiczne drzewo”, ,Boza podszewka 2",
.Londynczycy” oraz filmy ,Jutro idziemy do kina” i ,Krélowa chmur”.
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3.3. Kampanie spoteczne, patronaty korporacyjne i akcje charytatywne
Telewizji Polskiej S.A.

Zgodnie z obowigzujgcymi procedurami, TVP S.A. obejmuje nieodpfatnie - korporacyjnym
patronatem medialnym istotne z punktu widzenia interesu spolecznego przedsiewziecia,
akcje oraz inicjatywy, ktére sg szeroko omawiane i nagtasniane na antenach ogdélnopolskich
oraz podejmuje sie roli partnera wspierajacego kampanie spoteczne, organizowane przez
instytucje dziatajgce dla dobra publicznego, w szczegolnosci przez organizacje pozarzadowe
i organizacje pozytku publicznego. Dodatkowo TVP S.A. inicjuje, kreuje i wspoélorganizuje
kampanie i akcje charytatywne.

Tematy kampanii spotecznych przeprowadzanych na antenach TVP S.A. dotyczg
przedsiewzie¢ ogolnopolskich, najwazniejszych probleméw o szerokim znaczeniu
spotecznym, prezentowanych w celach profilaktyki spotecznej oraz edukaciji, uswiadamiania
i zmiany postaw spotecznych wobec niepozgdanych zjawisk. Stosujgc zasade bezstronnosci
TVP S.A. nie faworyzuje, ani nie promuje zadnej organizacji czy grupy.

TVP S.A. sama nadzoruje i realizuje polityke patronacka, natomiast projekty kampanii
spotecznych zglaszane przez organizacje pozytku publicznego, fundacje, organizacje
pozarzadowe, instytucje. Wnioski w tych sprawach sa, zgodnie odpowiednimi procedurami
korporacyjnymi Telewizji Polskiej S.A., rozpatrywane przez Komisje ds. Kampanii
Spotecznych w ramach zadan regulaminowych Biura Marketingu TVP S.A..

W 2010 roku zostato rozpatrzonych ok. 600 wnioskow 0 udzielenie patronatu
medialnego TVP S.A. (oznacza to ok. 50 wnioskébw mie siecznie) oraz ponad 140
wnioskow dotycz acych kampanii spotecznych. Telewizja Polska w 2010 roku

zrealizowata ponad 100 korporacyjnych patronatbw me  dialnych oraz t acznie
na antenach ogoélnokrajowych i w programach regional nych 45 akcji oraz kampanii
spotecznych

TVP S.A. byla mecenasem tak waznych dla polskiej kultury instytucji, jak: Teatr Narodowy,
Muzeum Narodowe w Warszawie czy Zamek Krolewski w Warszawie, z ktérymi zostaty
zawarte catoroczne porozumienia o wspotpracy. TVP S.A. stale wspotpracuje z wieloma
organizacjami i instytucjami m.in. Rzecznikiem Praw Dziecka, Narodowym Centrum Kultury,
Polskim Czerwonym Krzyzem. Intensywnie wspiera roznorodne akcje spoteczne,
szczegOlnie zorientowane na pomoc dzieciom np. w 2010 r. TVP tradycyjnie juz brata udziat
w organizacji XIX Finalu Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy, organizowata kolejng
edycje akcji charytatywnej ,Reklama dzieciom” oraz wspierata akcje ,Wigilijne dzieto pomocy
dzieciom XVII edycja”, kolejne edycje: ,SOS — Wioski Dzieciece” oraz ,Poméz dzieciom
przetrwac zime”.

W 2010 r. skoncentrowano sie przede wszystkim na kampaniach spotecznych informacyjno
— edukacyjnych, ktére stawiajg sobie za cel uswiadomienie istnienia danego zjawiska,
problemu, wydarzenia i kampaniach, ktore wplywajg na ksztaltowanie postaw wobec
stawianego problemu, rozwijajg wrazliwos¢ i odpowiedzialnos¢ spoteczng oraz na
kampaniach pomocowych, charytatywnych rozwijajgcych wolontariat i solidarno$¢ spoteczna.

Na antenach TVP S.A. zrealizowane zostaty réwniez kampanie informacyjno-promujgce
Wybory Samorzadowe 2010 i Powszechny Spis Rolny oraz emitowany byt spot z informacjg
0 mozliwosci odpisywania 1% podatku na rzecz organizacji pozytku publicznego.

Do najwiekszych kampanii spotecznych przeprowadzonych w 2010 roku nalezaly
(w nawiasach: liczba emisji spotow):
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Kampanie wplywaj ace na zmian e postaw spotecznych:

= Hospicjum to tez Zycie” — ,Stonie jak dzieci” kampania Fundacji Hospicyjnej poswiecona
problemom dzieci osieroconych: TVP1(26),TVP Polonia(19), TVP Kultura (7), TVP2 (1),

= _Kultura sie liczy” — kampania Narodowego Centrum Kultury majgca na celu
uswiadomienie roli kultury w budowaniu kapitatu ludzkiego i jej znaczenia w rozwoju
gospodarczym kraju:TVP1 (8), TVP Kultura (23),

» Maraton Pisania Listbw 2010" — kampania Stowarzyszenia Amnesty International
zachecajgca do zaangazowania sie w obronie praw cziowieka przez reczne pisanie
listbw w obronie kilkunastu konkretnych oséb lub grup osdéb, ktérych prawa zostaty
ztamane: TVP Kultura (13), TVP Historia (9), iTVP HD (51)

Kampanie informacyjno-edukacyjne:
.Kazdy ruch w Internecie zostawia slad” kampania Fundacji Dzieci Niczyje
i Rzecznika Praw Dziecka majgca na celu zwrOcenie uwagi spoteczenstwa na nowe
przepisy penalizujgce uwodzenie dzieci w Internecie oraz walka z przekonaniem
sprawcéw o ich anonimowosci w Internecie: TVP1 (9), TVP Polonia (119),

= Plytka wyobraznia to kalectwo” - kampania spoteczna Stowarzyszenia Przyjaciot
Integracji oraz Rzecznika Praw Dziecka promujgca odpowiedzialne zachowania dzieci
i mtodziezy nad woda: TVP2 (12),TVP INFO (215).

Kampanie zwracaj ace uwag e na problemy patologii
.Przemoc w rodzinie”- "Nie krzywdz, nie bedziesz krzywdzony”- kampania Ministerstwa
Pracy i Polityki Spotecznej majgca na celu zmniejszenie zjawiska przemocy wobec osob
starszych i niepetnosprawnych w rodzinie: TVP1(10), TVP INFO (12), TVP Kultura(34),
,,Poznaj swoje prawa. Wyjdz z cienia. Pozwol sobie poméc” - kampania Ministerstwa
Sprawiedliwosci na temat praw 0s6b pokrzywdzonych przestepstwem: TVP Polonia (44),
TVP 1 (6), TVP Kultura (13), TVP INFO (57).

Kampanie promuj ace proekologiczne zachowania:
,Nie zasmiecaj swojego sumienia” - kampania Ministerstwa Srodowiska — promocja
kampanii poswieconej ochronie srodowiska, przyczyniajgca sie do wzrostu Swiadomosci
i zmiany zachowan Polakow, 3. spoty ,Spalanie smieci”, ,Dzikie wysypiska”, ,Segregacja
$mieci”: TVP1(18),TVP2 (5),TVP INFO (34), TVP Kultura (7),TVP Polonia( 27),

= . Zmien nawyki na dobre. Zmien klimat na lepszy” — kampania edukacyjna Ministerstwa
Srodowiska — promujaca postawe poszanowania i racjonalnego wykorzystywania wody,
upowszechnienia wiedzy o zmianach klimatu Ministerstwa Srodowiska :TVP2 (5), OTV.

Kampanie promuj ace zdrowie i prozdrowotne zachowania:

= Pamietaj o sercu” — kampania Instytutu Kardiologii — 2 bloki skierowane do miodziezy
(5 spotoéw) i do dorostych (5 spotow) :TVP 1 (15), TVP Polonia (41), TVP Kultura (33),

= ,Daj szanse swojemu dziecku. Nie daj szansy AIDS” — kampania Krajowego Centrum ds.
AIDS, ktérej celem bylo zachecenie kobiet planujgcych macierzynstwo i oczekujgcych
dziecka do rozwazenia wykonania testu w kierunku HIV: TVP2 (12), TVP Polonia (21),
TVP Kultura (15).

Kampanie nawi gzujgce do obchoddéw rocznic w 2010r.:

= Polska walczaca” - Obchody 66. rocznicy wybuchu Powstania Warszawskiego —
kampania przypominajaca o pamieci zbiorowej o Powstaniu Warszawskim i jego wplywie
na obecne pokolenia: TVP1 (8), TVP2 (19),TVP INFO(37),

= Grunwald. Walka 600-lecia” - obchody 600.rocznicy bitwy pod Grunwaldem”: TVP2 (9),
TVP Kultura (4), TVP Sport (5).
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Korporacyjny patronat medialny TVP S.A. w 2010 r. 0  trzymaty m.in .:

Ogodlnopolskie akcje charytatywne:

Fundacji ,Akogo?” Ewy Bfaszczyk, ze szczeg6lnym uwzglednieniem projektu budowy
kliniki ,Budzik” dla dzieci po ciezkich urazach mézgu,

Fundacji Urszuli Jaworskiej, popularyzujgce idee dawstwa szpiku dla chorych na
biataczke,

Fundacji Anny Dymnej ,Mimo Wszystko”, m.in. projekt budowy calorocznego Osrodka
Wczasowo-Rehabilitacyjnego dla Oséb Niepetnosprawnych,

Ogollnopolska akcje Caritas Polska ,Paczka na Wschod i ,Wigilijne Dzieto Pomocy
Dzieciom”,

Charytatywna akcja ,Swigteczna Zbiérka Zywnosci”, organizowana przez Federacje
Polskich Bankow Zywnosci,

Ogolnopolska akcja Polskiego Radia Lublin ,Poméz dzieciom przetrwac zime”,
~Charytatywny Bal Dziennikarzy”,

Ogélnopolska kampania ,Hospicjum to tez Zycie”.

Przedsi ewziecia zwigzane z dziatalno scig wspolnot religijnych i mniejszo  $ci
narodowych :

Ogolnopolskie obchody Dnia Papieskiego,

Miedzynarodowy Kongres dla Pokoju ,Ludzie i Religie,

Obchody ,,Dnia Judaizmu”,

Miedzynarodowy Festiwal Kultury Zydowskiej ,Warszawa Singera”,
Miedzynarodowy Dzien Pamieci o Zagtadzie Roméw,
Miedzynarodowe Spotkanie Mtodych Legnica 2000,

Obchody Dnia Dziekczynienia w Centrum Opatrznosci Bozej,
Obchody Dnia Solidarnosci z Kosciotem Przesladowanym,

VIl Zjazd Gniezniehski ,Rodzina nadziejg Europy”,

Obchody 5. rocznicy smierci Jana Pawla Il.

Wazne wydarzenia kulturalne:

Cykl ogolnopolskich przedsiewzie¢ w ramach obchodéw Roku Chopinowskiego,
organizowanych m.in. przez Narodowy Instytut Fryderyka Chopina, np. Miedzynarodowy
Festiwal Muzyczny ,Chopin i jego Europa”,

Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Wspéiczesnej ,Warszawska Jesien”,

XVI Miedzynarodowy Konkurs Pianistyczny im. Fryderyka Chopina,

Miedzynarodowy Festiwal Filmowy ,Zydowskie Motywy”,

Wielkanocny Festiwal Ludwiga van Beethovena,

Miedzynarodowe Targi Ksigzki w Warszawie,

XVI Miedzynarodowe Targi Wydawcow Katolickich,

Ogolnopolski projekt z okazji 600. rocznicy Bitwy pod Grunwaldem, organizowany przez
Zamek Krolewski na Wawelu,

Warszawski Festiwal Filméw o Tematyce Zydowskiej,

50. Krakowski Festiwal Filmowy,

Festiwal Kultury Japonskiej,

4. Festiwal Filmow Rosyjskich ,Sputnik nad Warszawg”,

Festiwal Piosenki Mtodziezy Niepetnosprawnej ~mpresje Artystyczne”
w Ciechocinku, Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Cerkiewnej ,Hajnéwka 2010”,
Miedzynarodowy Festiwal ,Lubuskie Lato Filmowe 2010".

Projekty o charakterze spotecznym i edukacyjnym:

Obchody Swieta Niepodlegtosci,

Udziat Polski w Wystawie Swiatowej EXPO 2010 w Szanghaju,

Europejskie Letnie Igrzyska Olimpiad Specjalnych,

Obchody 30. rocznicy Porozumien Sierpniowych i narodzin NSZZ Solidarnosé,
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Ogodlnopolska kampania spoteczna Narodowego Centrum Kultury ,Kultura sie liczy”,
Ogodlnopolska kampania edukacyjna ,Cata Polska Czyta Dzieciom” (1 lutego 2011 r.
TVP S.A. otrzymala wyrdznienie za wieloletnie patronowanie temu przedsiewzieciu),
Kampania edukacyjno-spoteczna ,Mapa Kultury”, organizowana przez Narodowe
Centrum Kultury z inicjatywy Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego,

Ogolnopolskie obchody 600. rocznicy Bitwy pod Grunwaldem,

Miedzynarodowy Dzierh Pamieci o Holokauscie,

Obchody Narodowego Dnia Zycia,

Olimpiada Wiedzy o Polsce i Swiecie Wspodiczesnym (stypendia Prezesa Zarzadu TVP
S.A. dla laureatow olimpiady),

22. Miedzynarodowa Parafiada Dzieci i Mlodziezy,

V Miedzynarodowy Dzien Pamieci o Holokauscie,

X Ogélnopolski Program Spoteczno-Edukacyjny ,Mistrz Mowy Polskiej”,

Ogolnopolska kampania edukacyjno-spoteczna ,Lecz nadci$nienie skutecznie”,
Ogdlnopolska kampania spoteczna ,Bezpieczny przejazd — zatrzymaj sie i zyj”,
Jubileuszowy Zlot Stulecia Harcerstwa w Polsce,

Forum Ekonomiczne w Krynicy,

Nagroda Koscielskich i festiwal literacki Wielkie Nocne Czytanie,

Nagrody Teatru Polskiego Radia ,Wielki Splendor”.

Szczegblowy wykaz kampanii  spotecznych  przeprowadzonych w 2010 roku
w ogolnokrajowych i regionalnych programach oraz patronatéw korporacyjnych udzielonych
przez TVP S.A. zawiera Zatacznik nr 6.
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Zalgcznik nr 1

ZASADY REALIZOWANIA PRZEZ TELEWIZJ E POLSKA S.A. MISJI PUBLICZNEJ
Niniejszy dokument stanowi zalgcznik do Uchwaly Zarzadu TVP S.A
nr 108/2005 z dnia 29 marca 2005 roku

I. Wstep

(1) Telewizja Polska jako element systemu publicznej radiofonii i telewizji w Polsce realizuje
misje publiczng, powierzong jej oraz zdefiniowang Ustawg z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewiziji.

(2) Uwzgledniajac znaczenie realizacji misji publicznej radiofonii i telewizji w demokratycznym
panstwie prawnym oraz jej funkcje w ksztattowaniu wzorcédw osobowych, postaw
spotecznych i obywatelskich, w umozliwianiu dialogu spotecznego bedacego fundamentem
spoteczenstwa obywatelskiego, jej role kreatora kultury w obszarze jezyka polskiego,
uprawniajaca do traktowania telewizji publicznej jako swojego rodzaju dobra publicznego;*

(3) biorac pod uwage uznang w skali europejskiej role publicznej radiofonii i telewizji w
zachowaniu i promowaniu pluralizmu mediéw® i pamietajac, ze nakaz zachowania
wewnetrznego pluralizmu w programach publicznej radiofonii i telewizji mozliwy jest
do zrealizowania tylko pod warunkiem zachowania ich wyraZznego dystansu od aktualnego
dysponenta politycznego®;

(4) traktujgc stluzbe cziowiekowi i spoteczenstwu jako swa podstawowg powinnoseé,
I dostrzegajac umocowanie misji publicznej radiofonii i telewizji w wolnosciach i prawach
cztowieka i obywatela, oraz w, stanowigcej ich zrodio, przyrodzonej i niezbywalnej
godnosci cztowieka,

(5) w poczuciu powinnosci wspierania budowy spoleczenstwa obywatelskiego, promowania
spojnosci spotecznej i przeciwdziatania spotecznemu wykluczeniu, wspierania rozwoju
mysli twdrczej, oraz zapewnienia zaufanego i wiarygodnego punktu odniesienia w swiecie
nadmiaru informacji, okresla sie nastepujace zasady realizacji misji publicznej Telewizji
Polskiej S.A.:

Il. Zasady ogdlne
1. Powszechno $¢
(6) TVP stuzy spoteczenstwu i przede wszystkim przed nim ponosi odpowiedzialnosc.
Podstawowg cechg programow i innych ustug publicznych TVP, o ktérych mowa w cz.11.7.3
(pkt 41) i w cz. lll.4 (pkt 103-109), zgodnie z ustawowym wymogiem ich oferowania catemu
spotfeczenstwu i poszczegolinym jego czesciom, jest powszechno$¢ dostepu i tresci.

1.1. Powszechno $¢ dost epu

(7) TVP dazy do zapewnienia jak najszerszego dostepu odbiorcéw do jej programow i innych
ustug publicznych, zgodnie z ich przeznaczeniem oraz mozliwosciami technicznymi
i prawnymi.

(8) Korzystajac z przekazanych jej zgodnie z ustawg czestotliwosci naziemnych, TVP pokrywa
caly kraj zasiegiem odbioru programow TVP1 i TVP2 oraz rozszerza zasieg programow
regionalnych (TVP3). Program TV Polonia jest rozpowszechniany w sposob rozsiewczy
satelitarny oraz w miare potrzeb i mozliwosci jest rozprowadzany kablowo lub w inny
sposéb. Programy wyspecjalizowane sg rozpowszechniane w sposob zapewniajgcy ich
szerokg dostepnosc.

% Dz. U. 2 2004 r., Nr 253, poz.2531, dalej zwana ,ustawg”.
4 Wyrok TK z 9.9.2004, K 2/03.

Protokét nr 32 do Traktatu o Utworzeniu Wspdlnoty Europejskiej, w sprawie systemu publicznej radiofonii
i telewizji w panstwach czlonkowskich, Dz.Urz.WE, z 10.11.1997, C 340/109; Rekomendacja nr R (99)
éL Komitetu Ministrow Rady Europy z 19.01.1999 r. w sprawie $rodkéw promowania pluralizmu mediéw.

Uchwata TK z 13.12.1995, W 6/95, OTK 1995/3/23.
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(9)

(10)

(11)

(12)

(13)

(14)

(15)

(16)

TVP dazy do obecnosci jej programdw i innych ustug publicznych, z poszanowaniem praw
autorskich i pokrewnych, na wszystkich znaczacych polskich platformach medialnych, w
szczegollnosci platformach rozprowadzania programow, dbajac o tatwos¢ dostepu
odbiorcow do publicznych programow i innych ustug w ramach danej platformy.

W celu zainteresowania odbiorcow swymi programami i innymi ustugami publicznymi oraz
utatwienia odbiorcom dotarcia do interesujgcych ich tresci, TVP dba o szeroka i tatwg
dostepnosc¢ informacji o jej programach, audycjach oraz innych ustugach publicznych.

TVP uznaje za swoj obowigzek umozliwienie szerokim kregom odbiorcéw korzystania z
techniki cyfrowej i przeciwdziatanie tzw. luce i wykluczeniu cyfrowemu. Dziatajgc na rzecz
przejscia od telewizji analogowej do cyfrowej, TVP dazy do powszechnosci i otwartosci
dostepu do niej, a za jej posrednictwem do poszerzenia publicznej oferty programdw i
innych ustug.

1.2. Powszechno $¢ tresci

TVP przedstawia oferte programowg adresowang do wszystkich i do kazdego. Odbiorcy,
niezaleznie od wieku, wyksztatcenia, stanu majatkowego i zarobkowego, powinni mie¢
mozliwos¢ znalezienia w programach TVP audycji odpowiadajgcych ich gustom
i zainteresowaniom. Oznacza to obecnos¢ w ofercie zarowno audycji dla widowni masowej,
jak i mniejszosciowej, w tym w odpowiedniej proporcji - audycji dla grup widzéw czesto
pomijanych przez nadawcéw niepublicznych. Przyciggajac do swych programéw - m.in.
popularnymi audycjami - szerokg widownie, TVP dazy do zainteresowania jej takze
tresciami powazniejszymi i ambitniejszymi, do wigczenia kazdego odbiorcy w przestrzen
zycia publicznego i kulturalnego, zachecenia go do korzystania z dorobku polskiej i
Swiatowej kultury, sztuki i nauki.

Powszechnos$¢ oferty TVP realizowana jest nie tylko poprzez programy ogolne
— ogolnokrajowe (TVP1, TVP2), regionalne (TVP3) i TV Polonia, ale takze przez programy
wyspecjalizowane oraz pakiet dodatkowych ustug publicznych zwigzanych z programami,
niekiedy bardziej spersonalizowanych, czy dostosowanych do potrzeb wezszych grup. TVP
stara sie dotrze¢ ze swag publiczng ofertg do wszystkich odbiorcow, uwzgledniajac
ich zmieniajgce sie oczekiwania, i promuje spojno$¢ spoteczng w dobie rozwoju
zindywidualizowanej kultury komunikacyjnej.

2. ZrGznicowanie

Dazenie TVP do wszechstronnej realizacji zadan nadawcy publicznego przejawia sie w
zréznicowaniu oferty pod  wzgledem adresatow, charakteru programow
i innych ustug publicznych, struktury gatunkowe.

2.1. Zr6znicowanie adresatow

TVP zaspokaja potrzeby zaréwno widowni masowej, jak i réznych grup spotecznych,
wspolnot i mniejszosci. Powinny one znajdowa¢ w programach i innych ustugach TVP
odzwierciedlenie swojego zycia, zainteresowan, przekonah i dazeh oraz pomoc w
rozumieniu otaczajgcej rzeczywistosci i okresleniu w niej swego miejsca, z uwzglednieniem
przemian w Kraju i za granica, skutkdw integracji europejskiej oraz proceséw globalizaciji.

TVP dba o grupy odbiorcow czesto pomijane przez nadawcéw komercyjnych, zwlaszcza
ludzi starszych i znajdujacych sie w trudnym potozeniu zyciowym, oraz przyjmuje
szczegolng odpowiedzialnosé za zaspokojenie potrzeb dzieci i miodziezy, przygotowanie
ich do samodzielnego zycia w spoteczenstwie i uczestnictwa w kulturze. TVP uwzglednia
potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych, sprzyja spotecznej integracji osob
niepetnosprawnych.
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2.2. Zrbdznicowanie programow i innych ustug

(17) TVP tworzy i rozpowszechnia programy roznigce sie charakterem, a zarazem
komplementarne. W celu uzupetniania oferty programoéw ogolnych, TVP rozwija programy
wyspecjalizowane oraz inne ustugi publiczne, zaspokajajgce wezsze, a hawet
zindywidualizowane potrzeby odbiorcow.

(18) Poprzez odpowiednig koordynacje programéw i innych ustug publicznych TVP stara sie
adresowac rozne tresci i elementy oferty do ro6znych grup widzoéw w tym samym czasie.

2.3. Zréznicowanie gatunkowe

(19) TVP oferuje odbiorcom szerokg game roznych gatunkéw programowych w zakresie
informaciji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, dbajac o harmonijny
i komplementarny ich zestaw w poszczegdlnych programach. We wszystkich porach dnia
TVP tworzy widzom mozliwos¢ obcowania z ofertg programowg odmienng od komercyjnej,
dbajac o obecnos¢ w jej programach pozycji powaznych i ambitnych, ujetych w atrakcyjne
formy programowe, a takze audycji realizowanych w sposéb nowatorski.

3. Wywazenie

(20) Programy i inne ustugi publiczne TVP cechujg sie wywazeniem polegajagcym zar6wno na
zachowaniu rownowagi miedzy rodzajami i gatunkami audycji przeznaczonych dla
poszczegolnych grup odbiorcéw, jak i wywazeniu tresci w procesie ksztattowania opinii.

3.1. Wywazenie oferty

(21) Zréznicowane rodzaje i gatunki audycji, a takze audycje adresowane do poszczegoélnych
grup odbiorcéw, powinny by¢ obecne w programach TVP na zasadzie rozsgdnego
harmonizowania potrzeb i zainteresowan szerokich kregéw odbiorcow z potrzebami i
zainteresowaniami  widowni  mniejszosciowej. Audycje adresowane do widowni
mniejszosciowej powinny by¢ nadawane w taki sposob, aby miata ona do nich dogodny
dostep.

(22) TVP dazy do wywazenia udziatu poszczegoélnych rodzajow tresci (informacji, publicystyki,
kultury, rozrywki, edukacji i sportu) w programach, tak aby kazdy rodzaj tresci zajmowat
znaczacq pozycje w programie i zaden nie byt marginalizowany. Szczegdtowe proporcje w
tym zakresie w danym roku kalendarzowym okres$lajg przyjmowane przez Zarzad TVP
zalozenia programowo-finansowe, o ktérych mowa w art. 31b pkt 4 ustawy.

3.2. Wywazenie tre $ci w procesie ksztattowania opinii

(23) Biorgc pod uwage szczegdlng funkcje telewizji w procesie indywidualnego i publicznego
ksztaltowania opinii, TVP dazy do wieloaspektowego przedstawiania zjawisk, stanowisk
i pogladdéw; TVP unika sensacjonizmu, razacych uproszczen i tworzenia nieuzasadnionego
poczucia zagrozenia, pokazuje fakty i zjawiska w szerokim kontekscie.

(24) Audycje lub inne przekazy rozpowszechniane przez TVP nie mogg propagowac dziatan
sprzecznych z prawem, z polskg racjg stanu oraz postaw i pogladéw sprzecznych
z moralnoscig i dobrem spoftecznym, w szczegélnosci nie moga zawiera¢ tresci
dyskryminujacych ze wzgledu na rase, wyznanie, pte¢ lub narodowosc¢.
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4. Pluralizm

(25) Programy i inne ustugi publiczne TVP odzwierciedlaja, w mozliwie najszerszym zakresie,
calg r6znorodnosc¢ opinii i przekonan oraz nurtéw politycznych, filozoficznych, religijnych,
naukowych i artystycznych.

(26) Rzetelnie ukazujgc calg réznorodnosc¢ wydarzeh i zjawisk w kraju i za granicg oraz tworzac
forum otwartej debaty publicznej, prezentujacej stanowiska réznych grup i sit spotecznych,
politycznych lub gospodarczych, TVP sprzyja swobodnemu ksztattowaniu sie pogladow
obywateli oraz formowaniu sie opinii publicznej. Programy i inne ustugi publiczne TVP
umozliwiajg obywatelom poznanie i zrozumienie polityki organdéw wiadzy publicznej,
a jednoczesnie stuzg jawnosci zycia publicznego oraz umozliwiajg spoteczng krytyke
i kontrole dziatalnosci wkadzy i instytucji publicznych.

(27) TVP troszczy sie o kultywowanie polskiej tozsamosci kulturowej, ukazuje
jej zréznicowanie i bogactwo, stara sie wnosi¢ wkiad w roznorodnos¢ kulturowag w Polsce,
Europie i na S$wiecie. Prezentuje dorobek i osiggniecia réznych Kkultur, zwiaszcza
europejskich, i w tym celu rozwija wspolprace z nadawcami z innych krajéw, oraz promuje
polskg kulture za granica.

(28) TVP respektuje pluralizm $wiatopogladowy obywateli, szanuje uczucia religijne odbiorcow i
tworzy mozliwos¢ wyrazania tresci religijnych. Respektuje chrzescijanski system wartosci,
za podstawe przyjmujac uniwersalne zasady etyki.

(29) TVP sprzyja ksztattowaniu u odbiorcéw szacunku dla opinii i przekonan innych. TVP
wspiera zrozumienie i porozumienie miedzy narodami, procesy pokojowe i demokratyczne,
duzg wage przyktada do integracji europejskie;.

5. Bezstronno $¢

(30) Jako instytucja stuzaca catemu spoteczenstwu, TVP w swej dziatalnosci programowej -
poza wyjatkowymi wypadkami, zwlaszcza dotyczacymi jej funkcji i roli - nie zajmuje
wlasnego stanowiska. Nie formutuje ani nie wyraza wiasnych pogladéw w sprawach
politycznych lub innych bedacych przedmiotem debaty publicznej. Nie faworyzuje ani nie
promuje zadnej partii, organizacji, grupy czy opc;ji.

6. Niezaleznosé
(31) TVP strzeze swej autonomii instytucjonalnej i niezaleznosci redakcyjne;j.

6.1. Autonomia instytucjonalna

(32) Wiadze TVP w ramach obowigzujgcego prawa samodzielnie podejmujg decyzje o jej
wewnetrznej strukturze, dzialalnosci, obsadzie kierowniczych stanowisk, zatrudnianiu
pracownikéw i wspotpracownikdw, ponoszac z tego tytutu petng odpowiedzialnosé.

(33) Najwazniejszymi kryteriami oceny pracy w i dla TVP sg kwalifikacje i osiggniecia
zawodowe, sposOb wykonywania zadan wynikajacych z misji publicznej telewizji lub
stuzgcych jej realizacji. Obsadzanie stanowisk kierowniczych w TVP odbywa sie na
podstawie kryteriow merytorycznych i zawodowych, ma mozliwie otwarty i publiczny
charakter.

6.2. Niezalezno $¢ redakcyjna

(34) TVP samodzielnie ksztaltuje program i ponosi odpowiedzialnos¢ za jego tresé. Poza
wypadkami okreslonymi przepisami prawa, zadna partia, organizacja, instytucja, grupa
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interesOw politycznych lub gospodarczych ani pojedyncze osoby aktywne w tym zakresie,
nie mogg wplywaé na decyzje redakcyjne o rozpowszechnieniu okreslonych tresci.

(35) TVP tworzy strukturalne zabezpieczenia przed podporzadkowywaniem dziatalnosci
programowej wymogom reklamodawcow lub sponsoréw, w szczegodlnosci poprzez
wyodrebnienie Biura Reklamy od jednostek programowych oraz opracowanie zasad
dopuszczania reklam do emisiji.

(36) TVP dba o suwerennos¢ decyzji redakcyjnych oraz niezalezno$¢ swych dziennikarzy,
wymagajac od nich rzetelnosci, profesjonalizmu, obiektywizmu, przestrzegania etyki
zawodowej, dgzenia do prawdy, wrazliwosci na potrzeby odbiorcow oraz poczucia stuzby
publicznej. Dziennikarzom i pracownikom programowym TVP nie wolno uprawia¢ agitacji
lub propagandy politycznej. Majg oni obowigzek powstrzymywaé¢ sie od publicznego
manifestowania whasnych preferencji politycznych. Zajmujac stanowisko w sprawach
publicznych, dbajg o nienaruszenie bezstronnosci i wiarygodnosci nadawcy oraz ich
wiasnej.

(37) Pracy w TVP na stanowiskach kierowniczych lub programowych nie wolno fgczyé
z petieniem funkcji w partiach politycznych, sprawowaniem mandatu posta lub senatora,
pracg w sztabach wyborczych lub na rzecz kandydatow w wyborach parlamentarnych,
prezydenckich lub samorzgdowych, a takze z pracg w administracji publiczne;j.

7. Innowacyjno $¢é
(38) TVP uwzglednia dynamiczny charakter powierzonej jej misji publicznej oraz zmieniajgce
sie potrzeby i oczekiwania odbiorcéw poprzez innowacyjnosé w zakresie: tworzenia audycji
i programéw, rozpowszechniania programow, wykorzystania nowych technik do tworzenia i
rozpowszechniania nowego typu oferty programowej lub ustug zwigzanych z programami.

7.1. Innowacyjno $¢ w tworzeniu audycji i programow

(39) TVP wspiera rozwoj twoérczosci audiowizualnej poszukujacej oryginalnych tresci,
nowatorskich rozwigzan formalnych oraz stosujgcej nowe $rodki techniczne. Tres$¢ i forma
poszczegollnych audycji oraz sposob zestawiania programéw ewoluujg wraz z rozwojem
wiedzy oraz zmiang standardow estetycznych i artystycznych w réznych dziedzinach
tworczosci. Na etapach produkcji, emisji oraz archiwizacji materiatow audiowizualnych TVP
szeroko wykorzystuje technike cyfrowg i nowe techniki komunikaciji.

7.2. Innowacyjno $¢é w rozpowszechnianiu programow

(40) TVP prowadzi prace nad nowymi technikami rozpowszechniania programdw i stosownie do
potrzeb i mozliwosci racjonalnie je wykorzystuje. TVP aktywnie dziata na rzecz rozwoju
telewizji cyfrowej (w tym naziemnej) oraz powszechnego dostepu do niej, m.in. przez
promowanie otwartych standardow transmisji sygnatéw telewizji cyfrowe;.

7.3. Nowe ustugi telewizji publicznej

(41) Uwzgledniajac tendencje przechodzenia od spoteczehnstwa masowego do rozdrobnionego i
kultury zindywidualizowanej komunikaciji, TVP dgzy do udostepniania oferty publicznej
telewizji w miejscu i czasie oraz w sposéb dogodny dla odbiorcy. Wykorzystujagc nowe
technologie, TVP Swiadczy ustugi teletekstowe, internetowe oraz telefoniczne obejmujace
serwisy informacyjne, programowe lub tematyczne (np. kulturalne), ktore
sg zwigzane z ofertq programowag TVP i uzupelniajg ja, a zaspokajajg te same
demokratyczne, spoteczne oraz kulturalne potrzeby spoteczenstwa.
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8. Wysoka jako $¢

(42) TVP dazy do tego, aby oferowane przez nig programy, audycje i inne ustugi publiczne byly
atrakcyjne i zrozumiate, odznaczaty sie wartoscig poznawcza, intelektualng lub estetyczna,
oraz odpowiadaty wysokim standardom jakosci i profesjonalizmu, i w ten sposéb
ksztaltowaly zapotrzebowanie odbiorcow na wysoka jakos¢ przekazow. Audycje popularne,
adresowane do szerokiego audytorium, sg nie tylko zrodiem przyjemnosci i relaksu, majg
takze rozbudza¢ wrazliwo$¢é spoteczng, pomagac zrozumie¢ rzeczywisto$¢é oraz
ksztattowac refleksyjny stosunek do swiata. W swej ofercie TVP unika audycji epatujacych
przemoca, obscenicznoscig i wulgarnoscia, naruszajgcych godnos¢ osoby ludzkiej,
traktujgcych cztowieka w sposéb przedmiotowy.

(43) TVP tworzy wewnetrzny system kontroli i oceny jakosci nadawanych audycji, programow i
innych ustug, oparty na analizach eksperckich oraz ilosciowych i jakosciowych badaniach
opinii odbiorcow, ktore to badania uwzgledniajg w szczego6lnosci sposéb rozumienia
przekazu oraz poziom akceptacji zawartych w nim tresci.

(44) TVP dazy do zapewnienia najwyzszych standardow realizacyjnych, warsztatowych oraz
technicznych rozpowszechnianych programéw, zapewniajacych odbiorcom jak najlepsza
jakos¢ ich odbioru.

9. Integralno $¢ przekazow

(45) Tworzac audycje i zestawiajac programy, TVP kieruje sie wymogiem integralnosci,
nakazujgcym taki dobor i ukiad audycji, by stanowity one spojng catos¢, opartg na statym
uktadzie ramowym i powigzang jednolitg formg prezentacji (tzw. oprawa programu).

(46) Audycje w programach TVP stluzg zapewnieniu odbiorcom integralnego przekazu
audiowizualnego, a nie tworzeniu przestrzeni dla reklamodawcow. W programach TVP nie
przerywa sie audycji w celu nadania reklamy lub telesprzedazy, z zastrzezeniem sytuaciji,
o ktérych mowa w art. 16a ust. 3 Ustawy. TVP bezwzglednie przestrzega zasady
oddzielenia tresci redakcyjnych od reklam i telesprzedazy.

10. Wiarygodno $¢ i odpowiedzialno $¢

(47) Zaufanie odbiorcéw oraz wiarygodno$¢ wynikajgca z obiektywizmu, jakosci irzetelnoSci
przekazu sa zasadniczym celem TVP oraz najwazniejszg miarg realizacji jej misji
publiczne;j.

(48) TVP zawsze kieruje sie odpowiedzialnoscig za stowo i przekazywane tresci oraz dba o
dobre imie publicznej telewizji. Na tej podstawie publiczna telewizja buduje swojg marke
oraz wizerunek poszczegolnych programow, audycji i ustug, tak by petni¢ role punktu
orientacyjnego oraz wiarygodnego i zaufanego przewodnika w rozdrobnionym srodowisku
medialnym i w swiecie nadmiaru informacji.

(49) TVP przejawia szczego6lng wrazliwos¢ na opinie roznych kregéw spoteczenstwa na temat
jej dziatalnosci oraz jej krytyke. Rozbudowujgc system tgcznosci z widzami i wykorzystujac
w tym celu wszystkie narzedzia komunikacji, takze mozliwosci przekazu interaktywnego
tworzone przez nowe technologie, bada i analizuje potrzeby widzéw, rozwija mechanizmy
dialogu z widzami oraz wspoéipracuje z ich reprezentacjami. Uznajac dobro widza za
warto$¢ najwyzsza, powotuje Komisje Etyczng i tworzy inne mechanizmy zapewniajace
uwzglednianie ocen i oczekiwan widzéw w dziatalnosci programowej. TVP przyktada duzg
wage do stanowisk jej Rady Programowej, Rady Programowej TV Polonia iRad
Programowych Oddziatobw Terenowych jako organdw opiniodawczych reprezentujacych
spoteczne interesy i oczekiwania zwigzane z dziatalnoscig programowg TVP.
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(50)

(51)

(52)

(53)

(54)

(59)

(56)

(67)

TVP wspotpracuje z réznymi instytucjami i organizacjami krajowymi i miedzynarodowymi
oraz uczestniczy w festiwalach i przegladach twdrczosci telewizyjnej. Wspoipraca
miedzynarodowa umozliwia TVP poréwnanie jej dokonan z osiagnieciami innych telewizji
publicznych, poznanie i dzielenie sie doswiadczeniami, a dzieki temu doskonalenie oferty
programowej, uwzgledniajacej potrzeby odbiorcow i utrzymujacej ich zaufanie i lojalnosé.

TVP swiadoma swej odpowiedzialnosci wobec kolejnych pokolen za zachowanie i
rozwijanie polskiego dziedzictwa audiowizualnego, gromadzi, przechowuje, chroni,
utrzymuje i udostepnia zbiory programowe Telewizji Polskiej, obejmujace jej ponad
piecdziesiecioletni, stale powiekszany dorobek.

[ll. Tworzenie i rozpowszechnianie programéw i zwi  gzanych z nimi ustug
1. Powinno sci w zakresie tre $ci programowych
1.1. Informacja i publicystyka

Dostarczanie aktualnych informacji nalezy do podstawowych zadan TVP. Audycje
informacyjne stanowig znaczacg czes¢ kazdego programu i Sg W nim rozmieszczane w
statych, dogodnych dla odbiorcéw porach. Poszczegdélne wydania audycji informacyjnych
majg zréznicowany, zaleznie od pory dnia, wymiar czasowy, ale kazdy program ogoélny
zawiera co najmniej jedng statg audycje informacyjna, ktéra trwa co najmniej 20 minut i jest
nadawana miedzy godz. 18.00 a 23.00 (z zastrzezeniem sytuacji wyjatkowych).
TVP zapewnia tez staly dostep do biezacych informacji za pomoca nowych mediéw, w tym
teletekstu, publicznych serwiséw internetowych oraz telefonicznych.

W przypadku nagtych zdarzen wielkiej wagi specjalne wydania audycji informacyjnych lub
bezposrednie relacje z miejsc zdarzen sg nadawane niezaleznie od zaplanowanego uktadu
programu.

Audycje informacyjne i publicystyczne przygotowywane przez TVP cechuje rzeczowe,
obiektywne i bezstronne przedstawianie faktéw, ujmowanych w szerszym kontekscie, oraz
pogtebione wyjasnianie problemow i zjawisk, uwzgledniajgce rozne aspekty, racje i punkty
widzenia. Audycje te majg dostarcza¢ odbiorcom wiedzy o dziataniu instytucji
i mechanizméw demokratycznego spoteczenstwa oraz umozliwiaé wyrobienie sobie
rozsadnego wyobrazenia o procesach spotecznych, politycznych i gospodarczych
zachodzacych na poziomie lokalnym, regionalnym, krajowym i miedzynarodowym, oraz
zaleznosciach wystepujacych w tych obszarach.

Audycje informacyjne i publicystyczne powinny odpowiada¢ najwyzszym standardom
dziennikarskiej rzetelnosci, starannosci i etyki, ktore nakazujg m.in. weryfikacje faktéw z
niezaleznych zrédetl, przytaczanie réznych stanowisk, zaznaczanie przypuszczen jako
takich, umozliwianie wypowiedzenia sie osobie Ilub instytucji poddanej krytyce.
Niedopuszczalne jest zmienianie sensu wypowiedzi lub wywiadu, takze przy skrétach lub
wykorzystaniu materiatu archiwalnego. Prezentujgc wyniki sondazy, TVP zaznacza, kto
przeprowadzit sondaz, kiedy i na jakiej probie. Bezwzglednie unika sie manipulowania
faktami, danymi, czy wypowiedziami.

Prezentowane poglady i oceny nie wyrazajg stanowiska TVP, tylko przekonania oséb
wypowiadajgcych sie i powinny byé rozpoznawalne jako takie. Komentarze i opinie
wyraznie oddziela sie od informacji i wskazuje ich autora tak, by odbiorca nie miat
watpliwosci, czyj poglad zostat zaprezentowany. Nie wolno przemilcza¢ faktow istotnych
dla wyrobienia sobie opinii o relacjonowanym i komentowanym wydarzeniu lub zjawisku.

Dyskusje i debaty organizowane i relacjonowane przez TVP powinny zapewnia¢ swobodng
wymiane pogladoéw i konfrontacje réznych punktow widzenia, reprezentatywnych dla
instytucji, organizacji i srodowisk zwigzanych z tematem audycji oraz przedstawicieli Swiata
nauki i opinii publicznej. Prowadzacy dyskusje powinien zachowywac¢ bezstronnosé, dbajac
0 jej rzeczowy przebieg i rbwne mozliwosci wypowiedzenia sie kazdego z uczestnikow.
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Audycje tego rodzaju powinny uczy¢ dialogu z osobami o innych przekonaniach, tolerancji i
szacunku dla cudzych pogladéw oraz zacheca¢ do uczestniczenia w zyciu publicznym.

(58) Relacjonujac zachowania, zdarzenia, sytuacje lub poglady sprzeczne z prawem, TVP dba
o to, by ksztattowa¢ szacunek dla prawa i poszerza¢ wiedze o nim. Dopuszczalna jest
rzeczowa krytyka obowigzujgcego prawa, niedozwolone jest zas wzywanie do zachowan
karalnych lub zamachu na porzadek konstytucyjny.

(59) Szczegolne miejsce w programach TVP zajmujg reportaze oraz audycje interwencyjne. Na
konkretnych przykltadach pokazujg ludzkie sprawy oraz konflikty i problemy spotecznosci
lokalnych, wskazujgc réwnoczesnie sposoby radzenia sobie w trudnych sytuacjach
i dostosowania sie do zmiennych warunkéw zyciowych. Ksztattujgc postawy empatii
spotecznej i mobilizujgc do konstruktywnych dziatan, audycje tego rodzaju przeciwdzialajg
negatywnym zjawiskom i patologiom spotecznym.

1.2. Kultura

(60) Programy i inne ustugi publiczne TVP zmierzajg do wzmocnienia poczucia tozsamosci
i wspdlnoty narodowej, ochrony jezyka polskiego i upowszechnienia wiedzy o nim,
wyrazania we wszystkich gatunkach - w tym zwlaszcza fabularnych - polskiej tradycji
i dziedzictwa kulturowego. Pelnig role kulturotwdrcza, ksztaltujg wrazliwos¢ estetyczng
I umozliwiajg uczestnictwo w kulturze regionalnej, polskiej, europejskiej i Swiatowej.

(61) TVP w mozliwie najwiekszym stopniu wykorzystuje rodzimy potencjal intelektualny
i artystyczny, wspiera i rozwija tworczos¢ audiowizualng w jezyku polskim, promuje
i wspotfinansuje produkcje filmowg i telewizyjng, uczestniczy w koprodukcjach, w tym
z udziatlem partneréw z innych panstw europejskich. TVP obejmuje opiekg twdrcow
debiutujgcych i niezaleznych, prezentujgc ich dorobek, czesto mieszczacy sie poza
gtébwnym nurtem sztuki filmowej.

(62) TVP prezentuje i promuje wartosciowe filmy, przedstawiajgc dorobek polskiej, europejskiej
i Swiatowej kinematografii.

(63) Wazng pozycje w ofercie kulturalnej TVP zajmuje Teatr Telewizji. Telewizyjne spektakle
teatralne zapewniajg kontakt masowej widowni ze znaczaca literaturg dramaturgiczna,
dokonaniami wybitnych twércéw i artystdbw wykonawcdw, stanowigc zarazem nowa,
oryginalng jakos¢ artystyczng. Dorobek ten stale wzbogacany jest o premierowe spektakle,
obejmujace zaréwno pozycje klasyczne, jak i literature wspoéiczesng. Pasma Teatru TV
zajmujg state miejsce w ramowym ukladzie programu, umozliwiajagc widzom regularne
obcowanie z ofertg kulturalng najwyzszej jakosci.

(64) Pamietajac o tym, ze duza czesc¢ spoteczenstwa ma utrudniony dostep do kultury wysokiej,
oferta kulturalna TVP obejmuje koncerty muzyki powaznej, opere, operetke i balet oraz
muzyke jazzowg, nadajgc ich prezentacjom range wydarzeh programowych, opatrzonych
specjalng promocjg, zwtaszcza w przypadku twércow i artystébw wykonawcdw zwigzanych
Z kulturg polska.

(65) TVP regularnie emituje magazyny artystyczne i Kkulturalne, w ktérych relacjonuje
najwazniejsze wydarzenia kulturalne, promuje wyrézniajacych sie artystéw, analizuje nowe
Zjawiska w polskiej i Swiatowe]j tworczosci, przybliza artystyczne dokonania i intelektualne
tendencje w kulturze wspétczesnej.

(66) TVP tworzy, inicjuje badz obejmuje patronatem wydarzenia kulturalne, inspirujace lokalne
srodowiska tworcze.

Sprawozdanie z wykorzystania wptywéw abonamentowych 2010  Strona 65 z 87



(67) TVP wnosi wkilad w przywracanie i rozwijanie pamieci historycznej Polakéw. Dzieje Polski
w audycjach historycznych prezentowane sg na podstawie najnowszych badan, a historia
Polski przedstawiana jest w kontekscie europejskim i Swiatowym. Dbajac o popularyzacje i
rozwdj wiedzy historycznej, TVP stara sie uwzglednia¢ problematyke historyczng takze w
rozrywkowych i fabularnych formach telewizyjnych (np. teleturnieje, talk show, filmy i
seriale, Teatr Telewizji).

(68) TVP dba o poprawnos¢ i czystos¢ jezyka polskiego, oraz dazy do tego, aby jezyk
prezenteréw, dziennikarzy i publicystéw TVP stanowit dla odbiorcow wzorzec poprawnej
polszczyzny. Audycje w programach TVP, w tym zawierajgce ttumaczenia, poddawane sg
ocenie pod wzgledem jakosci jezyka polskiego, z poszanowaniem swobody wypowiedzi
artystycznej. Nieprawidtowosci sg analizowane, opisywane i przekazywane autorom
audycji z zaleceniem ich eliminacji, m.in. poprzez udzial w szkoleniach i warsztatach

jezykowych.

(69) TVP przygotowuje i nadaje audycje krzewigce poprawng polszczyzne, pogiebiajace jej
znajomos¢, ukazujgce piekno ojczystego jezyka i zachecajgce do starannego postugiwania
sie nim.

(70) TVP dba o to, by w kazdym nadawanym programie przewazaty audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim.

(71) TVP regularnie nadaje audycije religijne adresowane do réznych odbiorcow, takze do dzieci
i mtodziezy. Oferta audycji religijnych TVP uwzglednia zaréwno potrzeby os6b wierzacych,
jak i poszukujgcych. TVP transmituje, uwzgledniajac zapotrzebowanie spoteczne i
porozumienia, o ktérych mowa w pkt. 92, wybrane msze swiete lub nabozenstwa oraz
informuje o istotnych wydarzeniach, w tym $wietach, w réznych kos$ciotach i zwigzkach
wyznaniowych, dbajac o wyjasnianie istoty danego wydarzenia, zwigzanej z tym tradycji
i zwyczajow. TVP stara sie przyczynia¢ do ksztattowania szacunku, zrozumienia i dialogu
miedzy ludzmi r6znych wyznan oraz do szerzenia tolerancji religijnej.

1.3 Edukacja

(72) Zadaniem TVP jest pomoc w sprostaniu wyzwaniom niesionym przez intensywny rozwoj
nauki oraz w ksztattowaniu spoteczenstwa opartego na wiedzy. W tym celu TVP umozliwia
widzom korzystanie z o$wiaty i dorobku nauki, przez audycje oraz inne ustugi publiczne,
prezentujgce dorobek réznych dziedzin wiedzy i dyscyplin badawczych, przeznaczone dla
réznych grup wiekowych.

(73) Oferta edukacyjna TVP ma przeciwdziala¢ wykluczeniu spotecznemu o0sob gorzej
wyksztatconych oraz przyczynia¢ sie do wyrownywania szans edukacyjnych dzieci
I mtodziezy z r6znych Srodowisk, ma tez pomaga¢ w rozwijaniu talentéw i zdolnosci.

(74) Audycje i ustugi edukacyjne dla widzéw najmtodszych powinny zawiera¢ podstawowg i
przystepng wiedze o otaczajgcym swiecie, przyrodzie, ludziach, prawidtowych relacjach w
grupie rowiesniczej i z dorostymi oraz wspomagaé przygotowanie do zycia
w spoteczenstwie o okreslonej tradycji, kulturze i historii. Te audycje i ustugi majg stuzy¢
zarObwno samym dzieciom, jak tez pomaga¢ ich rodzicom Ilub opiekunom oraz
nauczycielom. Pozycje edukacyjne przeznaczone dla dzieci w wieku szkolnym rozwijajg
umiejetnos¢ samoksztatcenia, jednak nie zastepujg nauczyciela i szkoty, tylko ilustruja,
uzupeltniajg i wzbogacajg program nauczania.

(75) TVP dba o obecnos$¢ w audycjach dla dzieci i mtodziezy walorow edukacyjnych. Audycije te
przynajmniej w czesci powinny by¢ nosnikiem tresci poznawczych, postaw prospotecznych
lub rodzinnych, a nie tylko stuzy¢ prostej rozrywce.
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(76) Oferta edukacyjna TVP obejmuje nie tylko audycje adresowane do szerokiej widowni,
rozwijajgce wiedze i umiejetnosci pomagajace w samodzielnym funkcjonowaniu
w nowoczesnym spoleczenstwie, ale takze kierowane do wezszych grup odbiorcéw,
w szczegolnosci pomagajace im w zdobywaniu nowych lub dodatkowych kwalifikacii
zawodowych.

(77) Wazng role w programach i innych ustugach edukacyjnych TVP odgrywa poradnictwo
specjalistyczne dotyczace roznych dziedzin zycia codziennego, np. prawa, w tym praw
konsumentéw, psychologii, ochrony zdrowia, zywnosci, zdrowego trybu zycia, opieki nad
zwierzetami, ochrony srodowiska naturalnego, itd. Edukacja i poradnictwo rozwijane sg
takze w ustugach publicznych z zakresu nowych mediéw, w szczegdlnosci przy
uwzglednieniu mozliwosci interakcji z odbiorcami oraz potrzeb wezszych grup spotecznych.

1.4. Rozrywka

(78) Doceniajac role zabawy i relaksu w zyciu kazdego cziowieka oraz rozumiejgc potrzeby
emocjonalne odbiorcow, TVP oferuje szeroki wachlarz audycji rozrywkowych, stanowigcy
integralny element misji publicznej. Audycje i tresci rozrywkowe w programach TVP
powinny by¢ zroéznicowane, wartosciowe i inspirujgce do refleksji. Uwzgledniajac rézne
gusty, upodobania i zainteresowania odbiorcéw, oferta rozrywkowa TVP powinna zawiera¢
pozycje adresowane do wszystkich grup wiekowych i spotecznych.

(79) Audycje rozrywkowe kierowane do masowej widowni stuzg takze przyciggnieciu szerokich
rzesz odbiorcow do zréznicowanej oferty nadawcy publicznego i w ten sposéb
zainteresowaniu ich réwniez ambitniejszymi pozycjami z zakresu kultury, edukaciji,
informacji i publicystyki. TVP dazy do realizacji tego celu m.in. poprzez konstrukcje
ramowego uktadu programu, jego oprawe i zapowiedzi programowe.

(80) Nadawane w programach TVP teleturnieje, gry i zabawy quizowe dagzg do igczenia
rozrywki z edukacja, sprzyjaja rozwijaniu wyobrazni, aspiracji odkrywczych lub
poznawczych oraz przydatnych w zyciu codziennym umiejetnosci, zwlaszcza w zakresie
porozumiewania sie i wspoétdziatania z innymi ludzmi.

(81) Produkowane przez lub na zlecenie TVP fimy i seriale telewizyjne o tematyce
wspélczesnej powinny, w ramach konwencji artystycznej wiasciwej dla danego gatunku,
przedstawia¢ prawdziwy obraz spoleczenstwa, nawigzywaé do przemian obyczajowych,
dotyka¢ istotnych probleméw i dylematow moralnych oraz, stronigc od razacego
dydaktyzmu, ukazywaé wartosciowe postawy spoteczne i wzory zachowan.

(82) Kabarety i audycje satyryczne w Zzartobliwej formie poruszajg aktualne zagadnienia
polityczne, spoleczne, gospodarcze, obyczajowe i kulturalne. Prowokujgc do
zdystansowanego spojrzenia na paradoksy zycia codziennego oraz ludzkie przywary
I stabosci, majg tez pobudza¢ do krytycznej refleksji. Audycje oparte na formule rozmowy
w studiu (typu talk show) przyblizajg widzom znane lub ciekawe postaci.

(83) TVP stara sie uczestniczy¢ w organizacji znaczacych koncertow lub widowisk plenerowych
z udziatem publicznosci, popularyzujacych wartosciowe wykonania muzyki rozrywkowej lub
sztuki estradowej, oraz twércéw lub wykonawcdw zwigzanych z kulturg polska.

(84) Zadna audycja rozrywkowa ani forma tworczosci popularnej obecna w ofercie TVP nie
moze utrwala¢ krzywdzacych jakas grupe ludzi stereotypéw czy uprzedzen, ani zawierac
tresci obrazajgcych spolecznie uznane normy przyzwoitosci, ani naruszaé¢ ludzkiej
godnosci.
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1.5. Sport

(85) Audycje sportowe TVP stuzg nie tylko demonstracji sprawnosci fizycznej, woli rywalizaciji
oraz indywidualnego lub zespotowego sukcesu, ale pelnig takze funkcje integracyjna,
sprzyjaja spojnosci spotecznej, rozbudzajg zainteresowanie aktywnoscig fizyczng i
ksztaltujg postawy prozdrowotne. TVP oferuje szerokg palete takich audycji, obejmujaca
relacje z krajowych i zagranicznych widowisk oraz sportowe serwisy informacyjne i
magazyny publicystyczne. Relacje z waznych wydarzen sportowych w celu zapewnienia
jak najszerszego dostepu odbiorcow nadawane sg w programach ogélnokrajowych.

(86) TVP nie ogranicza swej oferty sportowej tylko do najpopularniejszych dyscyplin, lecz
prezentuje wiele réznych dyscyplin, w tym takze mniej popularne. Oprécz wielkich imprez
prezentuje lokalne i $rodowiskowe wydarzenia sportowe. Szczegdlne miejsce
w programach TVP zajmuje rywalizacja sportowa 0s6b niepetnosprawnych.

(87) Biorac pod uwage, ze kultura fizyczna jest czescig kultury narodowej i petni funkcje spoiwa
spotecznego, TVP kladzie w swej ofercie sportowej nacisk na popularyzacje
wspélczesnych i historycznych osiggnie¢ polskich sportowcow, sprzyja promowaniu
sportowych talentdw i rozwijaniu zainteresowania sportem oraz zacheca do jego
uprawiania, szczegoOlnie dzieci i mtodziez. Promuje idee szlachetnej rywalizacji sportowe;j i
zasady fair play, stanowi tez forum publicznej debaty o organizacji i kondycji polskiego
sportu.

(88) TVP promuje zdrowy tryb zycia i role aktywnosci fizycznej w jego ksztalttowaniu,
popularyzuje sport amatorski, wspiera niektére akcje i przedsiewziecia stuzace jego
rozwojowi. TVP krzewi wiedze o historii i rozwoju sportu i jego dyscyplin, ukazuje zwigzki
sportu ze sztuka i innymi dziedzinami zycia spotecznego.

2. Powinno sci wobec niektérych instytucji publicznych, organiz acji spotecznych oraz
szczegOlnych grup odbiorcéw

(89) Misja publiczna TVP obejmuje takze - realizowane w interesie publicznym -powinnosci
wobec niektorych instytucji publicznych, organizacji spotecznych oraz szczegolnych grup
odbiorcéw. TVP jako instytucjonalny element demokratycznego i pluralistycznego systemu
spotecznego, wspiera mechanizmy, na ktérych system ten sie opiera.

(90) TVP zgodnie z obowigzujacym prawem, na zasadach i w sposéb nim przewidziany:

a) umozliwia naczelnym organom panstwowym bezposrednig prezentacje oraz
wyjasnianie polityki panstwa;

b) stwarza partiom politycznym, oraz odpowiednio - ogolnokrajowym
organizacjom zwigzkéw zawodowych i zwigzkéw pracodawcow, mozliwosé
przedstawienia stanowiska w weztowych sprawach publicznych;

c) zapewnia podmiotom uczestniczacym w wyborach na urzad Prezydenta
Rzeczypospolitej Polskiej, do Sejmu, Senatu, samorzadu terytorialnego oraz
Parlamentu Europejskiego mozliwos$¢ rozpowszechniania audycji wyborczych;

d) zapewnia podmiotom uprawnionym do udziatu w kampanii referendalnej
mozliwos¢ rozpowszechniania audycji referendalnych;

e) stwarza organizacjom pozytku publicznego mozliwos¢ nieodptatnego
informowania o prowadzonej przez te organizacje dziatalnosci nieodptatne;j.

(91) TVP inicjuje, wspiera i uczestniczy w réznych kampaniach spotecznych stuzgcych
ksztattowaniu wrazliwosci i solidarnosci spotecznej, oraz poczucia obowigzku pomocy
innym, rozwijaniu wolontariatu lub dobroczynnosci. TVP obejmuje patronatem wybrane
wydarzenia o charakterze kulturalnym, spotecznym lub edukacyjnym.
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(92) Zgodnie z aktami prawnymi regulujgcymi stosunki miedzy panstwem a kosciotami
i innymi zwigzkami wyznaniowymi sposéb realizacji uprawnien kosciotow i zwigzkow
wyznaniowych do emitowania w programach TVP mszy swietych, nabozenstw oraz audycji
religijno-moralnych, spotecznych i kulturalnych, okreslajg porozumienia miedzy wtadzami
danego kosciota lub innego zwigzku wyznaniowego a kierownictwem TVP. Audycje tego
rodzaju nadawane sg w szczegdlnosci w sposob okreslony w porozumieniach
i uzgodnieniach z Sekretariatem Episkopatu Polski oraz Polskg Radg Ekumeniczna.

(93) Tworzenie i rozpowszechnianie programow w jezyku polskim dla odbiorcéw za granica,
audycji oswiatowych dla szkét i innych placéwek oswiatowo-wychowawczych realizowane
jest z uwzglednieniem porozumien TVP z wtasciwymi ministrami. TVP wspotpracuje w celu
jak najpemniejszej realizacji swych powinnosci edukacyjnych 2z Komitetem Badan
Naukowych, Polskg Akademig Nauk, Instytutem Pamieci Narodowej, a takze
uniwersytetami i innymi szkotami wyzszymi.

(94) TVP uwzglednia potrzeby oraz sprzyja integracji spotecznej oséb niepetnosprawnych, m.in.
ukazujgc w réznych formach programowych (w tym dokumentalnych i fabularnych)
problemy tych oséb, prezentujgc ich aktywnos¢ zawodowa, artystyczng lub sportowa.
Z uwagi ha potrzeby oséb niestyszacych wybrane audycje TVP opatruje ttumaczeniem na
jezyk migowy oraz umieszcza w teletekscie napisy do wielu audycji. TVP w réznych
formach programowych, zwlaszcza w programach regionalnych (TVP3), uwzglednia
potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych.

3. Charakter poszczegolnych programéw TVP
3.1. Programy ogoélne (TVP1, TVP2, TVP3, TV Polonia)

(95) Program 1 (TVP1) jest programem ogolnym i wszechstronnym adresowanym do szerokiej
widowni. Dzieki temu moze on najpetniej stuzy¢é udziatowi obywateli w zyciu spotecznym i
publicznym, oraz stuzyé¢ spéjnosé¢ spotecznej. TVP1 cechuje réznorodnosé gatunkéw i form
telewizyjnych, wsrdd ktorych wiodaca role odgrywaja - informacja, publicystyka i fabuta.

(96) Program 2 (TVP2) jest programem ogélnym i wszechstronnym, skierowanym w duzej
mierze do wybranych grup odbiorcdw, w tym zwlaszcza bardziej wymagajacych.
W strukturze programowej TVP2 wiecej miejsca zajmuje problematyka kulturalna, sztuka
i tworczos¢ artystyczna, w tym filmowa, teatralna i muzyczna, oraz ambitniejsza rozrywka.

(97) TVP3 jest potaczong siecig skoordynowanych programéw regionalnych tworzonych
i rozpowszechnianych przez oddzialy terenowe TVP, z pasmem wspoélnym. Jej oferta
programowa koncentruje sie zwilaszcza na lokalnej i regionalnej, bliskiej obywatelowi,
informacji i publicystyce. Ukazuje tez istotne zjawiska krajowe oraz wazne wydarzenia
zagraniczne, i ich zwigzek z zyciem w regionach. TVP3 pei funkcje spoiwa pomiedzy
ré6znymi regionami Polski oraz role tacznika regiondéw Polski z integrujaca sie Europa.

(98) TV Polonia jest programem nadawanym w jezyku polskim, adresowanym do odbiorcow za
granica, zwlaszcza skupisk polonijnych w réznych czesciach swiata. Stuzy utrzymaniu
lacznosci Polonii z ojczyzna, z uwzglednieniem oczekiwan réznych pokoleh, oraz promocji
Polski, jej kultury i jezyka, za granica. Oferta TV Polonia ma charakter ogélny i sktada sie z
produkciji wkasnej oraz wytworzonej przez TVP1, TVP2, TVP3, w szczegollnosci audycji
informacyjnych, publicystycznych, filmowych i kulturalnych (w tym z uzyciem innych wersji
jezykowych).

3.2. Programy wyspecjalizowane

(99) TVP pragnac jak najpetniej realizowa¢ misje publiczng, dazy do szerokiego wykorzystania
mozliwosci tworzenia i rozpowszechniania programéw wyspecjalizowanych, kladac
jednoczesnie nacisk na tworzenie programow o profilu zasadniczo pomijanym w ofercie
nadawcow niepublicznych.
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(100) Program wyspecjalizowany TVP Kultura przeznaczony jest dla odbiorcow pragnhacych
poszerzy¢ wiedze o wspotczesnej kulturze polskiej, europejskiej i Swiatowej, oraz zapoznac
sie z nowymi oryginalnymi dokonaniami artystycznymi i formami tworczosci.

(101) Profil poszczegodlnych programéw  wyspecjalizowanych okreslajg ~ koncesje
na ich rozpowszechnianie.

3.3. Zalozenia programowo-finansowe na dany rok kalendarzowy - odestanie

(102) SzczegoOtowg strukture poszczegoélnych programow TVP na dany rok kalendarzowy
okreslajg zatozenia programowo-finansowe, o ktérych mowa w art. 31b pkt 4 Ustawy.

4. Inne ustugi publiczne TVP zwi agzane z programem, wykorzystuj ace nowe narz edzia
komunikacyjne (nowe media)

(103) Oferowane przez TVP ustugi publiczne z zakresu nowych mediéw winny odpowiadac
0go6lnym zasadom realizacji misji publicznej (cz. Il Zasad), a takze stosowanym
odpowiednio standardom dotyczacym programow (cz. lll. 1-2 Zasad), zwlaszcza audycji
informacyjnych i publicystycznych, z uwzglednieniem zasad okreslonych ponizej.

(104) Ustugi publiczne TVP z zakresu nowych mediéw sa zwigzane z dziatalnoscig programowa,
ktorg uzupelniajg i wzbogacajg, stanowigc komplementarny element spojnej oferty
publicznej telewizji adekwatnej do potrzeb spoteczenstwa informacyjnego, umozliwiajacy
dostep odbiorcow do tej oferty przy wykorzystaniu nowych sposobéw komunikacji i
interakcji. Ustugi publiczne TVP z zakresu nowych mediéw obejmujg w szczegolnosci:
teletekst i witryne internetowa, zawierajgce zwigzane z programem serwisy informacyjne,
programowe lub tematyczne (w szczegdlnosci kulturalne i edukacyjne), oraz podobne
publiczne serwisy telefoniczne, elektroniczny przewodnik programowych (EPG) itp.

(105) TVP wykorzystuje nowe srodki komunikowania do rozwijania wszechstronnych kontaktéw z
odbiorcami, w szczegélnosci w celu uzyskania tg drogg wypowiedzi, opinii i ocen widzow

dotyczacych jakosci nadawanych programow, spraw poruszanych
w audycjach oraz preferencji, potrzeb i oczekiwan odbiorcow w zakresie realizacji misji
publiczne;j.

(106) Wszystkie ustugi publiczne TVP w zakresie nowych mediéw winny by¢ odpowiednio
wyodrebnione i oznaczone, w sposob niebudzacy watpliwosci co do ich pochodzenia od
TVP oraz ich publicznego (misyjnego) charakteru. W tym celu TVP tworzy w nowych
mediach wlasne catosciowe i integralne struktury przekazéw (np. w witryne internetowa).
Struktury te oparte sg na wilasciwym wyborze redakcyjnym, stuzacym przejrzystosci i
tatwosci orientacji uzytkownika; tresciowg poprawnos¢ zapewnia sSie poprzez biezacy
nadzor i aktualizacje.

(107) W trosce o dobro odbiorcow, TVP tworzy bezpieczng i zaufang przestrzen publiczng w
rozwijajgcym sie swiecie nowych mediéw. Dotyczy to zwlaszcza obszaru internetu (np.
czaty i fora dyskusyjne), gdzie TVP szczegdlnie chroni odbiorcéw przed tresciami
naruszajgcymi prawo lub dobre obyczaje. Aby ryzyko to ograniczy¢ do minimum, TVP
sprawuje nadzoér redakcyjny na czatami, a w uzasadnionych sytuacjach wprowadza
ograniczenia dotyczace uczestnikow, zas fora i elektroniczne ksiegi odwiedzin podlegajg
regularnemu sprawdzaniu. TVP dba o wywazone postugiwanie sie odestaniami
zewnetrznymi (tzw. linki) do innych stron internetowych, tak by odestania te stuzyly
uzupetnieniu, pogtebieniu lub wyjasnieniu tematu i stwarzaly dla uzytkownika dodatkowg
korzys¢. Unika podawania niesprawdzonych adreséw internetowych w programach i innych
ustugach oraz tworzy automatyczne mechanizmy moderacji.

(108) TVP popularyzuje w spoteczenstwie nowoczesne Srodki interaktywnego komunikowania
sie, zacheca do nich oraz uczy $wiadomego ich uzywania. Aktywnos¢ TVP w obszarze
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nowych mediow winna stuzy¢ rozwijaniu edukacji medialnej, m.in. poprzez propagowanie
krytycznej znajomosci medidw tradycyjnych oraz cyfrowych, narzedzi spoleczenstwa
informacyjnego, w tym internetu.

Ustugi publiczne TVP z zakresu nowych mediow uwzgledniajac szersze mozliwosci
kierowania oferty do wezszych grup, a nawet jej indywidualizowania, silny nacisk kladg na
potrzeby mniejszosci, a takze oséb niepetnosprawnych.

IV. Wykorzystanie srodkéw finansowych, sprawozdawczo  $¢ i nadzor

1. Wykorzystanie $rodkow finansowych przy realizaciji misji publicznej TVP

Realizacja misji publicznej TVP jest finansowana z wpltywow pochodzacych ze Zzrodel
okreslonych w art. 31 ustawy. Szczegdlng role w zapewnieniu finansowania realizacji misji
publicznej, biorgc pod uwage niemoznos¢ pokrycia catosci jej kosztow wytgcznie ze zrodet
rynkowych, a jednoczesnie koniecznos¢ zachowania finansowej niezaleznosci publicznej
telewizji, odgrywajg optaty abonamentowe, bez ktdrych realizacja misji publicznej TVP nie
bytaby mozliwa’.

TVP prowadzac dziatalnos¢ misyjng przestrzega zasad przejrzystosci, racjonalnosci
i gospodarnosci wykorzystywania srodkow finansowych, dgzac do utrzymania kosztow w
granicach uzasadnionych dla rozsadnie zarzadzanego i dobrze prowadzonego
przedsiebiorstwa, jednak z pelnym uwzglednieniem obowigzku realizacji misji publicznej.
W zakresie wymaganym obowigzujagcym prawem TVP stosuje zasady zamowien
publicznych.

W celu zapewnienia przejrzystosci i jawnosci wykorzystania srodkéw przeznaczonych na
realizacje misji publicznej, TVP prowadzi, zgodnie z art. 31a ust.1 Ustawy, oraz wydanym
na podstawie art.31a ust.3 rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, odrebng
ewidencje przychodow i kosztéw zwigzanych z realizacjg misji publicznej oraz pozostalej
dziatalnosci. Metody przypisywania przychodow i kosztéw do poszczegdlnych rodzajéw
dziatalnosci oraz zasady prowadzenia przez TVP dziatalnosci poza misjg publiczng okresla
aneks do niniejszych zasad.

Celem TVP nie jest wypracowanie zysku jako takiego. TVP w swej dziatalnosci dazy
natomiast do pozyskiwania srodkow przeznaczanych na realizacje misji publiczne;j.

2. Sprawozdawczo $¢ i nadzor w zakresie realizacji przez TVP misji pub  licznej

Zarzad TVP sporzadza i sklada Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji:

a) roczne sprawozdanie ze sposobu wykorzystania srodkow, o ktérych mowa w art.
31 ust. 1i 2 ustawy, do dnia 15 lutego, za poprzedni rok kalendarzowy;

b) kwartalne sprawozdania dotyczace sposobu wykorzystania srodkéw przyznawanych
zgodnie z art. 31 ust. 1 pkt 1 i ust. 2 ustawy, do 25. dnia miesigca nastepujgcego po
uptywie kazdego kwartatu danego roku kalendarzowego;

c) kwartalne sprawozdania dotyczace kosztow poniesionych na dziatalnos¢, o ktorej
mowa w art. 21 ust. 1 ustawy, wraz z okresleniem zrddet ich finansowania, do 25.
dnia miesigca nastepujacego po uptywie kazdego kwartatu danego roku
kalendarzowego;

d) zatozenia programowo-finansowe w zakresie realizacji zadan, o ktérych mowa w art.
21 ust. 1 ustawy, na rok nastepny, do dnia 30 kwietnia danego roku; zatozenia te
podlegajg takze ogloszeniu.

Przy sporzadzaniu tych sprawozdan i zalozen uwzglednia sie przepisy Ustawy oraz
wydanego na jej podstawie rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, og6ine

" Wyrok TK z 09.09.2004, K 2/03
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zasady rachunkowosci, jak tez niniejsze zasady wraz z aneksem. Wewnetrzny tryb oraz
szczegoOtowe zasady sporzadzania tych sprawozdan i zalozen moze okreslic odrebna
uchwata Zarzadu.

Zarzad TVP do dnia 15 marca ka zdego kolejnego roku kalendarzowego sporz  adza,
skltada Radzie Nadzorczej i oglasza roczne sprawozda nie z realizacji misji publicznej

w poprzednim roku kalendarzowym, obejmuj ace w szczegdlno $ci sprawozdanie
z wykorzystania $rodkéw pochodz acych z optat abonamentowych, ze wskazaniem
ich przeznaczenia na wykonanie poszczegoélnych zada  A.

Aneks

Zasady prowadzenia przez TVP odr ebnej ewidencji przychoddw i kosztow zwi  gzanych
Z realizacjq misji publicznej oraz pozostat a dziatalno $cig, metody przypisywania
przychodéw i kosztéw TVP do poszczegodlnych rodzajow prowadzonej dziatalno $ci
oraz zasady prowadzenia dziatalno $ci TVP poza misj g publiczn a.

1 TVP prowadzi, zgodnie z art.31a ust.1 ustawy, oraz wydanym na podstawie art.31a ust.3
rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, odrebng ewidencje przychodow
i kosztow zwigzanych z realizacjg misji publicznej oraz pozostatej dziatalno$ci.

2 Za

dziatalnos¢ TVP poza misjg publiczng (pozostalg dziatalnos¢) uwaza

sie w szczegdlnosci:

a)

b)

d)

e)

f)

sprzedaz czasu antenowego lub innej przestrzeni na potrzeby rozpowszechniania lub
udostepniania reklam, telesprzedazy, ogiloszen komercyjnych, oznaczen
indywidualizujgcych sponsora, jego towar, ustuge lub dziatalnosé,

udzielanie odptatnych licencji lub sprzedawanie praw do audycji i innych materiatow
programowych, jednakze z wylgczeniem wymian programowych, koprodukcji i innych
form wspodtpracy z nadawcami, producentami lub innymi podmiotami, stuzacych
pozyskaniu materiatdw programowych dla realizacji misji publicznej,

produkcje i wprowadzanie do obrotu handlowych egzemplarzy audycji, utwordw,
fonogramow, wideogramow lub nadan, w tym filmow, koncertow lub widowisk, na
nosnikach (takich jak CD, DVD, VHS, CD-ROM, mini-disc, itp.), jednakze
z wylgczeniem egzemplarzy materiatdbw edukacyjnych, kulturalnych, naukowych,
historycznych, dokumentalnych lub spotecznych wydawanych na podstawie
porozumien z wiasciwymi ministrami w celu realizacji zadan publicznych (np. dla
szkét, instytucii kultury, osrodkéw polonijnych),

Swiadczenie ustug handlu elektronicznego, a takze innych komercyjnych ustug
Swiadczonych drogg elektroniczng, w tym poprzez Internet lub sieci
telekomunikacyjne, innych niz ustugi, o ktérych mowa w cz.l.7.3 (pkt 41) oraz
w cz.111.4 (pkt 103-109) Zasad realizacji przez TVP misji publicznej,

odptatne udostepnianie, w szczego6lnosci w drodze umoéw najmu, dzierzawy lub
leasingu, sprzetu, lokali, pomieszczen, budynkow lub innych urzadzen (np. wynajem
studia lub wozu transmisyjnego),

inne odptatne swiadczenie ustug lub sprzedaz towar6w niezwigzane z tworzeniem
i rozpowszechnianiem programow.

3 Prowadzenie ewidenciji, o ktérej mowa w pkt.1, opiera sie na zasadach:

a)

b)

4 Po

przejrzystego oddzielenia ewidencji przychoddw i kosztow zwigzanych z realizacjg
misji publicznej oraz pozostalg dziatalnoscia,

whasciwego przypisania kosztéw i przychodéw odpowiednio do dziatalnosci
w zakresie realizacji misji publicznej oraz do pozostatej dziatalnosci.

stronie przychodéw wyszczegdlnia sie w stosunku do pozostatej dziatalnosci zrédia

przychodéw i ich wysoko$¢ w odniesieniu do poszczegolnych zrodet. Przychody te
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gromadzone sg na odrebnych kontach ksiegowych o stopniu szczegdtowosci
pozwalajgcym powigza¢ przychody bezposrednio z kosztami poniesionymi na ich
uzyskanie .

Po stronie kosztéw:

a) koszty z zalozenia zwigzane z realizacjg misji publicznej, a rodzace takze korzysci
w zakresie pozostatej dziatalnosci moga by¢ w catosci przypisane dziatalnosci
w zakresie misji publicznej; dotyczy to w szczegdlnosci:

- kosztow wytworzenia i rozpowszechnienia publicznych programéw,
zapewniajagcych czas lub przestrzen, o ktérej mowa w pkt.2 lit.a),

- kosztow produkcji audycji rozpowszechnianych w programach publicznej
telewizji, oraz eksploatowanych w sposéb, o ktérym mowa w pkt 2 lit.b) i ¢);

b) specyficzne koszty zwigzane z pozostalg dzialalnoscig sg jasno zidentyfikowane,
poprzez odrebne (od kosztow z zakresu realizacji misji publicznej) miejsca
powstawania kosztéw lub zlecenia;

c) w kazdym przypadku, gdy te same zasoby, a w szczegdllnosci pracownicy lub
wspotpracownicy, sprzet, stale wyposazenie, sg wykorzystywane w dziatalnosci
z zakresu misji publicznej oraz w pozostatej dziatalnosci, ich koszty przypisuje sie na
podstawie réznicy w catosci kosztéw TVP przy prowadzeniu pozostalej dziatalnosci
i bez niej; za koszty przypisane do pozostatej dziatalnosci uznaje sie koszty, ktérych
TVP nie poniostaby w razie zaniechania pozostatej dziatalnosci.

SzczegOtowe zasady rozdziatu przypisywania kosztéw posrednich i ogolnozaktadowych
do dzialalnosci misyjnej i pozostalej okreslajg zasady polityki rachunkowosci przyjete
przez TVP.

TVP prowadzi dziatalnos¢ poza misjg publiczng (pozostatg dziatalnosc¢) jako dziatalnosc
uboczna, jasno wyodrebniong od dziatalnosci z zakresu misji publicznej. Stuzy temu
w szczegolnosci  wydzielenie  jednostek  prowadzacych pozostatg dziatalnose,
w szczegolnosci Biura Reklamy, czesci handlowych innych jednostek organizacyjnych.
Podstawowym celem prowadzonej przez TVP pozostatej dziatalnosci jest pozyskanie
srodkéw potrzebnych na realizacje misji publicznej, a prowadzenie przez TVP pozostalej
dziatalnosci powinno odbywac sie bez uszczerbku dla realizacji misji publicznej.

Pozostata dziatalno$¢ opiera sie na zasadach rynkowych, w szczegdlnosci ceny towarow
lub ustug ustalane sg na rozsadnym poziomie rynkowym, i nie moga by¢ uksztattowane
ponizej tego, co jest wymagane dla pokrycia kosztow, ktore musiatby pokryé
w normalnym toku czynnosci efektywny przedsiebiorca w podobnej sytuacji. Kalkulacja
cen oprocz petnego kosztu obejmuje uzasadniony poziom zysku.

Pozostata dziatalnos¢ prowadzona jest na zasadzie samofinansowania. Przychody
zwigzane z tg dziatalnosciag muszg pokrywac w catosci jej koszty. Dyrektor jednostki
organizacyjnej realizujgcej pozostalg dziatalnos¢ jest zobowigzany do biezacego
monitorowania wyniku tej dziatalnosci.

Nadwyzka przychodow z pozostalej dziatalnosci ponad jej koszty przeznaczana jest
przez TVP na realizacje misji publicznej.
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WYKONANIE WPLYWOW ABONAMENTOWYCH TVP S.A.

Zalgcznik nr 2

W LATACH 2008-2010 ROKU - W PODZIALE NA POSZCZEGOLN E MIESIACE

w tys. zt
OKRES WYKONANIE | WYKONANIE | WYKONANIE | DYNAMIKA DYNAMIKA
2008 2009 2010 2010/2009 2010/2008
1 2 3 4 5 6

styczen 46 442 33015 14 814 44,9% 31,9%
luty 72219 57 215 33 475 58,5% 46,4%
marzec 32318 20 044 11 266 56,2% 34,9%
kwiecien 35102 23 509 10 622 45,2% 30,3%
maj 36 734 19 417 12 252 63,1% 33,4%
czerwiec 23 485 21 620 12 182 56,3% 51,9%
lipiec 28 434 30 794 32 074 104,2% 112,8%
sierpien 29 886 25 700 29 763 115,8% 99,6%
wrzesien 26 405 17 075 17 141 100,4% 64,9%
pazdziernik 28 605 18 265 16 325 89,4% 57,1%
listopad 26 265 18 963 23 878 125,9% 90,9%
grudzien 35 245 14 961 7 681 51,3% 21,8%
RAZEM 421 139 300 579 221 472 73,7% 52,6%

Zrodio: Dane whasne TVP S.A.
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DYNAMIKA WPLYWOW ABONAMENTOWYCH TVP S.A. W LATACH 2 000-2010

Zalgcznik nr 3

(w min zh)
wplywy abonamentowe*/ 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
nominalne 4747 509,5 544,2 538,3 532,6 503,9 5254 515,0 4211 300,6 2215
dynamika wartosci
nominalnych 1008%  107,3%  106,8%  98,9%  989%  946%  1043%  98,0%  81,8%  714%  73.7%
(rok poprzedni = 100%)
realne 622,7 633,5 664,0 651,6 622,9 577,2 595,9 569,9 4472 308,4 2215
o mopsean = Zoome " 91,6%  101,7%  104.8%  981%  956%  927%  1032%  956%  785%  690%  718%

*/ wielkosci sprowadzone do poréwnywalnosci, poprzez skorygowanie wspétczynnikami inflacji do poziomu cen z roku 2010
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Zalgcznik nr 4

UDZIAL SRODKOWABONAMENTOWYCH W FINANSOWANIU
KOSZTOW RODZAJOWYCH TVP S.A.

W 2010 roku drastycznie obnizyt sie udziat srodkow abonamentowych w finansowaniu
kosztow rodzajowych TVP S.A.

Wykres: Udziatl abonamentu w finansowaniu kosztoéw rodzajowyc h TVP w latach 2003-2010

40%

30% -

20%

\?%
16%

Zrodio: Dane whasne TVP S.A.

W latach 2003-2004 wptywy abonamentowe TVP S.A. stanowily 36,1 - 35,7% kosztéw
rodzajowych. W kolejnych latach wspotczynnik obnizyt sie do 31,0% w 2005 roku,
30,2% w 2006 r. i 28,0% w 2007 r. Juz w 2008 r. osiggnat on bardzo niskg wartos¢ — 20,8%.
Natomiast w 2009 r. udziat wptywoéw abonamentowych w finansowaniu kosztéw rodzajowych
spadt ponizej 20% i wynidst 16,3%, by w 2010 roku osiggna¢ najnizszg wartos¢ 12,9%.
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Zatgcznik nr 5

STATYSTYKA REALIZACJI MISJI W SWIETLE WYKONANIA
OBOWIAZKOW USTAWOWYCH
Z ZAKRESU TZW. KWOT PROGRAMOWYCH - W 2010 ROKU

3.2 Udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w kwartalnym czasie nadawania
programu (z wytaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazow tekstowych i teleturniejéw (art.15.1) — min. 33%

ZA OKRES I KW. Il KW. 1 KW. IV KW.
TVP 1 39 48 42 47
TVP 2 54 61 63 69
TVP INFO* 86 84 88 86
TVP POLONIA 90 95 92 92
TVP KULTURA 53 52 53 58
TVP SPORT 44 57 70 72
TVP HISTORIA 81 83 92 88
TVP HD 84 85 79 81
3.3. Udziat utworow wykonanych w jezyku polskim w kwartalnym czasie nadawania w programie

utworow stowno0-muzycznych 9art. 15.2) — min. 33%

ZA OKRES I KW. Il KW. 11 KW. IV KW.
TVP 1 41 47 40 61
TVP 2 40 63 50 50
TVP INFO* 95 95 96 86
TVP POLONIA 50 65 53 71
TVP KULTURA 37 42 46 38
TVP SPORT - - - -
TVP HISTORIA 64 56 63 68
TVP HD 80 90 89 85

3.4. Udziat audycji europejskich w kwartalnym czasie nadawania programu, z wylgczeniem
serwiséw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych
i teleturniejow ( art.15.3) — ponad 50%

ZA OKRES I KW. Il KW. I KW. IV KW.
TVP 1 59 63 62 65
TVP 2 70 73 76 81
TVP INFO* 91 90 92 92
TVP POLONIA 92 99 95 94
TVP KULTURA 81 84 86 83
TVP SPORT 64 81 71 72
TVP HISTORIA 93 91 93 90
TVP HD 88 88 89 89
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3.5. Udziat audycji europejskich wytoworoznych przez producentéw niezaleznych w kwartalnym
czasie nadawania programu, z wylaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam, telesprzedazy,
transmisji sportowych, przekazéw tekstowych i teleturniejow. ( art.15.a.1) - min. 10%

ZA OKRES I KW. Il KW. 1 KW. IV KW.
TVP 1 25 33 30 34
TVP 2 38 38 40 44
TVP INFO* 15 18 24 19
TVP POLONIA 47 51 54 52
TVP KULTURA 42 41 42 42
TVP SPORT 17 12 1 3
TVP HISTORIA 23 25 24 33
TVP HD 52 52 63 55
WTYM
3.6. Udziat audycji wytworzonych 5 lat przed rozpowszechnianiem w programie — min. 50 %
ZA OKRES I KW. Il KW. 1 KW. IV KW.

TVP 1 71 58 53 57
TVP 2 77 74 58 65
TVP INFO* 80 68 68 85
TVP POLONIA 80 67 55 64
TVP KULTURA 27 27 31 36
TVP SPORT 100 99 100 0
TVP HISTORIA 50 40 34 44
TVP HD 74 78 78 56

*_ " érednia z 16 OTV
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Zatgcznik nr 06

KAMPANIE SPOLECZNE i PATRONATY KORPORACYJNE
NA ANTENACH TVP S.A. - W 2010 ROKU

KAMPANIE SPOLECZNE

(w nawiasach: liczba emisji spotow)

Kampanie — wplywaj gce na zmian e postaw spotecznych (11):

,Biografia’- Obchody Narodowego Dnia Zycia: TVP1(4), TVP2(8), TVPINFO (16)
i OTV,

,Nie zasmiecaj swojego sumienia” - kampania Ministerstwa Srodowiska — promocja
kampanii poswieconej ochronie srodowiska, przyczyniajagca sie do wzrostu
swiadomosci i zmiany zachowan Polakéw, 3. spoty ,Spalanie $mieci”, ,Dzikie
wysypiska”, ,Segregacja smieci”: TVP1(18),TVP2 (5),TVP INFO (34), TVP Kultura
(7),TVP Polonia( 27),

.Kultura sie liczy” — kampania Narodowego Centrum Kultury majgca na celu
uswiadomienie roli kultury w budowaniu kapitatu ludzkiego i jej znaczenia w rozwoju
gospodarczym kraju:TVP1 (8), TVP Kultura (23),

,» Poznaj swoje prawa. Wyjdz z cienia. Pozwdl sobie pomoc” - kampania Ministerstwa
Sprawiedliwosci na temat praw oséb pokrzywdzonych przestepstwem: TVP Polonia
(44), TVP 1 (6), TVP Kultura (13), TVP INFO (57),

"Zmien nawyki na dobre. Zmien klimat na lepszy" - kampania edukacyjna
Ministerstwa Srodowiska — promujaca postawe poszanowania i racjonalnego
wykorzystywania wody, upowszechnienia wiedzy o zmianach klimatu Ministerstwa
Srodowiska :TVP2 (5), OTV,

.Hospicjum to tez Zycie” — ,Slonie jak dzieci” kampania Fundacji Hospicyjnej
poswiecona problemom dzieci osieroconych: TVP1(26),TVP Polonia (19), TVP
Kultura (7), TVP2 (1),

»Stop ubdstwu’- kampania spoteczna Wspdlnoty Roboczej Zwigzkéw Organizacji
Socjalnych majaca na celu zwrdcenie uwagi na problem ubdstwa i wykluczenia,
pokazanie rownych szans, walke ze stereotypami, przeciwdziatanie wykluczeniu,
uswiadomienie odpowiedzialnosci: TVP1(3),TVP2 (5),TVP Kultura (13),

.Przemoc w rodzinie”- "Nie krzywdz, nie bedziesz krzywdzony”- kampania
Ministerstwa Pracy i Polityki Spolecznej majgca na celu zmniejszenie zjawiska
przemocy wobec o0soOb starszych i niepetnosprawnych w rodzinie: TVP1(10), TVP
INFO (12), TVP Kultura(34),

.Maraton Pisania Listow 2010" — kampania Stowarzyszenia Amnesty International
zachecajgca do zaangazowania sie w obronie praw cziowieka przez reczne pisanie
listbw w obronie kilkunastu konkretnych oséb lub grup osob, ktérych prawa zostaty
ztamane: TVP Kultura (13), TVP Historia (9), iTVP HD (51),
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10.

11.

»Polska kinematografia” — kampania Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej informujgca
o doniostej roli wszystkich podmiotow, ktére skiladajg sie na budzet polskiej
kinematografii, jej rozwoj i popularyzacje: TVP Kultura (37), TVP 2 (1), TVP Polonia
(27),

» Bezpieczny przejazd-Zatrzymaj sie i zyj” - kampania spoteczna PKP, ktorej celem
byta zmiana postawy spotecznej, eliminacja niewtasciwych zachowan wsrod
wszystkich uzytkownikoéw przejazdow:TVP1 (6).

Kampanie — pomocowe, charytatywne (zbiérka funduszy Za pomoc g SMS,
infolinii, bezpo s$rednio) ( 7):

,Badzmy swiadkami mitosci” — pomoc na rzecz dziatalnos¢ polskich misjonarzy: TVP1
(162), TVP 2 (1159) TVP INFO (140),

"BadZzmy razem” Caritas Polska — akcja zwracajgca uwage na trudng sytuacje
chorych dzieci: TVP2 (4), TVP 1 (1),

X Dzien Papieski- pod hastem Jan Pawet Il - Odwaga Swietoéci — akcja Fundagji
Dzieta Nowego Tysigclecia — zbieranie funduszy na stypendia dla miodych ludzi
Z ubogich rodzin: TVP 2 (41), TVP1( 18),

.Szlachetna paczka” — ,Szlachetna Paczka DUDEK”- akcja organizowana przez
Stowarzyszenie Wiosna z Krakowa ks. Jacka Stryczka, zachecenie do przygotowania
pomocy dla biedniejszych rodzin z catej Polski: TVP1(29),

,Swigteczna zbiérka zywnosci 2010"- promocja akcji zbiorki zywnosci dla
potrzebujacych przez Federacje Polskich Bankéw Zywnosci: TVP1 (6), TVP2 (8),
TVPINFO (7),

,S0S Wioski Dzieciece- Podaruj dzieciom $wieta w rodzinie” - akcja swieta dzieci
w rodzinie: TVP1 (1), TVP2 (19), TVP Kultura (23),

~Wigilijne Dzietlo Pomocy Dzieciom XVII edycja” — zbiérka sms-owa Caritas na rzecz

potrzebujgcych, w 2010r. szczegblne zwrécenie uwagi na dzieci, ktére ucierpiaty w
powodzi: TVP1(8), TVP2 (16), TVP INFO (128), TVP Historia (96).

Kampanie — profilaktyka prozdrowotna (9):

. ,Pamietaj o sercu” — kampania Instytutu Kardiologii — 2 bloki skierowane do

mitodziezy( 5 spotéw) i do dorostych ( 5 spotow) :TVP 1 (15), TVP Polonia (41), TVP
Kultura (33),

,Grypa. Chroh siebie i innych”— kampania Gtéwnego Inspektoratu Sanitarnego: TVP
1 (4), TVP Polonia (5) i OTV,

.Bialaczka, sprawdz, czy nie weszla Ci w krew” — kampania Fundacji Urszuli
Jaworskiej/Instytut Praw Pacjenta i Edukacji Zdrowotnej - badania profilaktyczne
morfologii krwi — zapobieganie chorobom nowotworowym:TVP 1(13),TVP2 (10),

Kampania ,Pij mleko! Bedziesz wielki” Miedzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy
w Polsce majgca na celu propagowanie zdrowego odzywiania, zwlaszcza dzieci w
okresie ich wzrostu: TVP1 ( 37), TVP 2 (27), TVP Polonia (82), TVP INFO( 25),
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Narodowego Instytutu Lekéw — kampania na rzecz swiadomego przyjmowania
antybiotykdéw, promujaca wiedze o antybiotykach: TVP1 (4), TVP2 (7), TVP Polonia
(31)i 0TV,

Widzisz? Twoja krew daje Zycie’- kampania PCK promujgca honorowe
krwiodawstwo: TVP1 (1), TVP2 (21),

.Mam haka na raka’- ,Nie krepuj sie, zerwij z milczeniem” — kampania Polskiej Uni
Onkologii, pierwsza w Polsce skierowana do mezczyzn dotyczgca raka prostaty:
TVP 1(9),

,Daj szanse swojemu dziecku. Nie daj szansy AIDS” — kampania Krajowego
Centrum ds. AIDS, ktérej celem byto zachecenie kobiet planujgcych macierzynstwo i
oczekujacych dziecka do rozwazenia wykonania testu w kierunku HIV: TVP2 (12),
TVP Polonia (21), TVP Kultura (15),

.Mam haka na raka”- ,Nie pakuj sie do trumny zréb cytologie” — kampania Polskiej
Uni Onkologii skierowana do kobiet, promujgca badania cytologiczne: TVP Polonia
(27), TVP Kultura (22).

Kampanie — informacyjno-edukacyjne (10):

.Kazdy ruch w Internecie zostawia slad” kampania Fundacji Dzieci Niczyje
i Rzecznika Praw Dziecka majaca na celu zwrdcenie uwagi spoteczenstwa na nowe
przepisy penalizujgce uwodzenie dzieci w Internecie oraz walka z przekonaniem
sprawcéw o ich anonimowosci w Internecie: TVP1 (9), TVP Polonia (119),

,Zycie za zycie” — kampania IPN upamietniajgca bohaterskie postawy Polakow
ratujgcych podczas okupacji zycie Zydom: TVP1 (4), TVP 2 (2), TVP INFO (14), TVP
Kultura (10), TVP Historia( 16), TVP Polonia ( 15),

,<Ocali¢ od zapomnienia’- kolejna edycja kampanii ,Starty osobowe” Fundacji Polsko
Niemieckie Pojednanie zwracajgca uwage na kultywowanie pamieci ofiar 1l wojny
Swiatowej: TVP Kultura (15),

,Kosciot w potrzebie” - ,IraQ” akcja Stowarzyszenia Pomoc Kosciotowi w Potrzebie
majaca na celu ukazac trudng sytuacje chrzescijan na catym Swiecie: TVP Polonia
(19), TVP INFO (2), TVP Historia (28),

.NSR. Pasja i wyzwanie” - kampania Ministerstwa Obrony Narodowej promujgca
stuzbe w Narodowych Sitach Rezerwowych: TVP Historia (107), TVP1(2), TVP2 (2) i
oTv,

» Graj bezpiecznie z PEGI"- kampania Stowarzyszenia Producentéw i Dystrybutorow
Oprogramowania Rozrywkowego: TVP1 (6), TVP2 (2),

.Plytka wyobraznia to kalectwo” kampania spoteczna Stowarzyszenia Przyjaciot
Integracji oraz Rzecznika Praw Dziecka promujgca odpowiedzialne zachowania
dzieci i mtodziezy nad woda: TVP2 (12),TVP INFO (215),

» Mapa Kultury”- kampania promocyjna projektu realizowanego przez Narodowe
Centrum Kultury, Ministra Kultury, Centrum Edukacji Obywatelskiej; celem jest
dokumentacja i promocja dziedzictwa kulturowego Polski przez nowoczeshe
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10.

2.

narzedzie - Interaktywng Mape Polski: TVP1(1), TVP2 (6), TVP Kultura (20), TVP
INFO (8), TVP Historia (23),

Projekt edukacyjny ,Rok Kultury Niezalezne)” Instytutu Pamieci Narodowej
propagujacy osiggniecia kultury oraz literatury Il obiegu w czasach komunizmu,
promocja wystawy ,Pokolenie 80”: TVP1 (4), TVP Historia (22),

»1% podatku na rzecz organizacji pozytku publicznego” — informacja o mozliwosci

odpisywania 1% podatku na rzecz organizacji pozytku publicznego: TVP1(10), TVP2(
38), TVP Polonia (68).

Kampanie nawi gzujace do wielkich rocznic 2010 r.(2):
»Polska walczaca” - Obchody 66. rocznicy wybuchu Powstania Warszawskiego —
kampania przypominajagca o pamieci zbiorowej o Powstaniu Warszawskim i jego
wplywie na obecne pokolenia: TVP1 (8), TVP2 (19),TVP INFO(37),

,Grunwald. Walka 600-lecia” - obchody 600.rocznicy bitwy pod Grunwaldem™:TVP2
(9), TVP Kultura (4), TVP Sport (5).

Korporacyjne patronaty medialne TVP S.A.

STYCZEN - LUTY 2010r.

9.

Zawarcie catorocznego Porozumienia o Wspotpracy w zwigzku z wystawami
organizowanymi przez Muzeum Narodowe w Warszawie, styczen —grudzien 10 .
Porozumienia o Wspotpracy w zwigzku z przedsiewzieciami artystycznymi
organizowanymi przez Zamek Krélewski w Warszawie, styczen - grudzien 2010.
Miedzynarodowy festiwal muzyczny ,Rock in Rio — Poznan 2011", od stycznia
2010, organizator: portugalska firma ,Better World”;

.Charytatywny Bal Dziennikarzy”, 17 stycznia 2010 r., organizator: Fundacja
~Charytatywny Bal Dziennikarzy”;

XVII Ogélnopolski Festiwal Sztuki Filmowej ,Prowincjonalia 20107, 27-30 stycznia
2010, organizator: Studio ,Media Film” (Prezes Zarzgadu TVP ufundowat nagrode za
catoksztalt tworczosci dla rezysera Janusza Morgensterna);

Koncert ,Gwiazdy za abonament”, 13 lutegol0 r., organizator: Polskie Radio;
Obchody Roku Chopinowskiego, od lutego 2010, koordynator: Biuro Obchodow
Chopin 2010;

Premiera sztuki Harolda Pintera ,Dozorca” w rezyserii Piotra Cieslaka, 20 lutego
2010 ., Teatr Narodowy w Warszawie;

Udziat Polski w Wystawie Swiatowej EXPO 2010 w Szanghaju, od lutego 2010 r.,
organizator: Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci;

10. Cykl wykfadéw ,Polacy i Litwini, spadkobiercy wspdlnej historii’, luty 2010 r.,

organizator: Zamek Krélewski w Warszawie;

11. Nadzwyczajne koncerty urodzinowe z okazji 200. rocznicy urodzin Fryderyka

Chopina, 22 Ilutego-1 marca br., organizator: Narodowy Instytut Fryderyka
Chopina.
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MARZEC 2010r.

1.

Ogdlnopolska kampania edukacyjno-spoleczna ,Lecz nadcisnienie skutecznie”,
od marca 2010 r., organizatorzy: magazyn ,Stuzba Zdrowia” i Fundacja ,Zyjmy
Zdrowo” — opieka medialna Telewizji Polskiej;

Prapremiera sztuki lwana Wyrypajewa ,Taniec Delhi” w rezyserii autora, 5
marca 2010 r., Teatr Narodowy w Warszawie — korporacyjny patronat medialny
TVP;

Finat VIII Kampanii ,Cala Polska czyta dzieciom”, 8 marca 2010 r., organizator:
Fundacja ABC XXI (Telewizja Polska zostala uhonorowana pamigtkowym
medalem za wieloletnie promowanie, jako patron medialny, edukacyjnych
przedsiewzie¢ fundacji) — korporacyjny patronat medialny TVP;

VIll Zjazd Gnieznienski ,Rodzina nadziejag Europy”, 12-14 marca 2010 r.,
organizator: Katolicka Agencja Informacyjna — korporacyjny patronat medialny
TVP;

Finat Ogdélnopolskiej Olimpiady Wiedzy o Polsce i Swiecie Wspbiczesnym, 14 marca
2010 r., organizator: Wydziat Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu
Warszawskiego (Prezes Zarzadu TVP S.A. ufundowat 3 stypendia dla zwyciezcow
olimpiady) — korporacyjny patronat medialny TVP;

Wystawa ,Ceramika Rafaela ze zbioréw polskich”, od 19 marca 2010 r., organizator:
Muzeum Narodowe w Warszawie — korporacyjny patronat medialny TVP;

14. Wielkanocny Festiwal Ludwiga van Beethovena, 21 marca — 3 kwietnialOr.
organizator: Stowarzyszenie im. Ludwiga van Beethovena — korporacyjny patronat
medialny TVP;

X Sympozjum Swiata Telekomunikacji i Mediéw oraz Xl Wielka Gala Ztotych anten,
24-25 marca 2010 r. organizator: MM Conferences S.A. — opieka medialna Telewizji
Polskiej.

KWIECIEN 2010 r.

1.

2.

3.

Ogodlnopolska kampania spoteczna ,Kultura sie liczy”, od kwietnia 2010 r.,
organizator: Narodowe Centrum Kultury - korporacyjny patronat medialny TVP;
Obchody 5 rocznicy smierci Jana Pawfa I, 2-11 kwietnia 2010 r., organizator:
Centrum Mysli Jana Pawla Il — korporacyjny patronat medialny TVP;
Miedzynarodowy Festiwal Filmowy ,Zydowskie Motywy”, 20-25 kwietnia 2010 r.,
organizator: Stowarzyszenie Zydowskie Motywy (Prezes Zarzadu TVP SA ufundowat
nagrode dla laureata imprezy) - korporacyjny patronat medialny TVP;
Cykl wyktadow ,Stanistaw August i jego Rzeczpospolita. Dramat panstwa, odrodzenie
narodu”, od 20 kwietnia 2010 r, Zamek Krolewski w Warszawie- korporacyjny
patronat medialny TVP;
Premiera sztuki Pedro Calderona ,Ksiezniczka na opak wywrdocona” w rezyserii Jana
Englerta, 24 kwietnia 2010 r., Teatr Narodowy w Warszawie - korporacyjny patronat
medialny TVP;
Premiera filmu ,Handlarz cudow” w rezyserii Bolestawa Pawicy i Jarostawa Szody,
premiera 28 kwietnia 2010 r., koprodukcja: TVP SA — korporacyjny patronat medialny
TVP.

MAJ 2010 .

1.

Ogolnopolski projekt z okazji 600. rocznicy Bitwy pod Grunwaldem, maj-grudzien
2010 r., organizator: Zamek Krélewski na Wawelu — korporacyjny patronat medialny
TVP;

Udziat Polski w Wystawie Swiatowej EXPO 2010 w Szanghaju, 1 maja — 30
pazdziernika 2010 r., organizator: Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci -
korporacyjny patronat medialny TVP;

XVI Targi Wydawcéw Katolickich, 7-9 maja 2010 r., organizator: Stowarzyszenie
Wydawcow Katolickich - korporacyjny patronat medialny TVP;
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10.

Obchody 5. rocznicy smierci Jana Nowaka-Jezioranskiego, od maja 2010 r.,
organizator: Fundacja Kolegium Europy Wschodniej — opieka medialna TVP;
Wystawa ,Leonardo da Vinci — Dama z gronostajem i inne arcydzieta ze zbioréw
Muzeum Ksigzat Czartoryskich w Krakowie”, organizator: Zamek Krolewski w
Warszawie - korporacyjny patronat medialny TVP;

29. Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Cerkiewnej ,Hajnoéwka 2010”, 19-23 maja 2010
r., organizator: Fundacja Muzyka Cerkiewna (Prezes Zarzadu TVP SA ufundowat
nagrode dla laureata festiwalu) — korporacyjny patronat medialny TVP;

55. Miedzynarodowe Targi Ksigzki w Warszawie, 20-23 maja 2010 r., organizator: Ars
Polona SA - korporacyjny patronat medialny TVP;

Wystawa ,Mediatorzy”, od 20 maja 2010 r., organizator: Muzeum Narodowe
w Warszawie - korporacyjny patronat medialny TVP;

Premiera sztuki Endy Walsha ,Elektryczny parkiet” w rezyserii Andrzeja Domalika, 29
maja 2010 r., Teatr Narodowy w Warszawie - korporacyjny patronat medialny TVP;
Centralna Inauguracja 1X Ogélnopolskiego Tygodnia Czytania Dzieciom, 30 maja
2010 r., organizator: Fundacja ABC XXI - korporacyjny patronat medialny TVP.

CZERWIEC 2010 .

1. 50. Krakowski Festiwal Filmowy, 1-6 czerwca 2010 r., organizator. Krakowska
Fundacja Filmowa

2. Obchody Dnia Dziekczynienia (w ramach obchodéw uroczystos¢ beatyfikacyjna ks.
Jerzego Popietuszki, 5-6 czerwca 2010 r., organizator: Centrum Opatrznosci Bozej

3. Album ,Ksigdz Popietuszko. Zlo dobrem zwyciezaj’, 6 czerwca 2010 r., wydawca:
AGORA SA

4. Finat konkursu dla miodziezy ,Ofiary represji pod okupacjg niemieckg”, 7 czerwca
2010 r., organizatorzy: Fundacja Polsko-Niemieckie Pojednanie oraz Instytut Pamieci
Narodowej;

5. Uroczystos¢ wreczenia Nagrody ,Kustosz Pamieci Narodowej”, 9 czerwca 2010 r.,
organizator: Instytut Pamieci Narodowej

6. Ksigzka red. Piotra Kraski ,Smolensk — 10 kwietnia 2010", prezentacja: 10 czerwca
2010 r., Wydawnictwo Gruner + Jahr

7. Ogollnopolska Konferencja Naukowa ,Stuzby mundurowe w systemie bezpieczenstwa
EURO 2012", 11 czerwca 2010 r., organizator: Wydzial Bezpieczehstwa Narodowego
Akademii Obrony Narodowej

8. Wystawa ,Abakanowicz — nareszcie w Warszawie !", od 12 czerwca 2010 r.,
organizator: Zamek Krolewski w Warszawie

9. Trasa koncertowa ,Lata z radiem 2010", od czerwca 2010 r., organizator: Polskie
Radio SA

10. Otwarcie Gabinetu Dokumentéw Historycznych i Rekopiséw w odrestaurowanej
Bibliotece Krolewskiej Zamku Krélewskiego w Warszawie, 14 czerwca 2010 r.

11. 39. Miedzynarodowy Festiwal ,Lubuskie Lato Filmowe 2010” (Prezes Zarzadu TVP
SA ufundowat nagrode dla laureata festiwalu), 20-27 czerwca 2010 r., organizator:
Klub Kultury Filmowej.

12. Ogolnopolska kampania ,Bezpieczny przejazd — zatrzymaj sie i zyj !”, od czerwca
2010 r., organizator: PKP Polskie Linie Kolejowe SA - Kkorporacyjny patronat
medialny TVP.

13. Miedzynarodowy Festiwal ,Chopin i jego wptywy”, czerwiec 2010 r., organizator:
Narodowy Instytut Fryderyka Chopina — opieka medialna TVP SA.

LIPIEC 2010 .

1. Festiwal ,Ogrody Muzyczne”, 1-31 lipca 2010 r., organizator: Zamek Krolewski
w Warszawie - korporacyjny patronat medialny TVP SA,

2. Finaty 22. Miedzynarodowej Parafiady Dzieci i Miodziezy, 10-18 lipca 2010 r.,

organizator: Stowarzyszenie Parafiada — opieka medialna Telewizji Polskiej;
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Projekt ,Grunwald 2010 (otwarcie na Wawelu wystawy ,Na znak stawnego
zwyciestwa”, koncert ,W 600. rocznice Bitwy pod Grunwaldem”), 14-15 lipca 2010 r.,
organizator: Zamek Krolewski na Wawelu - korporacyjny patronat medialny TVP SA,;
Premiera projektu rekonstrukcji obrazu ,Bitwa pod Grunwaldem” Jana Matejki w
wersji trojwymiarowej, 15 lipca 2010 r., organizator: Muzeum Narodowe w Warszawie
- korporacyjny patronat medialny TVP SA,;

Miedzynarodowy Turniej Tenisowy ,Poznan Porsche Open”, 17-25 lipca 2010 r.,
organizator: KJK Consulting — korporacyjny patronat medialny TVP SA,;

Festiwal Piosenki Mtodziezy Niepelnhosprawnej ,,Impresje Artystyczne” w Ciechocinku,
26- 31 lipca 2010 r., organizator: Fundacja Pro Omnibus - opieka medialna Telewizji
Polskiej.

SIERPIEN 2010 r.

1.

Miedzynarodowy Festiwal Muzyczny ,,Chopin i jego Europa”, 1-31 sierpnia 2010 r.,
organizator: Narodowy Instytut Fryderyka Chopina - korporacyjny patronat medialny
TVP SA,

Wakacyjna wystawa dla miodziezy ,Odkrywamy starozytny Swiat”, od 10 sierpnia
2010 r., organizator: Muzeum Narodowe w Warszawie - korporacyjny patronat
medialny TVP SA;

Obchody 90. rocznicy Bitwy Warszawskiej 1920 r., 13-15 sierpnia 2010 r.,
organizator: Archidiecezja Warszawska — korporacyjny patronat medialny TVP SA;
Jubileuszowy Zlot Stulecia Harcerstwa, 16-24 sierpnia 2010 r., organizator: Zwigzek
Harcerstwa Polskiego - korporacyjny patronat medialny TVP SA,

Miedzynarodowy Festiwal Kultury Zydowskiej ,Warszawa Singera”, 28 sierpnia — 5
wrzesnia 2010 r., organizator: Fundacja Shalom - korporacyjny patronat medialny
TVP SA;

Obchody 30. rocznicy Porozumien Sierpniowych i narodzin NSZZ Solidarnos¢, 30-31
sierpnia 2010 r., organizator. Komisja Krajowa NSZZ Solidarnos¢ - korporacyjny
patronat medialny TVP SA.

WRZESIEN 2010 .

1.

Uroczysta premiera dokumentalnego filmu o obroAcach Warszawy w 1939 r.
,Korespondent Bryan” w rezyserii Eugeniusza Starky’ego, 1 wrzesnia 2010 r.,
producent — Dzielnica tacinska Movie - korporacyjny patronat medialny TVP SA;
Uroczystos¢ nalozenia na Cudowny Obraz Matki Bozej nowych koron i sukni jako
Wotum Narodu Polskiego, 4 wrzesnia 2010 r., Klasztor na Jasnej Gérze — opieka
medialna TVP SA;

Forum Ekonomiczne w Krynicy, 8-11 wrze$nia 2010 r., organizator: Instytut Studiow
Wschodnich — korporacyjny patronat medialny TVP SA;

Spotkania Medialne NIPTEL, 9 wrzesnia 2010 r., organizator: Agencja Filmowa
Profilm — korporacyjny patronat medialny TVP SA;

Premiera sztuki Ireneusza Iredynskiego ,Kreacja” w rezyserii Bozeny Suchockiej, 10
wrzesnia 2010 r., Teatr Narodowy w Warszawie - korporacyjny patronat medialny
TVP SA,

Inauguracja Turnieju Pilkarskiego dla Dzieci i Miodziezy ,Orlik 2012" o Puchar
Premiera Donalda Tuska, 10 wrzesnia 2010 r., organizatorzy: Szkolny Zwigzek
Sportowy, Ministerstwo Sportu i Turystyki - korporacyjny patronat medialny TVP SA;
19. Festiwal Polskich Wideoklipéw ,Yach Film”, 10-12 wrzes$nia 2010 r., organizator:
Fundacja Bursztynowe Oko - opieka medialna TVP SA,;

Inauguracja X Programu Spotecznego ,Mistrz Mowy Polskiej”, 13 wrzesnia 2010 r.,
organizator: Stowarzyszenie Solidna Firma - korporacyjny patronat medialny TVP SA,
18. Turniej Tenisa Ziemnego Mezczyzn ATP Pekao Szczecin Open, 13-19 wrzesnia
2010 r., organizator: Fundacja PROMASTERS - opieka medialna TVP SA,
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10. 53. Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Wspéiczesnej ,Warszawska Jesien”, 17-25
wrzesnia 2010 r., organizator: Zwigzek Kompozytorow Polskich - korporacyjny
patronat medialny TVP SA,

11. Europejskie Letnie Igrzyska Olimpiad Specjalnych, 17-24 wrzesnia 2010 r.,
organizator: Fundacja Olimpiady Specjalne - korporacyjny patronat medialny TVP SA;

12. Wystawa Chopin. lkonosfera Romantyzmu”, otwarcie: 23 wrzesnia 2010 r.,
organizator: Muzeum Narodowe w Warszawie - korporacyjny patronat medialny TVP.

PAZDZIERNIK 2010 r.

1. XVI Miedzynarodowy Konkurs Pianistyczny im. Fryderyka Chopina, 2-23 pazdziernika
2010 r., organizator: Narodowy Instytut Fryderyka Chopina — korporacyjny patronat
medialny TVP SA;

2. Ekranizacja ,Slubéw panienskich” Aleksandra Fredry w rezyserii Filipa Bajona,
4 pazdziernika 2010 r., dystrybutor: Kino Swiat — korporacyjny patronat medialny TVP
SA;

3. Edukacyjny program ,Szkota zycia z przewlekla biataczkg szpikowg”’, od
5 pazdziernika 2010 r., organizator: Fundacja Urszuli Jaworskiej — opieka medialna
TVP SA;

4. Nagroda Koscielskich i festiwal literacki Wielkie Noche Czytanie, 8-9 pazdziernika
2010 r., organizator: Fundacja Koscielskich w Polsce — korporacyjny patronat
medialny TVP SA;

5. Prapremiera polska sztuki Odona von Horvatha ,Kazimierz i Karolina” w rezyserii
Gabora Zsambeki, Teatr Narodowy w Warszawie korporacyjny patronat medialny
TVP SA;

6. Piyta Karoliny Cichej ,Do ludozercow” (rockowe aranzacje wierszy Tadeusza
Rézewicza), 9 pazdziernika 2010 r., wydawca: Fonografika - korporacyjny patronat
medialny TVP SA;

7. Obchody Dnia Papieskiego, 10 pazdziernika 2010 r., organizator: Fundacja Dzieto
Nowego Tysigclecia — korporacyjny patronat medialny TVP SA;

8. Uroczystosci zwigzane z obchodami 161. rocznicy smierci Fryderyka Chopina, 17
pazdziernika 2010 r., organizator: Narodowy Instytut Fryderyka Chopina -
korporacyjny patronat medialny TVP SA;

9. Finat X Ogodlnopolskiego Programu Spotecznego ,Mistrz Mowy Polskiej”, 18
pazdziernika 2010 r., organizator: magazyn ,Solidna Firma” — korporacyjny patronat
medialny TVP

10. Finaty Turnieju Pitkarskiego Orlik 2012 o Puchar Premiera Donalda Tuska, 22-23
pazdziernika 2010 r., organizatorzy: Szkolne Zespoty Sportowe oraz Ministerstwo
Sportu i Turystyki - korporacyjny patronat medialny TVP SA,;

11. Uroczysto$¢ zakonczenia udzialu Polski w Wystawie Swiatowej EXPO 2010 w
Szanghaju, 31 pazdziernika 2010 r., organizator: Sekcja Polska EXPO 2010 -
korporacyjny patronat medialny.

LISTOPAD 2010 .

1. VIl ogdinopolska kampania edukacyjno-spoteczna ,Hospicjum to tez Zycie”, listopad
2010 r., organizator: Fundacja Hospicyjna — korporacyjny patronat medialny TVP SA,

2. Festiwal Filméw Rosyjskich ,Sputnik nad Warszawq”, 4-14 listopada 2010 r.,
organizator: Fundacja Wspieram - korporacyjny patronat medialny TVP SA,;

3. Impreza patriotyczna ,Dotknij Niepodlegtosci®, 11 listopada 2010 r., organizatorzy:
Muzeum Wojska Polskiego, MON, Miasto st. Warszawa - korporacyjny patronat
medialny TVP SA;

4. Ksigzka Andrzeja Maleszki ,Magiczne Drzewo. Czerwone Krzesto”, premiera na
rynku wydawniczym: 12 listopada 2010 r., Spoteczny Instytut Wydawniczy Znak -
korporacyjny patronat medialny TVP SA;
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10.

11.

Obchody Dnia Solidarnosci z Kosciolem Przes$ladowanym, 14 listopada 2010 r.,
organizator: Sekcja Polska Pomocy Kosciotlowi w Potrzebie - korporacyjny patronat
medialny TVP SA;

Premiera sztuki Antoniego Czechowa ,Mewa” w rezyserii Agnieszki Glinskiej, 18
listopada 2010 r., Teatr Narodowy w Warszawie - korporacyjny patronat medialny
TVP SA,

Piyta ,Cudowny Swiat” (catkowity dochdd ze sprzedazy przeznaczony na cele
charytatywne), premiera: 19 listopada 2010 r., wydawca: Fundacja Rozwoju
Kardiochirurgii - opieka medialna TVP SA,;

Festiwal Kultury Japonskiej, 20-21 listopada 2010 r., organizator: NHK Culture Center
- korporacyjny patronat medialny TVP SA,;

Warszawski Festiwal Filméw o Tematyce Zydowskiej, 23-28 listopada 2010 r.,
organizator: Fundacja Rozwoju Kultury Zydowskiej w Polsce - korporacyjny patronat
medialny TVP SA;

Charytatywna aukcja dziet sztuki ,Ziarno sztuki — ogréd nadziei”, 25 listopada 2010 r.,
organizatorzy: Muzeum Narodowe i Fundacja ,Ogréd Nadziei” — korporacyjny
patronat medialny TVP;

Ogdlnopolska akcja charytatywna ,Pomo6z dzieciom przetrwaé zime”, od 28 listopada
2010 r., organizator: Radio Lublin SA — opieka medialna TVP SA.

GRUDZIEN 2010 .

1.

Ogdlnopolski projekt spoteczno-edukacyjny ,Mapa Kultury”, od 1 grudnia 2010 r.,
organizatorzy: Narodowe Centrum Kultury, Fundacja Centrum Edukacji Europejskiej
— korporacyjny patronat medialny TVP SA,;

Ogdlnopolska kampania charytatywna ,Swiateczna Zbiérka Zywnosci”, 3-5 grudnia
2010 r., organizator: Banki Zywnosci — korporacyjny patronat medialny TVP SA;
Wystawa ,Mistrzowie rysunku. Dziela z kolekcji Barbary Piaseckiej — Johnson”, od 4
grudnia 2010 r., organizator: Zamek Krolewski w Warszawie — korporacyjny patronat
medialny TVP SA;

Wreczenie nagrod Teatru Polskiego Radia ,Wielki Splendor”, 6 grudnia 2010 r.,
organizator: Polskie Radio SA — opieka medialna Telewizji Polskiej;

Promocja albumu ,Ku wolosci”, 13-14 grudnia 2010 r., Wydawnictwo Fabri -
korporacyjny patronat medialny TVP SA;

,Gwiazdy na Gwiazdke — arcydzieta sztuki obcej ze zbioréw grafiki i rysunkow MNW”,
od 17 grudnia 2010 r., organizator: Muzeum Narodowe w Warszawie - korporacyjny
patronat medialny TVP SA.

Przedsiewziecie ,Dress for Success w Polsce”, 16 grudnia 2010 r., organizator: Dress
for Success Poland — opieka medialna Telewizji Polskiej.
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